
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: PROGRAMMI TV FACTUAL: QUALI TEMI DI INTERESSE?
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: DUEPUNTOZERO RESEARCH SRL
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: RCS DIGICAST
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: RCS DIGICAST
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: DAL  09/03/2012 AL 14/03/2012
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 4 APRILE 2013
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: CAMPIONE RAPPRESENTATIVO DELLA POPOLAZIONE ITALIANA FEMMINILE DI ETA' COMPRESA FRA I 30 E I 55 ANNI, CON ACCESSO AD INTERNET, SELEZIONATO DAL PANEL WEB DI PROPRIETA', CON ABBONAMENTO A SKY CHE FRUISCE DI CANALI TV CON PROGRAMMAZIONE TOTALE O PARZIALE "FACTUAL"
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: E' STATO UTILIZZATO UN CAMPIONE NAZIONALE TRA LE ISCRITTE AL PANEL WEB DI PROPRIETA' DI DUEPUNTOZERO RESEARCH SRL
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: IL CAMPIONE UTILIZZATO (503 CASI) E' RAPPRESENTATIVO DELLE UTILIZZATRICI ITALIANE DI INTERNET ALMENO UNA VOLTA ALLA SETTIMANA, PER FASCIA DI ETA' E AREA GEOGRAFICA.

CON IL CAMPIONE UTILIZZATO (503 CASI) SI CALCOLA UN MARGINE DI ERRORE DEL 4,4% AL LIVELLO DI CONFIDENZA DEL 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: IL SONDAGGIO E' STATO REALIZZATO UTILIZZANDO IL PANEL WEB DI PROPRIETA' DI DUEPUNTOZERO 
	9 TEMI/FENOMENI: COSTUME (preferenze sulle tematiche trattate in TV)
	Elenco dei Comuni: ABANO TERME
Agrate Brianza
AGROPOLI
ALBINO
ALTAMURA
ALTAVILLA VICENTINA
ANCONA
ANGERA
APRILIA
AQUINO
ARCOLA
ASSEMINI
ASTI
AVEZZANO
AVIGLIANA
AZZANO SAN PAOLO
AZZATE
BAIANO
BARI
BELLUNO
BERGAMO
Bisceglie
BOLOGNA
BORGOMANERO
BOVES
BUSTO ARSIZIO
CAGLIARI
CAMPOMARINO
CAMPOROSSO
CANARO
CANZO
CAPOTERRA
CAPUA
CARBONIA
CARMAGNOLA
CASALE MONFERRATO
CASALINCONTRADA
CASALNUOVO DI NAPOLI
CASALVIERI
CASERTA
CASTELFIDARDO
CASTELLARANO
CASTIGLIONE DELLA PESCAIA
CATANIA
CAVA DE' TIRRENI
CENTO
CERRETO SANNITA
CERVIA
CHIESINA UZZANESE
CHIETI
CINISELLO BALSAMO
CISTERNA DI LATINA
CIVITANOVA MARCHE
CIVITAVECCHIA
COCQUIO-TREVISAGO
COLLE DI VAL D'ELSA
COLOGNO MONZESE
COMO
Concorezzo
CORCIANO
CORMONS
Cornate d'Adda
CORREGGIO
CROTONE
DOLIANOVA
DOMODOSSOLA
EBOLI
EMPOLI
FANO
FASANO
FAVIGNANA
Ferrara
FIESSO D'ARTICO
FIORENZUOLA D'ARDA
FIRENZE
FOGGIA
FORLIMPOPOLI
FRANCAVILLA DI SICILIA
FRASCATI
FROSINONE
FUCECCHIO
GAZZADA SCHIANNO
GENOVA
GHILARZA
GIFFONI VALLE PIANA
GORGONZOLA
GORIZIA
GRAGNANO
GRASSANO
GRAVINA IN PUGLIA
GROTTAMINARDA
GUALTIERI
GUASTALLA
GUIDONIA MONTECELIO
IGLESIAS
IMOLA
LACONI
LADISPOLI
LAMEZIA TERME
LANCIANO
L'AQUILA
LATINA
LECCE
LECCO
LEGNAGO
LERICI
LETOJANNI
LINGUAGLOSSA
LIVORNO
LODI
MACOMER
MAGENTA
MANDURIA
MANFREDONIA
MARANO DI NAPOLI
MARSALA
MASSAROSA
MELEGNANO
MESSINA
MESTRINO
MEZZANI
MILANO
MIRANO
MODENA
MODUGNO
MOLINELLA
MONASTIR
MONCALIERI
MONOPOLI
MONREALE
MONSERRATO
MONTEBELLUNA
MONTEGRANARO
NAPOLI
NEGRAR
NIMIS
NOALE
NOCETO
NOCI
NOICATTARO
NOVATE MILANESE
Offida
ORTONA
PADERNO DUGNANO
PADOVA
PAGANI
PALERMO
PALOMBARA SABINA
PARABIAGO
PARMA
PARTANNA
PERO
PERUGIA
Pesaro
PESCARA
PEVERAGNO
Piacenza
PIAGGINE
PIANEZZA
PIOLTELLO
POGGIO A CAIANO
POMIGLIANO D'ARCO
PONTE LAMBRO
PORTO MANTOVANO
POTENZA
POZZUOLI
PRATO
QUARTU SANT'ELENA
RAFFADALI
RAGUSA
RAPOLLA
RAVENNA
REGGIO DI CALABRIA
Reggio nell'Emilia
RENDE
RHO
Rimini
ROMA
ROVIGO
SALO'
SALUZZO
SAN BENEDETTO DEL TRONTO
SAN FILIPPO DEL MELA
SAN GIORGIO DI PIANO
SAN GIULIANO TERME
SAN GIUSTINO
SAN MARTINO BUON ALBERGO
SAN VINCENZO
SANLURI
SANREMO
SANTA MARIA DI LICODIA
SARMEDE
SARNO
SASSARI
SASSUOLO
SAVA
SEDRIANO
SELARGIUS
SETTIMO MILANESE
SEZZE
SINNAI
SIRACUSA
SORSO
SPINEA
STAGNO LOMBARDO
SUTRI
TAGGIA
Taranto
TERNI
TIVOLI
TORINO
TORRE DE'BUSI
TRANI
TREVISO
TRIESTE
TUSCANIA
VALDIDENTRO
VARESE
VASTO
VENEZIA
VENEZIA MESTRE
VERUCCHIO
VIGEVANO
VIMERCATE
VITERBO
VOLPIANO
ZOCCA
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: PROCEDURA DI SELEZIONE DEI SOGGETTI INTERVISTATI: CAMPIONE SELEZIONATO IN BASE  A QUOTE DI SESSO-ETA'-AREA GEOGRAFICA.

PONDERAZIONE DEI DATI: IN FASE DI ELABORAZIONE I DATI RACCOLTI SONO STATI PONDERATI, ATTRIBUENDO UN PESO (O FATTORE DI PONDERAZIONE) A CIASCUNA INTERVISTA ALLO SCOPO DI RIEQUILIBRARE IL CAMPIONE RISPETTO ALL'UNIVERSO DI RIFERIMENTO.
	Sostituzioni: 1922
	% Sostituzioni: 39.63
	Totale: 503
	% Totale: 10.37
	Testo integrale: P1  (RISPONDENTI 100%)
Tu sei?
Uomo
Donna


P2 (RISPONDENTI 100%)
Quanti anni hai?
30-44 anni
45-55 anni


P3  AREA (RISPONDENTI 100%)
Nord ovest
Nord est
Centro
Sud e Isole


P4 (RISPONDENTI 100%)
In che regione abiti?
Abruzzo 
Basilicata 
Calabria 
Campania 
Emilia Romagna 
Friuli Venezia Giulia 
Lazio 
Liguria 
Lombardia 
Marche 
Molise 
Piemonte 
Puglia 
Sardegna 
Sicilia 
Toscana 
Trentino Alto Adige 
Umbria 
Valle d'Aosta 
Veneto 


P5   (RISPONDENTI 100%)
Qual è l'ultimo titolo di studio che hai conseguito?
Master/Dottorato 
Laurea Specialistica/Laurea Quinquennale 
Laurea Primo Livello-Triennale/Diploma di Laurea     
Diploma di scuola media superiore 
Diploma di scuola media inferiore 
Licenza di scuola elementare 
Non ho conseguito nessun titolo di studio


P6 (RISPONDENTI 100%)
Qual è la tua professione?
Imprenditore 
Libero professionista 
Dirigente/Alto funzionario 
Quadro intermedio 
Impiegato 
Operaio 
Insegnante 
Commerciante/Artigiano
Casalinga 
Pensionato 
Non Occupato 
In cerca di prima occupazione 
Studente universitario 
Studente scuola media superiore/inferiore 
Altro 


P7 (RISPONDENTI 100%)
Tu sei...
Sposato/a o convivente
Nubile/celibe 
Divorziato/a 
Separato/a 
Vedovo/a 
Preferisco non rispondere 


P8 (RISPONDENTI 100%) 
Da quante persone è composto il tuo nucleo familiare (te compresa)?
1
2
3
4
5 o più


P9 (RISPONDENTI 100%)
Ci sono dei bambini o dei ragazzi all’interno della tua famiglia?
- Sì e c’è almeno un figlio un figlio minore di 14 anni
- Sì ma ci sono solo figli di 14 anni o maggiori
- No, non ci sono figli nella mia famiglia


P10 (RISPONDENTI 100%)
Puoi dirmi con chi vivi?
- Da sola
- Con compagno/marito/partner
- Con i miei genitori


Q1 (RISPONDENTI 100%)
Quali dei seguenti prodotti e servizi sono in tuo possesso?
› Tablet (iPad, Samsung galaxy….)
› Lettore dvd  bluray 
› Televisore HD 
› Abbonamento linea telefonica mobile
› Abbonamento rivista mensile
› Abbonamento SKY
› Macchina per caffè con cialde
› Nessuno di questi


Q2 (RISPONDENTI 100%)
Hai detto di possedere un abbonamento SKY: in particolare, quali di questi pacchetti sono compresi nel tuo abbonamento?
› Cinema
› Sport
› Calcio
› Serie tv e intrattenimento
› Lifestyle e documentari
› Bambini
› Musica
› News


Q3 (RISPONDENTI 100%)
Rispetto al seguente elenco di canali in onda su SKY, indica quanto segui ciascun canale:
(E’ il mio canale preferito - Lo seguo spesso - Lo seguo di rado - Lo seguivo prima ma ora non lo guardo più - Lo conosco ma non lo guardo - Non lo conosco)
- Real Time
- FOX
- Discovery Channel
- Lei
- E!
- SkyUno
- Fox Life
- Fox crime
- Lady Channel
- Diva
- Cielo
- Gambero rosso
- Alice
- Dove Tv


Q4 (RISPONDENTI 77,2%)
Mi hai detto di vedere il canale LEI. Ora ti leggerò una serie di dichiarazioni che alcuni intervistati prima di te hanno lasciato sul canale. Quanto sei d’accordo con ciascuna di queste? 
- Lei è un canale che negli ultimi anni è migliorato a livello di qualità dell’offerta
- Lei presenta programmi innovativi e originali
- Lei è un canale solo per donne, gli uomini non lo guarderebbero mai
- Lei negli ultimi anni si è ringiovanito
- Lei è simile per programmi e temi ad altri canali di SKY
- Lei è un canale che propone consigli utili
- Lei mi fa divertire 
- Lei mi fa sognare


Q5 (RISPONDENTI 100%) 
Indica nel seguente elenco di programmi in onda su SKY quali conosci e quali segui con assiduità:
(Guardo ogni puntata - Lo seguo assiduamente - Lo seguo di rado/quando capita - Lo conosco ma non lo seguo - Non lo conosco)
- Cambio Cuoco
- Il boss delle torte
- Ma come ti vesti?!
- Cortesie per gli ospiti
- Dog wispherer
- Tesoro salviamo i ragazzi
- Masterchef
- Sex education show
- Giardinieri in affitto
- Buccia di Banana
- Hell’s kitchen
- Vendo/Compro casa
- Chef per un giorno
- I menù di benedetta
- Non ditelo alla sposa
- Case da incubo
- Cuochi e fiamme
- Paint your life
- Clio make up
- Reparto maternità
- Sos Tata
- Cucine da incubo
- ER: Animali in corsia


Q6 (RISPONDENTI 100%)
Tenendo conto dei programmi che ci hai appena detto di vedere su Sky, quali sono gli elementi per te importanti da ritrovare in un programma televisivo? 
- Deve proporre storie credibili
- Deve proporre storie ambientate in Italia
- Deve raccontare storie divertenti
- Deve dare consigli e suggerimenti utili per tutti i giorni
- Deve farmi sognare
- Deve essere condotto da personaggi esperti
- Deve farmi rilassare
- Deve farmi conoscere cose nuove
- Deve parlare di personaggi famosi
- Deve farmi confrontare con la vita quotidiana di altre persone 
- Deve farmi immedesimare nelle storie che presenta


Q7 (RISPONDENTI 100%)
Pensando ai programmi che ci hai detto di vedere su SKY, come vieni a conoscenza della loro messa in onda?
- Promozioni e pubblicità dedicate
- Facendo zapping
- Attraverso la guida cartacea ai programmi di SKY
- Attraverso la guida ai programmi di SKY sul televisore
- Sul sito Internet di SKY
- Su alcuni siti Internet (non di Sky)
- Passaparola con amiche e conoscenti
- Riviste e/o giornali
- Tramite Facebook
- Altro (specificare)


Q8 (RISPONDENTI 100%)
Rispetto ai programmi che ci hai detto di vedere abitualmente su Sky, quali delle seguenti attività ti capita di fare su Internet?
- Cerco di recuperarne le puntate per rivederle
- Cerco informazioni sui protagonisti / sui personaggi
- Cerco di recuperare gli eventuali consigli dati durante i programmi
- Cerco siti/blog/pagine facebook dedicate a quel programma
- Cerco informazioni sulla messa in onda
- Commento i programmi che vedo su facebook o altri social network
- Cerco opinioni di altre persone relative ai programmi
- Nessuna di queste


Q9 (RISPONDENTI 100%)
Tenendo ancora presenti i programmi di Sky, prova a indicare quanto ti piace ciascuna di queste tipologie di programmi televisivi 
- Processi di trasformazione attraverso l’aiuto di esperti (da un problema alla sua risoluzione). Per esempio il miglioramento del look, la trasformazione di una abitazione, il miglioramento di situazioni familiari etc..
- Gare tra esperti di determinate discipline (professionisti o dilettanti). Per esempio gare tra cuochi, cantanti, stilisti, arredatori etc..
- Spiegazioni dettagliate su specifiche attività (come fare a cucinare, arredare casa, truccarsi etc.)
- Documentario-reality su specifiche situazioni di vita quotidiana (come la preparazione dei pasti, il matrimonio, il parto, le esperienze lavorative, etc)
- Documentario-reality sulla vita privata e professionale di esperti di uno specifico ambito lavorativo (pasticceri, cuochi, stilisti etc.)


Q10 (RISPONDENTI 100%)
Pensando a quello che vorresti vedere in televisione, quali tra questi temi ti piacerebbe vedere trattato in un programma? (seleziona i 3 per te più interessanti)
- Cura e gestione della casa
- Abbigliamento
- Relazioni familiari
- Cucina
- Cura di sè


Q11 (RISPONDENTI 100%)
Quale potrebbe essere il canale più adatto a proporti un programma che tratta questo argomento?
Associa ciascuno di questi temi ad un solo canale tra quelli indicati sotto. 
(Lei – Cielo - Sky Uno - Real time - Fox life - Nessuno di questi)
- Cura e gestione della casa
- Abbigliamento
- Relazioni familiari
- Cucina
- Cura di sè


Q12 (RISPONDENTI 100%)
Pensando a un programma di [TEMA DI INTERESSE ALLA Q10] altre persone prima di te hanno fatto le affermazioni che seguono. Quanto sei d’accordo con ciascuna di esse?
Sarebbe un programma…
- Divertente
- Interessante 
- Utile
- Rilassante
- Che mi insegna qualcosa di nuovo
- Che mi dà indicazioni da applicare nella mia vita quotidiana
- Per tutta la famiglia
- Nuovo ed originale
- Che fa sognare


Q13 (RISPONDENTI 71,5%)
Un programma su [TEMA DI INTERESSE ALLA Q10] dove ti piacerebbe venisse ambientato?
- In Italia
- All’estero
- E’ indifferente 


Q14 (RISPONDENTI 71,5%)
Sempre pensando ad un programma che parla di [TEMA DI INTERESSE ALLA Q17] con chi pensi potresti guardarlo?
- Da sola
- Con tutta la tua famiglia
- Con il tuo compagno/marito/partner
- Con le tue amiche
- Con i tuoi figli


Q15 (RISPONDENTI 71,5%)
In particolare come ti piacerebbe venisse declinato il tema che hai scelto?
CURA DI SE’
- Make-up
- Acconciatura
- Fitness: esercizi per tenersi in forma
- Stile di vita sano: alimentazione corretta e cure naturali

CURA E GESTIONE DELLA CASA
- Pulizia: consigli e spunti sulla pulizia di casa
- Ordine: ordinare o disfarsi degli oggetti di casa
- Risparmio: gestione delle spese domestiche
- Creatività: piccoli interventi fai da te per abbellire la casa

ABBIGLIAMENTO
- Recupero: Valorizzare il tuo guardaroba rimodernando i tuoi capi
- Risparmio: Rifarsi il guardaroba senza spendere troppo
- Stile: Abbigliamento più adatto alle diverse fisicità

RELAZIONI FAMILIARI
- Famiglia e lavoro: ricerca di un equilibrio tra impegni lavorativi e famiglia
- Sesso: miglioramento della vita sessuale di coppia
- Parenti: gestione di relazioni familiari complicate (per es: con i suoceri)
- Ruoli famigliari: esperimenti di scambio di ruoli tra famigliari (per esempio mariti che fanno ciò che di solito fanno le mogli)
- Matrimonio: organizzazione del giorno delle nozze

CUCINA
- Last minute: piatti da poter preparare in poco tempo
- Risparmio: cucinare buoni piatti con un occhio al prezzo
- Dolci: preparazione di dolci buoni e belli da vedere
- Chef: racconto dell’esperienza lavorativa quotidiana di cuochi e/o pasticceri
- Tavola: preparazione / decorazione della tavola


	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: UFFICIO STAMPA UNIVERSITA' CATTOLICA DEL SACRIO CUORE DI MILANO
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: Duepuntozero Research Srl
	Non reperibili: 2425
	% Non reperibili: 50
	Rifiuti: 0
	% Rifiuti: 0


