
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



2
6

 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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Font monospazio
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	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: dal 12.06.2014 - al 26.06.2014
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: dal 01/01/2015
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: medici (diabetologi, medici di medicina generale, endocrinologi) 
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: 
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
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Margine di errore: 2,9%
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Indagine Cawi
	9 TEMI/FENOMENI: Salute: diabete
	Elenco dei Comuni:   PERCENTUALE     


NORD OVEST (Piemonte, Valle d'Aosta, Liguria, Lombardia)                          16%                                              

NORD EST (Triveneto, Emilia Romagna)                                                          14%                          

CENTRO (Toscana, Umbria, Marche, Lazio, Sardegna)                                   34%                         

SUD (Abruzzo, Molise, Puglia, Campania, Basilicata, Calabria, Sicilia)            37%                         


                                                                                                                           
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale stratificato per quote.
	Sostituzioni: 870
	% Sostituzioni: 27
	Totale: 1600
	% Totale: 51
	Testo integrale: QUESTIONARIO MEDICI

A1. Da quanti anni esercita la Sua professione?

|__|__|


A2. Qual è la Sua specializzazione?
Risposta singola

1. Endocrinologia
2. Diabetologia
3. Medicina Generale
4. Altro (specificare)______________


A3. Quanti pazienti vede in media ogni mese (tutte le patologie)?

|__|__|__|__|


A4. Quanti sono i pazienti che tratta per il diabete?
Max A3

|__|__|__|__|


A5. Quanto spesso Le capita che le persone con diabete Le riportino informazioni ottenute direttamente o indirettamente tramite internet?
Risposta singola

1. Spesso
2. A volte
3. Raramente
4. Quasi mai
5. Mai -> vai ad A10


A6. Dal punto di vista dell’età quali sono le persone che condividono con Lei queste informazioni provenienti da internet?
Risposta singola

1. Giovanissimi (under 18)
2. Giovani (18-34)
3. Maturi (35-60)
4. Con età avanzata (over 60)
5. L’età è indifferente

A7. Che tipo di pazienti sono in base alla storicizzazione della patologia?
Risposta singola

1. Hanno contratto il diabete da molto tempo
2. Hanno contratto il diabete da poco tempo
3. La storicizzazione della patologia è indifferente


A8. Prevalentemente che cosa Le riportano i pazienti riguardo alle informazioni ottenute su internet?
Risposta singola. Ruotare gli item

1. Opinioni su argomenti specifici
2. Consigli e indicazioni su cosa fare
3. Esperienze dirette/di vita


A9. Quali sono gli argomenti sul diabete per i quali Le vengono riferite informazioni ottenute da internet?
Risposta multipla. Ruotare gli item

a. Alimentazione
b. Prodotti per il trattamento del diabete
c. Glucometri
d. Penne e aghi
e. Stile di vita
f. Cura del piede
g. Attività promosse dalle associazioni di persone con diabete
h. Altro (specificare_________________________)


A10. Qual è la Sua opinione rispetto all’utilizzo di internet per cercare informazioni sul diabete da parte delle persone con diabete?
Risposta singola

1. E’ molto utile per migliorare le condizioni di vita del paziente
2. Può essere utile solo se guidato da un professionista
3. E’ inutile e può creare solo confusione


 
DATI DI STRUTTURA



S1. Anno di nascita? 

|__|__|__|__|


S2. In quale area geografica esercita la Sua attività professionale?
Risposta singola

1. Nord Ovest 
2. Nord Est
3. Centro
4. Sud/Isole
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