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DOCUMENTO COMPLETO
(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui
mezzi di comunicazione di massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con
delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del 27/12/2010)

1. Titolo del sondaggio: "Aggiornamento Osservatorio nazionale internazionalizzazione scuole e
mobilita studentesca — domande extra per studenti”

2. Soggetto che harealizzato il sondaggio: IPSOS S.r.l.

3. Soggetto committente: Fondazione Intercultura

4. Soggetto acquirente: Fondazione Intercultura

5. Data o periodo in cui € stato realizzato il sondaggio: Luglio 2013

6. Mezzo/Mezzi di comunicazione di massa sul/sui quale/quali & pubblicato o diffuso il
sondaggio (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente
radiofonica, televisiva o sul sito web): diffuso sul sito web www.scuoleinternazionali.org

7. Data di pubblicazione o diffusione: 3 Ottobre 2013

8. Temi/Fenomeni oggetto del sondaggio (economia, societa, attualita, costume, marketing,
salute, etica, ambiente etc.): costume e societa

9. Popolazione di riferimento: studenti iscritti al 1l-11I-1V-V anno di scuola superiore di secondo
grado

10. Estensione territoriale del sondaggio: estensione nazionale
10.1. Comuni di rilevazione: vedi allegato A

11. Metodo di campionamento (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o
non probabilistico, del panel e dell’eventuale campionamento): campione probabilistico da panel con
quote per anno di corso, sesso, tipologia di scuola frequentata (liceo, non liceo) e area geografica
(nord ovest, nord est, centro, Sud e Isole). Al campione in rientro é stata applicata una ponderazione
(con metodo RIM weighting) per tutte le variabili di campionamento.

12. Rappresentativita del campione inclusa l'indicazione del margine di errore: il livello di
rappresentativita del campione e del 95% e il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio e
compreso fra +/- 1,88% e +/- 9,43% per i valori percentuali relativi al totale degli intervistati (108
casi).

13. Metodo di raccolta delle informazioni: sondaggio di opinione tramite metodologia CAWI
(Computer Aided Web Interviewing)

14. Consistenza numerica del campione di intervistati, numero dei non rispondenti e
delle sostituzioni effettuate:

Interviste complete 108 49,4%
Rifiuti 30 13,7%
Sostituzioni 81 36,9%
Totale contatti effettuati 219 100%

Indirizzo del sito dove sara disponibile la documentazione completa in caso di diffusione: www.agcom.it
In caso di pubblicazione € obbligatorio riportare le informazioni della scheda indicata a pena di gravi sanzioni. Ipsos
non si assume alcuna responsabilita in caso di inosservanza
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15. Testo integrale di tutte le domande (Testo delle domande e percentuale delle persone
che hanno risposto a ciascuna domanda)

Sei..?
1. uomo
2. donna

(Totale rispondenti 100%)

Quale TIPO DI scuola frequenti?
1. liceo classico
liceo scientifico
liceo artistico
liceo linguistico
liceo musicale
liceo delle scienze umane
altro tipo di liceo (specificare )
istituto tecnico per il settore tecnologico
istituto tecnico per il settore economico
. altro istituto tecnico (specificare )
. istituto professionale per il settore servizi
. istituto professionale per il settore industria e artigianato
13. altra scuola (specificare )
(Totale rispondenti 100%)
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Quale anno stai frequentando?
1. Secondo anno
2. Terzoanno
3. Quarto anno
4. Quinto anno
(Totale rispondenti 100%)

Parlando in generale dell'ltalia, come definiresti il livello medio di conoscenza dellalingua
inglese tra la popolazione?

1. Nullo o quasi

2. Elementare

3. Discreto

4. Buono
(Totale rispondenti 100%)

Quanto spesso ti capita di fare le seguenti attivita?
a. Leggere riviste/quotidiani in lingua straniera
1. Tuttiigiorni o quasi

2. Spesso
3. Raramente
4. Mai

(Totale rispondenti 100%)

Quanto spesso ti capita di fare le seguenti attivita?

b. Guardare programmi/serie TV in lingua straniera
1. Tuttiigiorni o quasi

2. Spesso

3. Raramente

4. Mai

(Totale rispondenti 100%)
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Parliamo ora della tua famiglia. Diresti che la tua famiglia rispetto alle altre che conosci
e:

1. stimolante: mi sprona a viaggiare e a fare esperienze diverse

2. aperta: lascia a me la scelta di come vivere il mio futuro

3. tradizionalista: preferisce che io viva nel nostro Paese, vicino alla famiglia
(Totale rispondenti 100%)

29c.1. Pensa al rapporto tra latua scuola e il territorio in cui vivi. Come valuteresti la tua
scuolarispetto alle seguenti affermazioni?

1. Completamente d'accordo

2. Abbastanza d'accordo

3. Né d'accordo né in disaccordo

4. Poco d'accordo

5. Per niente d'accordo

A. La mia scuola informa sulle varie attivita culturali organizzate nella mia citta
stimolandomi a partecipare (Totale rispondenti 100%)

B. La mia scuola ha attivato collaborazioni con aziende/enti del territorio, favorendo la
partecipazione degli studenti a stage lavorativi (Totale rispondenti 100%)

C. Lamia scuola organizza incontri con esponenti istituzionali/ protagonisti del tessuto
economico o sociale del territorio (Totale rispondenti 100%)

D. La mia scuola mi ha fatto conoscere il mondo associativo/non profit del mio territorio
(Totale rispondenti 100%)

E. La mia scuola sviluppa attivita che consentano la collaborazione con altri istituti del mio
territorio (Totale rispondenti 100%)

Qualche tuo compagno di classe € partito durante I'anno scolastico per un
trimestre/semestre/anno scolastico all'estero?

1. Si

2. No

3. Non nella mia classe, ma in altre della mia scuola si
(Totale rispondenti 100%)

Verifica della coerenza delle risposte:
controllo preventivo effettuato tramite sistema CAWI, secondo gli standard di qualita ASSIRM.




ALLEGATO A

1.1.0Opzione a) Elenco dei Comuni:
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Abano Terme Imperia Retorbido

Ala di Stura Leffe Rezzato
Anzola dell'Emilia Melito di Napoli Rimini

Arezzo Mercato Saraceno Ripe

Arvier Mesagne Roma

Azzano Mella Mezzani Sala Consilina

Bareggio Mezzolombardo San Bonifacio

Bargagli Milano San Gennaro Vesuviano
Bari Monte San Savino San Giorgio Morgeto
Berzo Demo Monza San Nicandro Garganico
Bologna Mussolente San Zenone al Lambro
Borgo San Lorenzo Napoli Sant'Agata li Battiati
Canicatti Nocera Inferiore Sona

Castellammare di Stabia Norcia Spinea

Catania Offida Taranto

Cefalu Ortelle Torino

Chieti Palermo Tortoli

Civitanova Marche Parma Tresigallo

Comiso Pisa Trezzano sul Naviglio
Conversano Pizzo Urbino

Firenze Pomezia Venezia

Genova Pontecagnano Faiano Vergato

Gerenzano Pordenone Verona

Grosseto Potenza
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