IPR Marketing srl

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Come e quando usciremo dalla crisi?

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

IPR Marketing srl (www.iprmaketing.it) in collaborazione con Iref (www.irefricerche.it/)

3. SOGGETTO COMMITTENTE
ACLI

4. SOGGETTO ACQUIRENTE
ACLI

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

Dal 22 aprile 2012 al 25 aprile 2012

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Repubblica.it / Ansa.it / Asca (e altre agenzie e testate web)

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

2 maggio 2012

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Societa. L'atteggiamento degli italiani nei confronti della crisi economica.

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

Popolazione italiana maggiorenne residente
(Fonte: Istat 2011)

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Nazionale

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

Aci Castello
Acireale
Acquasparta
Afragola
Agrigento
Alcamo
Alghero
Alpignano
Ameglia
Ancona
Andora
Arcidosso
Arcugnano
Arqua’ Polesine
Arzachena
Arzano
Ascoli Piceno
Asti

Avellino
Aversa
Avezzano
Avigliana
Bagheria
Bagnacavallo
Bardonecchia
Bareggio

Bari

Baselga di Pine'
Basiglio
Bastia Umbra
Bedizzole
Belluno
Bergamo
Biandronno
Biccari

Biella

Bitonto
Bitritto
Bologna
Bolzano
Bonassola
Borgetto
Borgo San Lorenzo
Bosa
Boscoreale
Boves

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti

piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti
tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti

Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Panel Omnibus — Campionamento stratificato di tipo proporzionale per sesso, classi di eta, ripartizione
geografica (Nord Ovest,Nord Est,Centro, Sud e Isole) e classi di ampiezza demografica del comune di
residenza (<9999; da 10000 a 29999; da 30000 a 99999; >99999). Ponderazioni ex post sulle variabili di
costruzione del campione.

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Rappresentativo della popolazione italiana dai 18 anni in su per genere, eta, ripartizione geografica e classe
di ampiezza demografica dei comuni.
Margine di errore: per una risposta data dal 50% degli intervistati, al livello di confidenza del 95%, si calcola
un margine di errore del tra +/- 3,2%.

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

M.A.W.I (Mobile Assisted Web Interview) tramite sistema di rilevazione “Tempo Reale” con questionario
strutturato.

| componenti del Panel “TEMPO REALE” sono dotati o di palmari touch screen connessi alla rete mobile via
GPRS o0 UMTS.

Il software alla base del sistema “TEMPO REALE”", grazie ad un'interfaccia grafica friendly e ad un'elevata
usability, rende facile e immediato |'utilizzo dello strumento da parte dei membri del panel e consente quindi
un'acevole compilazione dei auestionari in aualsiasi luoao 0 momento. Una volta compilato il auestionario. i

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cfra ............. 37 % ......... 360
Rifiuti cifra oo, 0 % ......... 2,00
Sostituzioni cifra ..o 0 % e 0.00,
Totale interviste effettuate cifra ............ 995. % ........ 96.40

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

VARIABILI STRUTTURALI

A. Sesso

B. Eta

C. Area Geografica di residenza
D. Comune di residenza

E. Titolo di studio

F. Credo religioso

1. OGGI COME OGGI, QUANTO PESEREBBE SUL BILANCIO MENSILE DELLA SUA FAMIGLIA UNA
SPESA IMPREVISTA DI CENTO EURO? (una risposta)

Molto 1
Abbastanza 2

Poco 3

Per nulla 4

Non saprei 5 (0,5%)

Base:995 casi

2. MI PUO INDICARE IN QUALE ANNO HA INIZIATO A FARSI SENTIRE LA CRISI ECONOMICA NELLA
SUA VITA E IN QUELLA DEI SUOI FAMILIARI? (una risposta)

lo e la mia famiglia non abbiamo risentito della crisi

anno |__|__|__|__| (Non risponde 0,0%)

Base:995 casi

3. PASSIAMO ORA ALL'ITALIA. SECONDO LEI: (una risposta)
L'unico modo per trasformare I'ltalia & una rivoluzione 1

L’ltalia pud essere cambiata attraverso riforme graduali e condivise 2
L'ltalia pud cambiare solo imponendo riforme impopolari 3

Questo paese non cambiera mai 4

Non sa 5 (0,0%)

Base:995 casi

4. E IN OGNI CASO, SE DOVESSE SINTETIZZARE IN UN'UNICA PAROLA DI COSA Cl SAREBBE PIU
BISOGNO OGGI IN ITALIA:

Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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Brembate Di Sopra
Brescia
Brindisi
Brugherio
Bruino
Bubbiano
Bucchianico
Buccinasco
Budduso'
Cagliari
Calcinaia
Calolziocorte
Caltagirone
Calvizzano
Cameri
Camisano Vicentino
Campobasso
Campobello Di Mazara
Campolongo Maggiore
Cancello ed Arnone
Canegrate
Canicattì
Canicattini Bagni
Cantu`
Capena
Capoterra
Capri
Carmagnola
Caronno Pertusella
Carpaneto Piacentino
Carrara
Casagiove
Casalmaggiore
Casalnuovo Di Napoli
Casier
Casoria
Cassino
Castel Goffredo
Castelbuono
Castelfranco Di Sotto
Castello Di Cisterna
Castello Di Godego
Castelvetrano
Castiglione Cosentino
Castiglione Del Lago
Castiglione Di Sicilia
Castrignano Del Capo
Castronovo Di Sicilia
Catania
Catanzaro
Cava de' Tirreni
Cazzago San Martino
Cecina
Centallo
Centola
Ceraso
Cercola
Cermignano
Cernusco Lombardone
Cervasca
Cesena
Cetona
Chieti
Chiuduno
Cingoli
Cinquefrondi
Ciro` Marina
Cisterna di Latina
Citta' di Castello
Civitavecchia
Codogno
Collecchio
Cologno Monzese
Colturano
Concorezzo
Condofuri
Conversano
Conza Della Campania
Corciano
Cormons
Cornate D`Adda
Corsico
Crespano del Grappa
Crespina
Cropani
Cuasso Al Monte
Dairago
Domodossola
Dronero
Eraclea
Erice
Fabriano
Fasano
Felino
Ferentino
Fermo
Ferrara
Ferrazzano
Firenze
Foiano Della Chiana
Foligno
Formia
Fosdinovo
Francavilla Al Mare
Fucecchio
Gangi
Genova
Gimigliano
Giovinazzo
Giugliano In Campania
Graniti
Gravina In Puglia
Grazzano Badoglio
Grottaglie
Grottazzolina
Grugliasco
Istrana
Itri
Ittiri
Jerzu
Laives
Lamezia Terme
Lanzo Torinese
Latina
Latisana
Lazise
Lecco
Leffe
Legnano
Lettere
Lioni
Lissone
Livorno
Lodi
Lonate Pozzolo
Lumezzane
Lurago D`Erba
Maierato
Maiolati Spontini
Malalbergo
Maracalagonis
Marano di Napoli
Maratea
Martina Franca
Massafra
Massalengo
Meda
Melfi
Mercato San Severino
Messina
Milano
Minturno
Miradolo Terme
Misano Adriatico
Misterbianco
Modena
Molfetta
Monfalcone
Montalbano Jonico
Monte Argentario
Montecorvino Rovella
Monteroni Di Lecce
Montorfano
Monza
Mortara
Napoli
Narni
Naro
Naso
Nembro
Nepi
Nettuno
Noicattaro
None
Noto
Novara
Olbia
Olginate
Oppido Mamertina
Oria
Oristano
Orta Nova
Osimo
Paderno Dugnano
Padova
Pagani
Pagazzano
Palermo
Palma di Montechiaro
Palo Del Colle
Palosco
Pannarano
Parma
Partanna
Paterno
Perugia
Pescara
Pescia
Pinasca
Pinerolo
Pioltello
Pisciotta
Pisticci
Pogliano Milanese
Polesella
Pontedera
Pontinia
Ponzano Veneto
Pordenone
Porto Torres
Potenza
Potenza Picena
Pozzuoli
Preganziol
Presezzo
Provaglio D`Iseo
Quartu Sant'Elena
Racconigi
Ragogna
Ragusa
Raiano
Ravenna
Reggio di Calabria
Ribera
Ricco' del Golfo di Spezia
Rimini
Riva del Garda
Rivoli
Robbiate
Roccabascerana
Roccapiemonte
Roma
Ronco All'Adige
Rosarno
Rovellasca
Rovigo
Rozzano
Sale
Salerno
Salgareda
Salizzole
Salzano
San Bartolomeo In Galdo
San Bonifacio
San Cataldo
San Donato Milanese
San Dorligo Della Valle
San Felice Circeo
San Giorgio A Cremano
San Giovanni Incarico
San Giovanni Teatino
San Giovanni Valdarno
San Giuliano Milanese
San Giuseppe Vesuviano
San Gregorio Di Catania
San Lazzaro Di Savena
San Martino Buon Albergo
San Marzano di San Giuseppe
San Pietro Clarenza
San Remo
San Teodoro
Sanluri
Sant'Agata di Militello
Sant'Agnello
Sant'Angelo Lodigiano
Santeramo In Colle
Santorso
Sassari
Scerni
Schio
Sesto San Giovanni
Sezze
Siena
Silea
Silvi
Siracusa
Solarolo
Sordio
Sotto Il Monte Giovanni Xxiii
Soverato
Stresa
Tarantasca
Taranto
Tavagnacco
Teramo
Terlizzi
Termini Imerese
Termoli
Terni
Terracina
Tolfa
Torbole Casaglia
Torino
Torre San Patrizio
Trento
Treviglio
Treviso
Trieste
Trofarello
Turi
Uggiano La Chiesa
Ussana
Vailate
Valenza
Vallecrosia
Varazze
Veduggio Con Colzano
Venezia
Ventimiglia
Verbania
Vercelli
Verona
Vibo Valentia
Vicenza
Vigevano
Vigonza
Villa Castelli
Villanova Di Camposampiero
Villongo
Vipiteno
Viterbo
Volvera
Zelo Buon Persico
Zocca
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Panel Omnibus – Campionamento stratificato di tipo proporzionale per sesso, classi di età, ripartizione geografica (Nord Ovest,Nord Est,Centro, Sud e Isole) e classi di ampiezza demografica del comune di residenza (<9999; da 10000 a 29999; da 30000 a 99999; >99999). Ponderazioni ex post sulle variabili di costruzione del campione.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 0
	Totale: 995
	% Totale: 96.4
	Testo integrale: VARIABILI STRUTTURALI

A. Sesso
B. Età
C. Area Geografica di residenza
D. Comune di residenza
E. Titolo di studio
F. Credo religioso

1. OGGI COME OGGI, QUANTO  PESEREBBE SUL BILANCIO MENSILE DELLA SUA FAMIGLIA UNA SPESA IMPREVISTA DI CENTO EURO? (una risposta)   

Molto  1
Abbastanza 2
Poco 3
Per nulla 4
Non saprei 5 (0,5%)

Base:995 casi


2. MI PUÒ INDICARE IN QUALE ANNO HA INIZIATO A FARSI SENTIRE LA CRISI ECONOMICA NELLA SUA VITA E IN QUELLA DEI SUOI FAMILIARI?  (una risposta)   

Io e la mia famiglia non abbiamo risentito della crisi

anno |__|__|__|__| (Non risponde 0,0%)

Base:995 casi

3. PASSIAMO ORA ALL’ITALIA. SECONDO LEI: (una risposta)

L’unico modo per trasformare l’Italia è una rivoluzione   1
L’Italia può essere cambiata attraverso riforme graduali e condivise 2
L’Italia può cambiare solo imponendo riforme impopolari 3
Questo paese non cambierà mai 4
Non sa 5 (0,0%)

Base:995 casi


4. E IN OGNI CASO, SE DOVESSE SINTETIZZARE IN UN’UNICA PAROLA DI COSA CI SAREBBE PIÙ BISOGNO OGGI IN ITALIA: 
 
Innovazione 1 
Solidarietà 2 
Partecipazione 3 
Giustizia 4 
Ordine 5 
Moralità 6 
Competenza 7 
Costruzione 8 
Libertà 9 
Altro………………………… 10 
Non sa/ non risponde 11 (0,4%)

Base:995 casi

5.  CHI DEVE PAGARE LA CRISI? (una risposta)

I più ricchi  1
Tutti quanti, senza distinzioni 2
Non sa (0,0%)

Base:995 casi

6. SECONDO LEI QUALI SONO LE CARATTERISTICHE IMPORTANTI CHE DOVREBBE AVERE LA PERSONA CHE CI TOGLIERA’ DALLA CRISI? (una sola risposta per riga)

Donna --> Non sa (5,1%)
Giovane  --> Non sa (3,8%)
Cattolico praticante --> Non sa (4,6%)
Del Sud Italia --> Non sa (5,7%)
Laureato --> Non sa (3,7%)
Sposato --> Non sa (4,7%)
Benestante --> Non sa (4,5%)
Che sia il capo di un partito --> Non sa (3,0%) 
Che abbia esperienza di sociale e di volontariato --> Non sa (4,8%)
Che sia esperto/docente universitario --> Non sa (4,8%)
Che decida da solo e rapidamente --> Non sa (5,2%)
Che tenga conto delle indicazioni che vengono da istituzioni internazionali --> Non sa (6,7%)
Che abbia esperienza politica --> Non sa (3,7%)
Che si occupi prima delle famiglie e poi dei conti dello Stato --> Non sa (5,3%)

Risposte: 1. IMPORTANTE 2. NON IMPORTANTE 3. DA EVITARE 4. NON SA

Base:995 casi

7. GUARDANDO AL FUTURO, SECONDO LEI QUANDO FINIRÀ QUESTA CRISI ECONOMICA?  (una risposta)   

Entro qualche mese 1
tra 1 anno 2
tra 2-3 anni 3
Non prima di 4-10 anni  4
Non finirà mai  5
Non so  6 (11,6%)

Base:995 casi

8. NEL PENSARE AL FUTURO, QUALI SENTIMENTI LE CAPITA DI PROVARE PIÙ DI FREQUENTE: 

Ottimismo 1 
Pessimismo 2 
Preoccupazione 3 
Speranza 4 
Insicurezza 5 
Curiosità 6 
Paura 7 
Fiducia 8 
Ansia 9 
Entusiasmo 10 
Nessuno di questi, ma (specificare___________________________________________________) 11 
Non sa 12 (0,7%)

Base:995 casi

9. DAL SUO PUNTO DI VISTA, QUALE SARÀ IL SEGNALE PIÙ EVIDENTE CHE L’ITALIA AVRÀ SUPERATO LA CRISI? (una sola prima risposta e una sola seconda risposta)

L’aumento delle esportazioni  1 
La ripresa dei consumi 2 
La diminuzione della disoccupazione 3 
L’aumento del risparmio 4 
Diminuzione dei fatti di corruzione 5 
L’abbassamento dei prezzi dei prodotti alimentari 6 
L’aumento degli stipendi 7 
La diminuzione degli scioperi e delle manifestazioni di piazza 8 
L’abbassamento delle tasse 9 
L’aumento del numero di figli 10 
La diminuzione delle famiglie povere 11 
Altro (specificare: ______________________________________________________) 12 
Non sa  13 (1,2%)

Base:995 casi

10. COME USCIRA’ L’ITALIA DALLA CRISI? (una sola risposta)

Peggio di prima  1
Meglio di prima 2
Uguale a prima 3
Non sa  4 (0,0%)

Base:995 casi

11. QUANTO È D’ACCORDO CON QUESTA AFFERMAZIONE:
"La crisi è la più grande benedizione per le persone e le nazioni, perché porta progressi"?

Molto 1
Abbastanza 2
Poco 3
Per nulla 4
Non sa  5 (4,7%)

Base:995 casi

12. PER CONCLUDERE, COME SI VEDE FRA 10 ANNI? 

Più ricco  1
Più povero 2
Come ora  3
Non sa  4 (0,0%)

Base:995 casi
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