
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



2
6

 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Come e quando usciremo dalla crisi?
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: IPR Marketing srl (www.iprmaketing.it) in collaborazione con Iref (www.irefricerche.it/)
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: ACLI
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	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Dal 22 aprile 2012 al 25 aprile 2012
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	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Popolazione italiana maggiorenne residente(Fonte: Istat 2011)
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Nazionale
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	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
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	Centropiù di 5mila abitanti: 
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	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
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	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Rappresentativo della popolazione italiana dai 18 anni in su per genere, età, ripartizione geografica e classe di ampiezza demografica dei comuni. Margine di errore: per una risposta data dal 50% degli intervistati, al livello di confidenza del 95%, si calcola un margine di errore del tra +/- 3,2%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: M.A.W.I (Mobile Assisted Web Interview) tramite sistema di rilevazione “Tempo Reale”  con questionario strutturato. I componenti del Panel “TEMPO REALE” sono dotati o di palmari touch screen connessi alla rete mobile via GPRS o UMTS.Il software alla base del sistema “TEMPO REALE”, grazie ad un'interfaccia grafica friendly e ad un'elevata usability, rende facile e immediato l'utilizzo dello strumento da parte dei membri del panel e consente quindi un'agevole compilazione dei questionari in qualsiasi luogo o momento. Una volta compilato il questionario, i dati vengono trasmessi in pochi secondi al server e resi quindi immediatamente disponibili per l'elaborazione. La piattaforma software utilizzata per le rilevazioni M.A.W.I. è la stessa che viene utilizzata per la rilevazioni C.A.T.I./ C.A.P.I./C.A.W.I. e consente di ridurre al minimo la possibilità di errore nella compilazione, potendo contare sulla gestione automatica (propria del C.A.T.I.) del controllo dei filtri, dei rimandi e delle risposte incoerenti.
	9 TEMI/FENOMENI: Società. L'atteggiamento degli italiani nei confronti della crisi economica.
	Elenco dei Comuni: Aci CastelloAcirealeAcquaspartaAfragolaAgrigentoAlcamoAlgheroAlpignanoAmegliaAnconaAndoraArcidossoArcugnanoArqua` PolesineArzachenaArzanoAscoli PicenoAstiAvellinoAversaAvezzanoAviglianaBagheriaBagnacavalloBardonecchiaBareggioBariBaselga di Pine'BasiglioBastia UmbraBedizzoleBellunoBergamoBiandronnoBiccariBiellaBitontoBitrittoBolognaBolzanoBonassolaBorgettoBorgo San LorenzoBosaBoscorealeBovesBrembate Di SopraBresciaBrindisiBrugherioBruinoBubbianoBucchianicoBuccinascoBudduso'CagliariCalcinaiaCalolziocorteCaltagironeCalvizzanoCameriCamisano VicentinoCampobassoCampobello Di MazaraCampolongo MaggioreCancello ed ArnoneCanegrateCanicattìCanicattini BagniCantu`CapenaCapoterraCapriCarmagnolaCaronno PertusellaCarpaneto PiacentinoCarraraCasagioveCasalmaggioreCasalnuovo Di NapoliCasierCasoriaCassinoCastel GoffredoCastelbuonoCastelfranco Di SottoCastello Di CisternaCastello Di GodegoCastelvetranoCastiglione CosentinoCastiglione Del LagoCastiglione Di SiciliaCastrignano Del CapoCastronovo Di SiciliaCataniaCatanzaroCava de' TirreniCazzago San MartinoCecinaCentalloCentolaCerasoCercolaCermignanoCernusco LombardoneCervascaCesenaCetonaChietiChiudunoCingoliCinquefrondiCiro` MarinaCisterna di LatinaCitta' di CastelloCivitavecchiaCodognoCollecchioCologno MonzeseColturanoConcorezzoCondofuriConversanoConza Della CampaniaCorcianoCormonsCornate D`AddaCorsicoCrespano del GrappaCrespinaCropaniCuasso Al MonteDairagoDomodossolaDroneroEracleaEriceFabrianoFasanoFelinoFerentinoFermoFerraraFerrazzanoFirenzeFoiano Della ChianaFolignoFormiaFosdinovoFrancavilla Al MareFucecchioGangiGenovaGimiglianoGiovinazzoGiugliano In CampaniaGranitiGravina In PugliaGrazzano BadoglioGrottaglieGrottazzolinaGrugliascoIstranaItriIttiriJerzuLaivesLamezia TermeLanzo TorineseLatinaLatisanaLaziseLeccoLeffeLegnanoLettereLioniLissoneLivornoLodiLonate PozzoloLumezzaneLurago D`ErbaMaieratoMaiolati SpontiniMalalbergoMaracalagonisMarano di NapoliMarateaMartina FrancaMassafraMassalengoMedaMelfiMercato San SeverinoMessinaMilanoMinturnoMiradolo TermeMisano AdriaticoMisterbiancoModenaMolfettaMonfalconeMontalbano JonicoMonte ArgentarioMontecorvino RovellaMonteroni Di LecceMontorfanoMonzaMortaraNapoliNarniNaroNasoNembroNepiNettunoNoicattaroNoneNotoNovaraOlbiaOlginateOppido MamertinaOriaOristanoOrta NovaOsimoPaderno DugnanoPadovaPaganiPagazzanoPalermoPalma di MontechiaroPalo Del CollePaloscoPannaranoParmaPartannaPaternoPerugiaPescaraPesciaPinascaPineroloPioltelloPisciottaPisticciPogliano MilanesePolesellaPontederaPontiniaPonzano VenetoPordenonePorto TorresPotenzaPotenza PicenaPozzuoliPreganziolPresezzoProvaglio D`IseoQuartu Sant'ElenaRacconigiRagognaRagusaRaianoRavennaReggio di CalabriaRiberaRicco' del Golfo di SpeziaRiminiRiva del GardaRivoliRobbiateRoccabasceranaRoccapiemonteRomaRonco All'AdigeRosarnoRovellascaRovigoRozzanoSaleSalernoSalgaredaSalizzoleSalzanoSan Bartolomeo In GaldoSan BonifacioSan CataldoSan Donato MilaneseSan Dorligo Della ValleSan Felice CirceoSan Giorgio A CremanoSan Giovanni IncaricoSan Giovanni TeatinoSan Giovanni ValdarnoSan Giuliano MilaneseSan Giuseppe VesuvianoSan Gregorio Di CataniaSan Lazzaro Di SavenaSan Martino Buon AlbergoSan Marzano di San GiuseppeSan Pietro ClarenzaSan RemoSan TeodoroSanluriSant'Agata di MilitelloSant'AgnelloSant'Angelo LodigianoSanteramo In ColleSantorsoSassariScerniSchioSesto San GiovanniSezzeSienaSileaSilviSiracusaSolaroloSordioSotto Il Monte Giovanni XxiiiSoveratoStresaTarantascaTarantoTavagnaccoTeramoTerlizziTermini ImereseTermoliTerniTerracinaTolfaTorbole CasagliaTorinoTorre San PatrizioTrentoTreviglioTrevisoTriesteTrofarelloTuriUggiano La ChiesaUssanaVailateValenzaVallecrosiaVarazzeVeduggio Con ColzanoVeneziaVentimigliaVerbaniaVercelliVeronaVibo ValentiaVicenzaVigevanoVigonzaVilla CastelliVillanova Di CamposampieroVillongoVipitenoViterboVolveraZelo Buon PersicoZocca
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Panel Omnibus – Campionamento stratificato di tipo proporzionale per sesso, classi di età, ripartizione geografica (Nord Ovest,Nord Est,Centro, Sud e Isole) e classi di ampiezza demografica del comune di residenza (<9999; da 10000 a 29999; da 30000 a 99999; >99999). Ponderazioni ex post sulle variabili di costruzione del campione.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 0
	Totale: 995
	% Totale: 96.4
	Testo integrale: VARIABILI STRUTTURALIA. SessoB. EtàC. Area Geografica di residenzaD. Comune di residenzaE. Titolo di studioF. Credo religioso1. OGGI COME OGGI, QUANTO  PESEREBBE SUL BILANCIO MENSILE DELLA SUA FAMIGLIA UNA SPESA IMPREVISTA DI CENTO EURO? (una risposta)   Molto  1Abbastanza 2Poco 3Per nulla 4Non saprei 5 (0,5%)Base:995 casi2. MI PUÒ INDICARE IN QUALE ANNO HA INIZIATO A FARSI SENTIRE LA CRISI ECONOMICA NELLA SUA VITA E IN QUELLA DEI SUOI FAMILIARI?  (una risposta)   Io e la mia famiglia non abbiamo risentito della crisianno |__|__|__|__| (Non risponde 0,0%)Base:995 casi3. PASSIAMO ORA ALL’ITALIA. SECONDO LEI: (una risposta)L’unico modo per trasformare l’Italia è una rivoluzione   1L’Italia può essere cambiata attraverso riforme graduali e condivise 2L’Italia può cambiare solo imponendo riforme impopolari 3Questo paese non cambierà mai 4Non sa 5 (0,0%)Base:995 casi4. E IN OGNI CASO, SE DOVESSE SINTETIZZARE IN UN’UNICA PAROLA DI COSA CI SAREBBE PIÙ BISOGNO OGGI IN ITALIA:  Innovazione 1 Solidarietà 2 Partecipazione 3 Giustizia 4 Ordine 5 Moralità 6 Competenza 7 Costruzione 8 Libertà 9 Altro………………………… 10 Non sa/ non risponde 11 (0,4%)Base:995 casi5.  CHI DEVE PAGARE LA CRISI? (una risposta)I più ricchi  1Tutti quanti, senza distinzioni 2Non sa (0,0%)Base:995 casi6. SECONDO LEI QUALI SONO LE CARATTERISTICHE IMPORTANTI CHE DOVREBBE AVERE LA PERSONA CHE CI TOGLIERA’ DALLA CRISI? (una sola risposta per riga)Donna --> Non sa (5,1%)Giovane  --> Non sa (3,8%)Cattolico praticante --> Non sa (4,6%)Del Sud Italia --> Non sa (5,7%)Laureato --> Non sa (3,7%)Sposato --> Non sa (4,7%)Benestante --> Non sa (4,5%)Che sia il capo di un partito --> Non sa (3,0%) Che abbia esperienza di sociale e di volontariato --> Non sa (4,8%)Che sia esperto/docente universitario --> Non sa (4,8%)Che decida da solo e rapidamente --> Non sa (5,2%)Che tenga conto delle indicazioni che vengono da istituzioni internazionali --> Non sa (6,7%)Che abbia esperienza politica --> Non sa (3,7%)Che si occupi prima delle famiglie e poi dei conti dello Stato --> Non sa (5,3%)Risposte: 1. IMPORTANTE 2. NON IMPORTANTE 3. DA EVITARE 4. NON SABase:995 casi7. GUARDANDO AL FUTURO, SECONDO LEI QUANDO FINIRÀ QUESTA CRISI ECONOMICA?  (una risposta)   Entro qualche mese 1tra 1 anno 2tra 2-3 anni 3Non prima di 4-10 anni  4Non finirà mai  5Non so  6 (11,6%)Base:995 casi8. NEL PENSARE AL FUTURO, QUALI SENTIMENTI LE CAPITA DI PROVARE PIÙ DI FREQUENTE: Ottimismo 1 Pessimismo 2 Preoccupazione 3 Speranza 4 Insicurezza 5 Curiosità 6 Paura 7 Fiducia 8 Ansia 9 Entusiasmo 10 Nessuno di questi, ma (specificare___________________________________________________) 11 Non sa 12 (0,7%)Base:995 casi9. DAL SUO PUNTO DI VISTA, QUALE SARÀ IL SEGNALE PIÙ EVIDENTE CHE L’ITALIA AVRÀ SUPERATO LA CRISI? (una sola prima risposta e una sola seconda risposta)L’aumento delle esportazioni  1 La ripresa dei consumi 2 La diminuzione della disoccupazione 3 L’aumento del risparmio 4 Diminuzione dei fatti di corruzione 5 L’abbassamento dei prezzi dei prodotti alimentari 6 L’aumento degli stipendi 7 La diminuzione degli scioperi e delle manifestazioni di piazza 8 L’abbassamento delle tasse 9 L’aumento del numero di figli 10 La diminuzione delle famiglie povere 11 Altro (specificare: ______________________________________________________) 12 Non sa  13 (1,2%)Base:995 casi10. COME USCIRA’ L’ITALIA DALLA CRISI? (una sola risposta)Peggio di prima  1Meglio di prima 2Uguale a prima 3Non sa  4 (0,0%)Base:995 casi11. QUANTO È D’ACCORDO CON QUESTA AFFERMAZIONE:"La crisi è la più grande benedizione per le persone e le nazioni, perché porta progressi"?Molto 1Abbastanza 2Poco 3Per nulla 4Non sa  5 (4,7%)Base:995 casi12. PER CONCLUDERE, COME SI VEDE FRA 10 ANNI? Più ricco  1Più povero 2Come ora  3Non sa  4 (0,0%)Base:995 casi
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Repubblica.it / Ansa.it / Asca (e altre agenzie e testate web)
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