
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: MULTIFINANZIARIA RETAIL MARKET - Indagine semestrale
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: GFK EURISKO SRL
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	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Rappresentatività” dei risultati, in termini “margine di errore”, al livello fiduciario del 95%, delle stime ottenute per una percentuale rilevata al 50% del totale campione: 5.000 casi = +/- 1.38 pp
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Le interviste sono state condotte con metodologia “face to face”, al domicilio dell’intervistato, con l’ausilio del personal computer (metodo CAPI)
	9 TEMI/FENOMENI: Marketing Assicurativo
	Elenco dei Comuni: 


ONCESTINO
CAVAGNOLO
OZEGNA
RIVA PRESSO CHIERI
BIANZE'
LIVORNO FERRARIS
CHIUSA DI PESIO
COAZZE
BISTAGNO
MERCALLO
LURAGO D'ERBA
SAN FERMO DELLA BATTAGLIA
SELVINO
GARDONE RIVIERA
MAIRANO
CASALBUTTANO ED UNITI
cervignano d'adda
ALBESE CON CASSANO
PREDDORE
NOVIGLIO
CAVENAGO D'ADDA
LAIGUEGLIA
SAN BARTOLOMEO AL MARE
CRESCENTINO
CANALE
INVERIGO
TORRE BOLDONE
RANICA
CERNOBBIO
ASSAGO
BASIGLIO
ZELO BUON PERSICO
DIANO MARINA
SANTHIA'
BORGO SAN DALMAZZO
ACQUI TERME
VALENZA
OLEGGIO
DALMINE
ALZANO LOMBARDO
SERIATE
PESCHIERA BORROMEO
SETTIMO MILANESE
BESANA IN BRIANZA
CORNAREDO
OPERA
GIUSSANO
BIASSONO
BESANA IN BRIANZA
SAVONA
ARENZANO
MONCALIERI
ALESSANDRIA
VERCELLI
CASALE MONFERRATO
GALLARATE
VARESE
COMO
PAVIA
LODI
LISSONE
ROZZANO
IMPERIA
SANREMO
NOVARA
MONZA
BERGAMO
TORINO
MILANO
GENOVA
NOGAROLE ROCCA
FOSSALTA DI PIAVE
FOGLIANO
BAGNOLI IN PIANO
VERONELLA
MINERBE
TRAVO
SARSINA
CLES
COLOGNA VENETA
MONTEFORTE D'ALPONE
MONTAGNANA
PRATA DI PORDENONE
LUZZARA
CASTIGLIONE DEI PEPOLI
COTIGNOLA
VERUCCHIO
SAN BONIFACIO
SANT'AMBROGIO DI VALPOLICELLA
CASALE SUL SILE
IESOLO
MIRANO
MUSILE DI PIAVE
CAMPONOGARA
MONFALCONE
MIRANO
CASTELNUOVO RANGONE
COPPARO
SANTARCANGELO DI ROMAGNA
TREVISO
UDINE
PIACENZA
CASALECCHIO DI RENO
CARPI
VENEZIA
REGGIO NELL'EMILIA
MODENA
BOLOGNA
RIMINI
BOLOGNA
RAVENNA
RIMINI
STIA
SASSETTA
TUORO SUL TRASIMENO
ARRONE
ARSOLI
CASTELLIRI
CAPOLONA
PORCARI
SUBBIANO
TAVULLIA
PANICALE
AQUINO
FIUGGI
SAN GIOVANNI VALDARNO
ALTOPASCIO
MONTACATINI/MONSUMMANO
IMPRUNETA
POGGIBONSI
CARMIGNANO
NARNI
OSIMO
PORTO RECANATI
GAETA
BRACCIANO
ALATRI
CAPANNORI
PISA
GROSSETO
CASCINA
SIENA
FANO
JESI
ASCOLI PICENO
MARINO
FORMIA
VITERBO
FIRENZE
LIVORNO
PRATO
PERUGIA
TERNI
LATINA
ROMA
MONTEMITRO
STERNATIA
SAN GIORGIO LA MOLARA
PAGO DEL VALLO DI LAURO
QUINDICI
CASTROREGIO
SAN VINCENZO LA COSTA
SPEZZANO DELLA SILA
GIZZERIA
MILITELLO ROSMARINO
VALDINA
CASTEL DI IUDICA
GIBA
GUASILA
FOSSACESIA
STORNARELLA
SAN DONACI
CELLAMARE
CURTI
CASTELLO DI CISTERNA
AVELLA
MONTALBANO JONICO
BELVEDERE MARITTIMO
ALTOFONTE
PACE DEL MELA
SANTA MARGHERITA DI BELICE
MARRUBIU
CITTA' SANT'ANGELO
ATRI
ADELFIA
BITETTO
VALENZANO
CASARANO
GALATINA
MAGLIE
CASAGIOVE
MONDRAGONE
SAN MARCELLINO
SAN NICOLA LA STRADA
POLLENA TROCCHIA
PONTECAGNANO FAIANO
CASTROLIBERO
PALMI
ERICE
ENNA
ACI CASTELLO
GRAVINA DI CATANIA
MASCALUCIA
SESTU
TERRALBA
IGLESIAS
MONTESILVANO
CAMPOBASSO
CERIGNOLA
LUCERA
BRINDISI
LECCE
BENEVENTO
SANTA MARIA CAPUA VETERE
MARANO DI NAPOLI
QUARTO
SOMMA VESUVIANA
CAVA DE' TIRRENI
NOCERA INFERIORE
AVELLINO
POTENZA
CATANZARO
LICATA
MONREALE
MILAZZO
CALTANISSETTA
AUGUSTA
ALGHERO
QUARTU SANT'ELENA
PESCARA
TARANTO
BARI
TARANTO
SALERNO
REGGIO DI CALABRIA
CATANIA
SIRACUSA
CAGLIARI
NAPOLI
PALERMO






































































































































































































































































































































































	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione rappresentativo del target considerato, stratificato per aree geografiche ed ampiezza demografica dei centri, con quote pre-assegnate di sesso ed età. Il campione è stato controllato ex post su 7 parametri: area geografica, ampiezza centri, sesso, età, istruzione, professione e reddito pro-capite. Fonte per distribuzione dei parametri: rielaborazione GfK Eurisko di dati ISTAT ed GfK Eurisko (Sinottica).
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 5000
	% Totale: 100
	Testo integrale: LE ELENCHERÒ ORA ALCUNE CARATTERISTICHE RELATIVE ALLE ISTITUZIONI BANCARIE. PER CIASCUNA DI QUESTE DOVREBBE DIRMI IN QUALE MISURA LA ATTRIBUISCE ALLA BANCA SELEZIONATA. SECONDO LEI …. 

Mancate risposte=0

PARLIAMO ORA DELLA SUA BANCA PRINCIPALE/UNICA 
C13E. ALCUNI INTERVISTATI PRIMA DI LEI HANNO INDICATO ALCUNE CARATTERISTICHE RELATIVE ALLA LORO BANCA, PER CIASCUNA AFFERMAZIONE CHE LE LEGGERÒ MI DICA QUANTO LA ATTRIBUISCE ALLA SUA  BANCA?

Mancate risposte=0
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Insurance Review 8periodico mensile cartaceo)
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: GfK Eurisko
	Non reperibili: 
	% Non reperibili: 
	Rifiuti: 
	% Rifiuti: 


