
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	Testo integrale: Dom. 1 Immaginare l'Italia tra 10 anni, la fa pensare ad un Paese: (può dare al massimo 3 risposte) • diviso  • felice • benestante • insoddisfatto • disuguale • pacifico • multiculturale, multietnico • rancoroso • indulgente • coeso, solidale • orgoglioso • conflittuale • in declino • nessuno di questi • non sapreiBase 100,0%Dom. 2 Rispetto ad anni fa, la vivibilità del suo territorio è: • migliorata  • peggiorata • rimasta uguale • non sapreiBase 100,0%Dom. 3 Lei attualmente ha un’opinione positiva o negativa delle seguenti professioni? • agricoltori  • insegnanti • medici • politici • imprenditori • magistrati • assicuratori • giornalisti *positiva *negativa *non saBase 100,0%Dom. 4 Consideri questi prodotti o servizi. Per ciascuno indichi se, prima dell’acquisto o della scelta, lei raccoglie informazioni (ad es. consultando il web, giornali ecc..): • polizze assicurative  • medico/strutture sanitarie • prodotti alimentari • ristoranti • località turistiche • scuole per i figli/nipoti • elezioni • prodotti finanziari *sempre *qualche volta *mai *non ho mai acquistato/utilizzato/scelto questi prodotti o servizi *non saprei/preferisco non rispondereBase 100,0%Dom. 5 (se si informa per almeno 1 bene/servizio) Solitamente quali sono i principali canali attraverso i quali prende informazioni? (max 2 risposte) • siti internet  • motori di ricerca su internet • televisione • radio • stampa (quotidiani, settimanali, mensili..) • social network (Facebook, Twitter...) • blog/forum • esperti, persone esperte che conosco personalmente • passa parola • associazioni consumatori, altre associazioni • altro • non saprei Base 99,3%Dom. 6 Per ciascuno dei seguenti prodotti e servizi indichi se, nella sua scelta, la reputazione di chi lo offre/della marca pesa di più o di meno del prezzo: • viaggi  • prodotti alimentari • polizze assicurative • strumenti finanziari • auto/moto • cellulari/smartphone • prestazioni sanitarie (reputazione più importante del prezzo, reputazione uguale al prezzo reputazione meno importante del prezzo, non saprei)Base 100,0%Dom. 7 In quali dei seguenti soggetti ha più fiducia? (massimo 3 scelte) • banche  • grandi marchi/imprese • partiti politici • associazioni di volontariato • cooperative • sindacati • imprese agricole • istituzioni locali (Comuni) • Chiesa • Forze dell'ordine • nessuno di questi • non sapreiBase 100,0%Dom. 8 Secondo lei, oggi i corpi intermedi come sindacati, associazioni degli imprenditori, delle professioni... sono: • utili perchè esprimono il punto di vista dei cittadini  • inutili, i cittadini si esprimono con il voto • non sapreiBase 100,0%Dom. 9 Secondo lei, oggi i corpi intermedi (come sindacati, associazioni degli imprenditori, delle professioni...) sono: • adeguati, riescono a far pesare il punto di vista quando serve • inadeguati, non riescono a farsi valere, soprattutto con la politica • non sapreiBase 100,0%Dom. 10 Secondo lei, oggi i corpi intermedi (come sindacati, associazioni degli imprenditori, delle professioni...) sono: • efficienti, molti spesso operano con poche risorse • inefficienti, spendono troppo per quel che producono • non sapreiBase 100,0%Dom. 11 Secondo lei, oggi i corpi intermedi (come sindacati, associazioni degli imprenditori, delle professioni...) sono: • importanti, la loro esistenza e attività conta molto per la democrazia • irrilevanti, se ci sono o non ci sono non cambia molto per la società • non sapreiBase 100,0%Dom. 12 Secondo lei, oggi i corpi intermedi (come sindacati, associazioni degli imprenditori, delle professioni...) sono: • capaci di rappresentare spesso anche gli interessi generali dei cittadini • capaci al massimo di rappresentare gli interessi dei soci, iscritti • non sapreiBase 100,0%Dom. 13 Nella sua opinione, quali sono le due caratteristiche più importanti che devono perseguire gli organismi di rappresentanza per avere una buona reputazione? • l'uso efficiente delle proprie risorse  • l'onestà • la capacità di ottenere risultati (efficacia) • la potenza, la capacità di imporre la propria volontà • la visibilità, presenza sui media • il fare sempre ciò che dicono (la coerenza) • la possibilità di dialogarci, parlarci con facilità • la tradizione, il fatto che esiste da tempo • altro • non sapreiBase 100,0%Dom. 14 Secondo Lei, quali delle seguenti sono funzioni primarie per i corpi intermedi come sindacati, Confindustria, associazioni di categoria? (massimo 3 risposte) • fare da contrappeso alla politica (governo, parlamento) nelle scelte  • organizzare le persone, dare un contesto in cui ritrovarsi ed esprimersi • essere luogo di formazione di nuova classe dirigente • vigilare ed essere critici verso ogni potere • essere di aiuto ai soci, garantendo servizi, facilitando il rapporto con le istituzioni, lapubblica amministrazione... • realizzare progetti concreti, servizi utili per tutti i cittadini, non solo per i soci • avere una reale forza per far sentire la propria voce • nessuna di queste • non sapreiBase 100,0%Dom. 15 Cambiamo argomento, parliamo di Unione Europea. Per ciascuna delle seguenti possibilità, indichi se è favorevole o contrario.   • chiudere le frontiere italiane con i Paesi europei (abolizione di Schengen)  • tornare alla lira • uscire dall'Unione Europea • portare a compimento l'Unione Europea, fare un paese unico delle 28 Paesi (come sopra) *favorevole *contrario *non sapreiBase 100,0%Dom. 16 Cambiamo argomento. Parliamo di alcolici. Secondo lei gli alcolici: massimo 2 risposte • vanno proibiti (esclude tutte le altre) • bisogna educare le persone ad un consumo modico • vanno tassati • va vietata la pubblicità • vanno fatte confezioni anonime e/o che esplicitano i rischi • il consumo deve essere libero, ognuno decidere per se stesso (esclude tutte le altre) • non sapreiBase 100,0%Dom. 17 Parliamo di sigarette. Secondo lei le sigarette: massimo 2 risposte • vanno proibite (esclude tutte le altre) • bisogna educare le persone ad un consumo modico • vanno tassate • va vietata la pubblicità • vano fatte confezioni anonime e/o che esplicitano i rischi • il consumo deve essere libero, ognuno decidere per se stesso(esclude tutte le altre) • non sapreiBase 100,0%Dom. 18 Parliamo di bevande gassate. Secondo lei le bevande gassate: massimo 2 risposte • vanno proibite (esclude tutte le altre) • bisogna educare le persone ad un consumo modico • vanno tassate • va vietata la pubblicità • vano fatte confezioni anonime e/o che esplicitano i rischi • il consumo deve essere libero, ognuno decidere per se stesso (esclude tutte le altre) • non sapreiBase 100,0%Dom. 19 Le capita di: • acquistare prodotti solo dopo essersi accertato che non siano stati prodotti/distribuiti creando danni sociali (es. lavoro minorile, sfruttamento dei lavoratori...) • acquistare prodotti dopo essersi accertato che la produzione/distribuzione non abbia generato danni ambientali • acquistare prodotti con etichettatura completa nelle informazioni su ingredienti, provenienza... • acquistare prodotti accertandosi che l'imballaggio sia eco-sostenibile/riciclabile • fare gite nel week end (1/2 giorni) in luoghi noti per la buona tavola • abbinare ingredienti italiani con prodotti provenienti da altri Paesi (es. curcuma, tofu...) • acquistare prodotti di marca perchè danno maggior fiducia • acquistare prodotti accertandosi che siano completamente italiani, sin nelle materie prime • non essere fedele ad una marca (non acquistare sempre la stessa marca) *regolarmente *di tanto in tanto *mai *non sapreiBase 100,0%Dom. 20 Quali sono i fattori che più determinano la sua alimentazione, la scelta dei cibi che mangia? (massimo 3 risposte) • i prezzi  • la disponibilità dell'offerta • il tempo che ha per fare la spesa • la voglia di provare/assaggiare cose nuove, almeno ogni tanto • la ricerca della qualità, della genuinità • la ricerca della sicurezza dei prodotti • la voglia di alimenti che fanno bene alla salute, prevengono da malattie • le mie convinzioni etiche, i miei valori • i precetti religiosi • i contenuti calorici • i miei gusti, mangio quello che mi piace • il tempo per cucinare • altro • non sapreiBase 100,0%Dom. 21 Considerato un prodotto alimentare italiano ed uno non italiano, quanto sarebbe disposto a pagare di più per avere quello italiano piuttosto che quello non italiano? • niente • fino al 10% in più  • tra il 10% e il 20% in più • oltre il 20% in più • non sapreiBase 100,0%Dom. 22 Secondo lei, in generale, per mangiare bene cosa conta di più? • la ricetta, cioè la capacità di chi cucina di miscelare gli ingredienti  • la qualità dei prodotti, degli ingredienti • non sapreiBase 100,0%Dom. 23 Le capita di acquistare prodotti tipici? • regolarmente  • di tanto in tanto • maiBase 100,0%Dom. 24 (se acquista prodotti tipici) Dove? Qual è il canale di acquisto principale? (massimo 2 risposte) • grande distribuzione organizzata (supermercato, discount...)  • negozi di prossimità • banco del mercato • azienda agricola • negozi specializzati • internet • altro • non saprei (se hanno indicato di acquistare sanno anche indicare dove)Base 95,1Dom. 25 Cambiamo argomento. Pensando ad alcune pratiche legate all'Islam (pregare 5 volte al giorno, indossare il velo, digiunare durante il Ramadam..) ritiene che possano conciliarsi con la vita sociale in Italia? • si  (le pratiche della religione islamica sono un impedimento) • no (le pratiche della religione islamica non sono un impedimento) • non sapreiBase 100,0%Dom. 26 Cambiamo argomento. Secondo lei, il problema del divario tra le regioni del Sud rispetto al Centro-Nord del Paese va affrontato con: (1 risposta) • interventi specifici, straordinari, investimenti ad hoc  • obbligando le regioni meridionali e i cittadini ad adeguarsi alle performance di quelle del Nord, senza risorse aggiuntive, straordinarie • è inutile, non c'è niente da fare • non sapreiBase 100,0%Dom. 27 Cambiamo argomento. Per ciascuna delle seguenti situazioni, indichi se Lei preferisce  avere a che fare con una persona della sua stessa età:  • visita medica  • acquisto di capi di abbigliamento • corsi di formazione • posto di lavoro • vacanza (non in famiglia) • chiedere un consiglio7 *si, ma se non ci sono persone della mia età mi adatto7 *si, se non ci sono persone della mia età e ne ho la possibilità, rinuncio QUESTA RISPOSTA PER IL POSTO DI LAVORO NON HA MOLTO SENSO. Non si può filtrare con il programma CATI-CAWI?7 *no, non è importante che ci siano persone della mia stessa età7 *non sapreiBase 100,0%Dom. 28 Cambiamo argomento. Quali aspetti contano di più nella sua scelta di votare per un candidato sindaco? (massimo 2 risposte) • competenza su aspetti amministrativi e di gestione  • serietà, credibilità, affidabilità • la giovane età, l'energia e la voglia di fare • che sia stato poco o per niente coinvolto in politica nel passato • che sia una persona matura, che abbia esperienza • che abbia anche un passato professionale, in lavori fuori dalla politica • che abbia esperienza in politica • nessuno di questi • non sapreiBase 100,0%Dom. 29 Con quale delle seguenti collocazioni politiche si indentifica maggiormente? • destra  • centro-destra • centro • centro-sinistra • sinistra • nessuna • preferisco non rispondereBase 100,0%DEMOGRAPHICSDom. A Sesso: • maschio  • femminaDom. B Età: indicare gli anni compiuti……………………Dom. C Età PER QUOTE: • 18-29 anni  • 30-44 anni • 45-64 anni • over 64 anniDom. D Ultimo titolo di studio conseguito: • nessuno  • licenza elementare • licenza media inferiore • qualifica professionale • diploma • laureaDom. E Condizione professionale: • occupato a tempo indeterminato o stabilmente nel caso di lavoratori autonomi e liberi professionisti  • occupato a tempo determinato (contratti a termine, a tempo parziale, formazione lavoro, lavoro stagionale, interinale e borse lavoro...) • disoccupato, in CIG, liste di mobilità • in cerca di prima occupazione • studente scuola media superiore • studente universitario • casalinga • pensionato • altra condizione non professionaleDom. F Professione esercitata: • bracciante  • operaio • impiegato • insegnante • militare • quadro • funzionario • dirigente • coltivatore diretto • coadiuvante • artigiano • commerciante • libero professionista • imprenditore • preferisco non rispondereDom. G Settore dell'attività: • agricoltura  • industria • commercio, servizi, turismo, alberghiero • pubblica amministrazione • altroDom. H Numero di componenti del nucleo familiare (intervistato compreso): ………………Dom. I Tipologia familiare: • unipersonale  • coppia senza figli • coppia con figli • monogenitore • altra tipologiaDom. L Come definirebbe il livello socio-economico della sua famiglia? • alto  • medio-alto • medio • medio-basso • basso • preferisco non rispondereDom. M Conosce qualche lingua straniera? (se sì) Quali? • inglese  • francese • spagnolo • tedesco • cinese • arabo • rumeno • altra  • non conosco nessuna lingua stranieraDom. N L'abitazione in cui risiede è: • in proprietà o comodato gratuito  • in affitto o subaffitto • preferisco non rispondereDom. O Regione: • 1-Piemonte • 2-Valle D'Aosta • 3-Lombardia • 4-Trentino Alto Adige • 5-Veneto • 6-Friuli Venezia Giulia • 7-Liguria • 8-Emilia Romagna • 9-Toscana • 10-Umbria • 11-Marche • 12-Lazio • 13-Abruzzo • 14-Molise • 15-Campania • 16-Puglia • 17-Basilicata • 18-Calabria • 19-Sicilia • 20-SardegnaDom. P Macro-area PER QUOTE • nord ovest • nord est • centro • sud e isoleDom. Q Ampiezza del comune di residenza: • fino a 10.000 abitanti • da 10.001 a 30.000 abitanti • da 30.001 a 100.000 abitanti • da 100.001 a 250.000 abitanti • oltre 250.000 abitanti
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Lanci stampaAGI del 2 dicembreAskanews del 2 dicembre
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: CENSIS
	Non reperibili: 7001
	% Non reperibili: 42
	Rifiuti: 8660
	% Rifiuti: 52


