
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: L'olio d'oliva uno sguardo d'insieme
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Federolio Servizi Srl
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: 
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Il sondaggio è stato realizzato dall'8 al 15 giugno 2018
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 28 Giugno 2018
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L’universo di riferimento è costituito dalla popolazione dei consumatori di olio d'oliva di 18 e più anni d'età, residenti sul territorio italiano aventi accesso a internet.
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: È stato utilizzato un campione nazionale di individui, uomini e donne user internet, di 18 e più anni d'età. L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste è allegato
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	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
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	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
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	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 453
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (820 casi), per una risposta data dal 50% degli intervistati, si calcola un margine di errore del ± 3,4%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: La rilevazione è stata effettuata col sistema C.A.W.I. (Computer Assisted Web Interview).
	9 TEMI/FENOMENI: E' stata effettuata un’indagine statistica, su base nazionale, volta ad indagare il tema dell'olio d'oliva.
	Elenco dei Comuni: ABANO TERMEACERRAACI CASTELLOACI CATENAACQUAFONDATAACQUAFREDDAACQUAVIVA PLATANIADELFIAADRIAADROAGRAAGRATE CONTURBIAAGROPOLIAIRASCAALAALAGNAALBAALBAGIARAALBAIRATEALBAREDO ARNABOLDIALBENGAALBIGNASEGOALCAMOALFONSINEALMENNO SAN BARTOLOMEOALSERIOALTAMURAALTAVILLA MILICIAALTILIAALTISSIMOAMATOANCARANOANCONAANDEZENOANDRIAANNONE VENETOANTIGNANOAPOLLOSAAPRILIAARAMENGOARCENEARCONATEARDESIOAREZZOARGUSTOARICCIAARLUNOARMUNGIAARNESANOAROSIOARQUA' PETRARCAARZANOASCOLI PICENOASSAGOASSEMINIASSOASTIATENA LUCANAATTIMISAUGUSTAAVELLINOAVETRANAAVEZZANOAVIGLIANAAZZANELLOBACOLIBADIA CALAVENABALDISSERO D'ALBABAONEBARDOLINOBARIBARIANOBarlettaBARNIBASIANOBASSANO ROMANOBASTIA UMBRABAZZANOBEINASCOBELLEGRABELLONABELLUNOBelluscoBENEVENTOBERGAMOBERNALDABETTONABEVERINOBIELLABIENOBIGARELLOBisceglieBITONTOBOLOGNABOLZANO VICENTINOBOMARZOBORDANOBORDIGHERABORGARO TORINESEBORGHETTO SANTO SPIRITOBORGO TICINOBORGORICCOBOSCOREALEBOSCOTRECASEBOTRICELLOBovisio-MasciagoBRENTINO BELLUNOBRESCIABRESSANA BOTTARONEBRITTOLIBRUINOBUIABUSTO ARSIZIOBUTTAPIETRACAGLIARICALDOGNOCALTAGIRONECALTANISSETTACALVAGESE DELLA RIVIERACAMPAGNA LUPIACAMPAGNANO DI ROMACAMPI BISENZIOCAMPOBASSOCAMPOCHIAROCAMPORGIANOCANALE MONTERANOCANCELLO ED ARNONECANELLICANICATTI'CANNARACANOSA DI PUGLIACANTU'CAPANNOLICAPANNORICAPODRISECAPOTERRACARASCOCARBONIACARLANTINOCARRE'CARTOCETOCASALBELTRAMECASALINCONTRADACASERTACASSINOCASTEL FRENTANOCASTEL MAGGIORECASTELFRANCO EMILIACASTELLANETACASTELLO D'AGOGNACASTELNUOVO SCRIVIACASTIGLIONE DEL LAGOCASTIGLIONE IN TEVERINACATANIACATANZAROCAVALLINO-TREPORTICECINACENCENIGHE AGORDINOCENTOCERANOCERCOLACEREGNANOCERIGNOLACERRO AL LAMBROCERRO MAGGIORECERVETERICERVINARACesenaCESENATICOCESSALTOCHIAMPOCHIARAVALLE CENTRALECHIETICHIUSANICOCHIUSICINISELLO BALSAMOCITTA' DI CASTELLOCIVITANOVA MARCHECOLLE DI VAL D'ELSACOLLEGNOCOLOGNO MONZESECOMAZZOCOMOCONCA CASALECONEGLIANOCOPERTINOCOREGLIA ANTELMINELLICORRIDONIACREMONACROCETTA DEL MONTELLOCROTONECUNEOCURNOCUSTONACIDECIMOPUTZUDOMUSNOVASEBOLIESANATOGLIAFABBRICOFABRIANOFABRICA DI ROMAFerraraFIORENZUOLA D'ARDAFIRENZEFIUMICINOFoggiaFOLGARIAFOLIGNOFONTEVIVOForli'FOSSANOFRASCATIFRATTAMAGGIOREFROSINONEGALATINAGAMBETTOLAGAMBOLO'GARBAGNA NOVARESEGATTINARAGELAGENOVAGENZANO DI LUCANIAGERMAGNOGIARRATANAGIOIOSA MAREAGIUGLIANO IN CAMPANIAGiussanoGRADOGRANAROLO DELL'EMILIAGRAVINA DI CATANIAGRECIGROSSETOGRUMO NEVANOGUDO VISCONTIGUIDONIA MONTECELIOIMPERIAIMPRUNETAINDUNO OLONAISERNIAJESILACONILAGUNDOLAMEZIA TERMEL'AQUILALAUCOLECCELEGNANOLICATALimbiateLODILONGIANOLUCCALUCERAMacherioMAGENTAMANFREDONIAMARANO DI NAPOLIMARCIANISEMARIGLIANOMARTINA FRANCAMASON VICENTINOMATERAMedaMEDICINAMENTANAMERCATO SAN SEVERINOMESSINAMIANEMILANOMINERBEMIRANOMISANO ADRIATICOMISTERBIANCOModenaMODICAMODUGNOMOGGIO UDINESEMOLFETTAMOLVENAMONDOVI'MONSERRATOMONTEBELLUNAMONTECARLOMONTECCHIO MAGGIOREMONTECORVINO ROVELLAMonteprandoneMONTEROTONDOMONTESILVANOMONTESPERTOLIMonzaMORBEGNOMORDANOMORTARAMuggio'NAPOLINASONERETONISCEMINOCERA INFERIORENOCINOGARANova MilaneseNOVA SIRINOVARANUOROOLBIAOLGIATE MOLGORAORISTANOOrnagoOTRANTOPADERNO DUGNANOPADOVAPAESEPAGANIPALAGIANOPALAZZOLO SULL'OGLIOPALERMOPARMAPAULLOPAVIAPAVULLO NEL FRIGNANOPEDRENGOPERGINE VALSUGANAPERSICO DOSIMOPERUGIAPesaroPESCARAPiacenzaPIERANICAPIOVE DI SACCOPISAPOGGIOREALEPOGNOPOMIGLIANO D'ARCOPONTE SAN PIETROPONTECAGNANO FAIANOPONTECORVOPORDENONEPORTICIPorto San GiorgioPorto Sant'ElpidioPORTO VIROPOZZUOLIPRATOPRATOVECCHIOPREGANZIOLQUALIANOQUARTOQUARTU SANT'ELENARACCONIGIRAGUSARAPALLORavennaRECANATIREFRONTOLOReggio nell'EmiliaRENDERHORIETIRiminiROROFRANOROMAROMENTINORONCO SCRIVIAROSSANOROVATOROVIGOROZZANORUSSISALERNOSALICETOSALVESAMARATESan Benedetto del TrontoSAN DONA' DI PIAVESAN GIORGIO A CREMANOSAN GIOVANNI LA PUNTASAN GIOVANNI VALDARNOSAN GIUSEPPE JATOSAN LAZZARO DI SAVENASAN MARINOSAN MARTINO DI LUPARISAN MARTINO IN RIOSAN MINIATOSAN PIETRO IN CARIANOSAN PIETRO IN CASALESAN SEVEROSANREMOSANTA MARIA A VICOSANT'AGATA BOLOGNESESANT'AGOSTINOSANT'AMBROGIO DI TORINOSANT'ANGELO IN VADOSANTERAMO IN COLLESANT'ILARIO D'ENZASASSARISAVIGLIANOSAVONASCAFATISCALEASCHIAVI DI ABRUZZOSeregnoSERMONETASESTO FIORENTINOSESTO SAN GIOVANNISESTRIERESETTIMO TORINESESGONICOSINNAISOMMA LOMBARDOSOMMA VESUVIANASORASORESINASQUINZANOSTRADELLATarantoTEMPIO PAUSANIATERMOLITERNITEZZE SUL BRENTATIVOLITORINOTORRE DEL GRECOTRADATETRAPANITREVISOTRICASETRIESTETrinitapoliTriuggioTROFARELLOTUSCANIAUDINEURGNANOVALDERICEVALFABBRICAVALLECROSIAVAPRIO D'ADDAVASTOVELLETRIVENEZIAVENEZIA MESTREVERBANIAVERCELLIVERONAVIAGRANDEVICENZAVILLASORVILLASTELLONEVITERBOVOGHERAZEVIO
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Gli individui da contattare sono stati estratti casualmente all'interno di un Panel di utenti internet sulla base di inviti rappresentativi della popolazione 18+ per sesso età e area geografica.
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 820
	% Totale: 
	Testo integrale: Base campionaria: 820 - % "non risponde" = 0.0Q1 Indica quali è il tipo di olio consumi anche solo occasionalmente?Olio di oliva 1Olio extravergine di oliva 2Olio di oliva vergine 3Olio di sansa di oliva 4Olio di semi di girasole 5Olio di semi di lino 6Olio di semi di canapa 7Olio di mais 8Olio di arachidi 9Olio di cocco 10Olio di riso 11Olio di semi di vinacciolo 12Olio di argan 13Olio di zucca 14Base campionaria: 820 - % "non risponde" = 0.0Q2 Indica quali è il tipo di olio consumi prevalentemente?Olio di oliva 1Olio extravergine di oliva 2Olio di oliva vergine 3Olio di sansa di oliva 4Olio di semi di girasole 5Olio di semi di lino 6Olio di semi di canapa 7Olio di mais 8Olio di arachidi 9Olio di cocco 10Olio di riso 11Olio di semi di vinacciolo 12Olio di argan 13Olio di zucca 14Base campionaria: 820 - % "non risponde" = 0.0Q3 Come definiresti Olio di oliva/Olio extravergine di oliva/Olio di oliva vergine/Olio di sansa di oliva, sai per che cosa si caratterizza questo olio?È un olio ottenuto dalla miscelazione tra un olio d’oliva raffinato e un olio di oliva vergine. 1È un olio ottenuto unicamente dalla lavorazione meccanica o fisica, non presenta difetti organolettici con presenza di gusto fruttato. Ha il più basso livello di acidità. 2Olio di oliva ottenuto unicamente dalla lavorazione meccanica o fisica, presenta dei leggeri difetti ed è presente un gusto fruttato.  3Olio ottenuto dalla miscelazione tra l’olio raffinato derivante dagli scarti della lavorazione manuale delle olive e un olio di oliva vergine. 4Base campionaria: 820 - % "non risponde" = 0.0Q4 Dove acquisti l’olio di oliva che consumi abitualmente?Al supermercato – ipermercato – grande distribuzione 1Direttamente dal produttore nel luogo di produzione 2Direttamente dal produttore on line, sito internet 3Nei negozi/catene specializzati/e 4Nei mercati rionali della mia città/paese 5Nei mercati/fiere/manifestazioni alimentari e non 6Altro (specificare) 7Base campionaria: 820 - % "non risponde" = 0.0Q5 Con frequenza acquisti l’olio di oliva?Ogni settimana o più spesso 1Ogni 2/3 settimane 2Ogni mese 3Ogni 3/ 4 mesi 4Un paio di volte all’anno 5Una volta all’anno o meno spesso 6Base campionaria: 820 - % "non risponde" = 0.0Q5B Quanto spendi mediamente per l’olio di oliva che acquisti?Meno di €4,00 al litro 1€4.01 - €6.00 al litro 2€6.01 - €8.00 al litro 3€8.01 - €10.00 al litro 4€10.01 - €12.00 al litro 5€12.01 - €14.00 al litro 6€14.01 - €16.00 al litro 7€16.01 - €18.00 al litro 8€18.01 - €20.00 al litro 9Più di €20.00 al litro 10Base campionaria: 820 - % "non risponde" = 0.0Q6 Quali sono gli aspetti, le caratteristiche che prendi in considerazione quando scegli l’olio di oliva o extravergine di oliva che consumi abitualmente?Il prezzo 1La presenza di offerte, promozioni 2L’etichetta 3La confezione 4Il marchio 5L’origine, la provenienza Italiana delle olive (produzione e raccolta) 6La lavorazione dell’olio in Italia, anche se le materie prime non sono italiane 7Le fasi produttive gestite da “famiglie storiche”, con una lunga tradizione nel settore 8Una filiera produttiva certificata 9Trasparenza di tutte le fasi produttive (sapere da dove provengono le olive, dove viene lavorato e imbottigliato il prodotto, …) 10L’utilizzo pregresso del prodotto 11Il rapporto qualità/prezzo 12La biologicità di tutto le materie prime utilizzate 13Deve essere un prodotto del “mio” territorio 14Base campionaria: 820 - % "non risponde" = 0.0Q7 Ora metti in ordine, da quello che ritieni più importante a quello che ritieni meno importante, tutti gli aspetti che prendi in considerazione nella scelta dell’ olio di oliva o extravergine di oliva che consumi abitualmente.Il prezzo 1La presenza di offerte, promozioni 2L’etichetta 3La confezione 4Il marchio 5L’origine, la provenienza Italiana delle olive (produzione e raccolta) 6La lavorazione dell’olio in Italia, anche se le materie prime non sono italiane 7Le fasi produttive gestite da “famiglie storiche”, con una lunga tradizione nel settore 8Una filiera produttiva certificata 9Trasparenza di tutte le fasi produttive (sapere da dove provengono le olive, dove viene lavorato e imbottigliato il prodotto, …) 10L’utilizzo pregresso del prodotto 11Il rapporto qualità/prezzo 12La biologicità di tutto le materie prime utilizzate 13Deve essere un prodotto del “mio” territorio 14Base campionaria: 124 - % "non risponde" = 0.0Q8 Per quale motivo mi hai detto che un aspetto per te importante nella scelta dell’olio sono le “famiglie storiche” del settore?Sono sinonimo di tradizione 1Sono sinonimo di qualità 2Solo il “nome” basta come garanzia del prodotto 3Danno un valore aggiunto al prodotto 4Sono sinonimo di esperienza 5Sono conosciute nel mondo 6Portano avanti il “made in Italy” 7Base campionaria: 820 - % "non risponde" = 0.0Q9 Secondo te, la coltivazione e la lavorazione dell’olio che consumi prevalentemente…Avviene nello stesso luogo 1Le olive vengono importate e l’olio viene estratto e imbottigliato in Italia 2L’olio viene importato e poi il prodotto viene imbottigliato in Italia 3Le olive sono Italiane e l’olio viene estratto e imbottigliato all’estero 4L’olio è italiano e poi il prodotto viene imbottigliato all’estero 5Non so, non è un aspetto su cui mi soffermo 6Base campionaria: 820 - % "non risponde" = 0.0Q10 Secondo te, da dove provengono le olive dell’olio che consumi prevalentemente?Italia 1Spagna 2Grecia 3Tunisia 4Unione Europea (generico) 5Paesi extra europei 6Non so, non è un aspetto su cui mi soffermo 7Base campionaria: 820 - % "non risponde" = 0.0Q11 E secondo te dove viene prodotto/lavorato l’olio che consumi prevalentemente?Italia 1Spagna 2Grecia 3Tunisia 4Unione Europea (generico) 5Paesi extra europei 6Non so, non è un aspetto su cui mi soffermo 7Base campionaria: 820 - % "non risponde" = 0.0Q12 Un olio extravergine di oliva di qualità secondo te è caratterizzato da… Il prezzo elevato 1Il non essere promozionato 2Un’etichetta chiara 3Una confezione ricercata 4Un marchio noto/che conosco 5Fatto da olive coltivate e raccolte in Italia 6Estratto e imbottigliato in Italia 7Realizzato da aziende con una lunga tradizione nel settore 8Una filiera produttiva certificata 9Una filiera trasparente (so da dove provengono le olive, dove viene lavorato e imbottigliato il prodotto, …) 10La biologicità di tutte le materie prime utilizzate 11Base campionaria: 820 - % "non risponde" = 0.0Q13 Ora metti in ordine, da quello che ritieni più importante a quello che ritieni meno importante, tutti gli aspetti che hai indicato in precedenza circa la qualità di un olio extra vergine di oliva.Il prezzo elevato 1Il non essere promozionato 2Un’etichetta chiara 3Una confezione ricercata 4Un marchio noto/che conosco 5Fatto da olive coltivate e raccolte in Italia 6Estratto e imbottigliato in Italia 7Realizzato da aziende con una lunga tradizione nel settore 8Una filiera produttiva certificata 9Una filiera trasparente (so da dove provengono le olive, dove viene lavorato e imbottigliato il prodotto, …) 10La biologicità di tutte le materie prime utilizzate 11
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: stampa off-line / on-line Esempi: Food, Arezzo web, Corriere di Siena, Adkronos, Finanza TGCOM 24, Corriere dello sport, Affari Italiani, Libero quotidiano, Il foglio, Tribuna politica
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