
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 

 

ribellino_r
Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: IL CONSUMO DI VINO IN ITALIA
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: DUEPUNTOZERO RESEARCH SRL
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: IL SOLE 24 ORE
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: IL SOLE 24 ORE
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: DAL 12/3/2012 AL 16/3/2012
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 28/03/2012
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: CAMPIONE RAPPRESENTATIVO DELLA POPOLAZIONE ITALIANA ADULTA DI ETA' COMPRESA FRA I 18 E I 64 ANNI, CON ACCESSO AD INTERNET, SELEZIONATO DAL PANEL WEB DI PROPRIETA'.
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: E' STATO UTILIZZATO UN CAMPIONE NAZIONALE TRA GLI ISCRITTI AL PANEL WEB DI PROPRIETA' DI DUEPUNTOZERO RESEARCH SRL
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: IL CAMPIONE UTILIZZATO (524 CASI) E' RAPPRESENTATIVO DEGLI UTILIZZATORI ITALIANI DI INTERNET ALMENO UNA VOLTA ALLA SETTIMANA, PER FASCIA DI ETA' E AREA GEOGRAFICA.

CON IL CAMPIONE UTILIZZATO (524 CASI) SI CALCOLA UN MARGINE DI ERRORE DEL 4,3% AL LIVELLO DI CONFIDENZA DEL 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: IL SONDAGGIO E' STATO REALIZZATO UTILIZZANDO IL PANEL WEB DI PROPRIETA' DI DUEPUNTOZERO 
	9 TEMI/FENOMENI: COSTUME (COMPORTAMENTI DI CONSUMO E PERCEZIONE DEL VINO IN ITALIA)
	Elenco dei Comuni: Aci Catena
Aci Sant'Antonio
Agrate Brianza
Alatri
Alba
Alcamo
Alessandria
Alme'
Ancona
Andria
Angri
Anzio
Aprilia
Arcisate
Arenzano
Ascoli Piceno
Assemini
Asti
Aviano
Barcellona Pozzo Di Gotto
Bari
Bedizzole
Belluno
Belmonte Piceno
Belpasso
Bergamo
Bibbiano
Bitonto
Bojano
Bologna
Bolzano
Borgo San Dalmazzo
Botticino
Bovezzo
Bovino
Brescello
Brescia
Brindisi
Busto Arsizio
Cagliari
Camerano
Campiglia Marittima
Campobasso
Camporosso
Canzo
Capoterra
Capua
Carate Brianza
Cardito
Carpi
Carpineti
Casalgrande
Casalpusterlengo
Casalvieri
Casandrino
Casatenovo
Caselle Landi
Caselle Torinese
Caserta
Castellammare Di Stabia
Castellanza
Castelvetro Di Modena
Castrovillari
Catania
Catanzaro
Cava De' Tirreni
Cecina
Ceglie Messapica
Cernusco Sul Naviglio
Cesaro'
Chiaramonte Gulfi
Chieri
Citta' Di Castello
Civitanova Marche
Cologno Al Serio
Como
Concordia Sagittaria
Conversano
Corigliano Calabro
Cortona
Cuneo
Desio
Dolianova
Eboli
Erice
Faenza
Ferentino
Fermo
Ferrara
Fiesole
Fiesso Umbertiano
Figline Valdarno
Finale Emilia
Firenze
Foggia
Formigine
Frosinone
Gaeta
Galatina
Gavardo
Genova
Giovinazzo
Giugliano In Campania
Giussano
Grezzana
Grosseto
Grotte Di Castro
Guidonia Montecelio
Iglesias
Imola
La Spezia
Lamezia Terme
L'Aquila
Leonforte
Lercara Friddi
Lucca
Luco Dei Marsi
Malo
Manzano
Margherita Di Savoia
Marina Di Gioiosa Ionica
Massa Lombarda
Matera
Meda
Medole
Merate
Mesagne
Messina
Milano
Mirano
Modena
Modugno
Monterotondo
Monza
Motta Visconti
Mulazzano
Murlo
Mussolente
Napoli
Narni
Neviano Degli Arduini
Nichelino
Nocera Superiore
Nocera Tirinese
Noicattaro
Nola
Norcia
Noto
Novate Milanese
Olevano Romano
Olginate
Oristano
Osimo
Osio Sotto
Paderno Dugnano
Padova
Paese
Palagiano
Palermo
Palestrina
Pallanzeno
Paola
Parabiago
Parma
Pero
Perugia
Pescara
Piacenza
Pianezza
Pineto
Piombino
Piove Di Sacco
Pisa
Pistoia
Polignano A Mare
Ponsacco
Pontecagnano Faiano
Pontremoli
Porcari
Portici
Potenza
Prato
Preganziol
Quartucciu
Ragusa
Ravenna
Recanati
Reggio Di Calabria
Reggio Nell'Emilia
Resana
Rezzato
Rho
Riccione
Rimini
Rivolta D'Adda
Roma
Salerno
San Benedetto Del Tronto
San Dona' Di Piave
San Donato Milanese
San Giorgio A Cremano
San Giorgio Di Piano
San Giovanni La Punta
San Lazzaro Di Savena
San Pietro In Casale
San Severo
San Vincenzo
Sanremo
Santa Maria Capua Vetere
Sant'Ambrogio Di Torino
Sant'Ilario D'Enza
Santo Stefano Di Rogliano
Sarno
Sassari
Sassuolo
Saviano
Savona
Segni
Selargius
Sesto Fiorentino
Sinalunga
Siracusa
Solbiate Olona
Spilamberto
Spinea
Staffolo
Taranto
Termoli
Terni
Terracina
Tolentino
Torino
Trani
Trapani
Trecate
Trento
Trevi
Treviglio
Treviso
Udine
Varese
Vasto
Vernio
Verona
Viagrande
Vigevano
Villasor
Villeneuve
Vimercate
Vinchiaturo
Viterbo
Vittorio Veneto

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: PROCEDURA DI SELEZIONE DEI SOGGETTI INTERVISTATI: CAMPIONE SELEZIONATO IN BASE  A QUOTE DI SESSO-ETA'-AREA GEOGRAFICA.

PONDERAZIONE DEI DATI: IN FASE DI ELABORAZIONE I DATI RACCOLTI SONO STATI PONDERATI, ATTRIBUENDO UN PESO (O FATTORE DI PONDERAZIONE) A CIASCUNA INTERVISTA ALLO SCOPO DI RIEQUILIBRARE IL CAMPIONE RISPETTO ALL'UNIVERSO DI RIFERIMENTO.

	Sostituzioni: 156
	% Sostituzioni: 10
	Totale: 524
	% Totale: 24
	Testo integrale: QT1 (100%) 
Pensa al VINO  e senza rifletterci troppo, scrivi le prime 3 parole che ti vengono in mente .(Risposte Spontanee)

QT2 (100%) 
Ipotizza ora questa situazione di fantasia.  Atterra un extraterrestre sulla terra e deve capire che cosa sono alcuni prodotti e servizi, rivolgendosi a diverse persone. Sceglie te per il VINO e come prima cosa ti chiede di dirgli quale immagine ti viene in mente pensando al VINO (un paesaggio, una foto, la scena di un film...)? (Risposte Spontanee)

QT3(100%) 
Prova ora a raccontargli e spiegargli che cos’è il vino: scrivi le cose più importanti per fargli capire cos’è il Vino, in modo che lui non lo confonda con nessun altro prodotto. (Risposte Spontanee)

QT4 (100%) 
Il marziano è sempre più curioso e vorrebbe ora capire quali sono le motivazioni che spingono a  bere vino. Scrivi quali sono secondo te le motivazioni che fanno decidere una persona di bere proprio vino e non altre bevande. Cos’ha in più e di diverso il VINO  che  altre bevande non hanno? (Risposte Spontanee)

QT5 (100%) 
Andate ora in un supermercato e siete davanti allo scaffale del vino. Il marziano  nota la grande varietà di vini! E ti chiede: “Tu come fai a scegliere quali vini acquistare, quali sono i tuoi criteri di acquisto ?” (Risposte Spontanee)

QT8 (100%) 
Negli ultimi  mesi, con  che frequenza tu personalmente hai bevuto vino (di qualsiasi tipo: bianco, rosso, spumante…) sia in casa che fuori casa? (Risposta Singola)
tutti i giorni
da 3 a 5 giorni alla settimana
da 1 a 2 giorni alla settimana
almeno 1 volta ogni 15 giorni
almeno una volta al mese
almeno una volta ogni 3 mesi
almeno 1 volta ogni 6 mesi
non bevo mai

QT9 (96%) 
Negli ultimi 6 mesi, in quali di queste situazioni e con che frequenza hai bevuto vino in casa che fuori casa?
               Sempre |   Molto spesso  | Abbastanza spesso |Qualche Volta  |Raramente | MAI 
1. pranzo in casa
2. pranzo fuori casa
3. cena in casa
4. cena fuori casa
5. durante la mattina in casa
6. durante la mattina fuori casa
7. durante il pomeriggio in casa
8. durante il pomeriggio fuori casa
9. aperitivo in casa
10. aperitivo fuori casa
11. dopo cena in casa
12. dopo cena fuori casa
13. feste in casa
14. feste fuori casa

QT10 (95%) 
Negli ultimi 6 mesi, in quali  di questi locali fuori casa hai bevuto del vino?
1. Bar  - tavola calda
2. Mensa aziendale e/o scolastica
3. Paninoteca
4. Trattoria
5. Ristorante
6. In autostrada, es.Autogrill 
7. In ufficio-luogo di lavoro
8. Pizzeria            
9. Fast Food (Mc Donald's, Spizzico, Kebab, …) 
10. Rosticceria-Salumeria     
11. Altro e cioè……….

QT11 (100%)
Parliamo del Vino Italiano, un prodotto molto importante per l’Italia. Secondo te  quali SONO STATI FINO AD OGGI  i principali fattori di successo del VINO ITALIANO? Seleziona i primi 3 fattori.

QT11 BIS (100%)
E  per il  FUTURO , su quali fattori secondo te  il  VINO ITALIANO dovrà puntare  per  avere sempre più  successo? Seleziona i primi 3 fattori.
1. Valore della Marca 
2. Provenienza - Territorio
3. Marchi certificazione DOC, DOCG, IGT…
4. Innovazione tecniche di produzione in vigna
5. Innovazione tecniche di produzione  in cantina 
6. Marketing ,  Comunicazione, Pubblicità
7. Packaging – Etichette 
8. Il giusto rapporto qualità-prezzo
9. I rapporti con la Grande Distribuzione
10. Internet
11. Sviluppo dell’Export – Mercati Internazionali 
12. Sostenibilità Ambientale (ad es. riduzione peso bottiglie, tappi riciclabili…)
13. Riduzione dei trattamenti  in vigneto
14. Sostenibilità Sociale (sicurezza diritti dei lavoratori nel vigneto, etc.) 
15. Alta Qualità 
16. Facile Bevibilità (ad es. vini più leggeri…. )
17. Salubrità (alta tollerabilità, assenza  di sostanze allergizzanti, etc.)
18. Norme,  Regole, Disciplinari

P1 (100%)
Sei 
1. Uomo 
2. Donna

P2 (100%)
Età
1. 18-25 anni
2. 26-34 anni
3. 35-44 anni
4. 45-54 anni
5. 55-64 anni

P3 (100%)
Area Nieslen
Nord Ovest
Nord Est
Centro
Sud e Isole

P4 (100%) 
Quanti abitanti ha la tua città?
1.       Meno di 2000 abitanti          
2.       Tra 2000 e 5000 abitanti      
3.       Tra 5000 e 10000 abitanti
4.       Tra 10.000 e 20.000 abitanti
5.       Tra 20.000 e 30.000 abitanti
6.       Tra 30.000 e 50.000 abitanti
7.       Tra 50.000 e 100.000 abitanti
8.       Tra 100.000 e 250.000 abitanti
9.       Più di 250.000 abitanti

P5 (100%) 
Qual è l’ultimo titolo di studio che hai conseguito?     
1. Master/Dottorato
2. Laurea Specialistica/Laurea Quinquennale (Vecchio Ordinamento)
3. Laurea Primo Livello-Triennale/Diploma di Laurea (Vecchio Ordinamento)
4. Diploma di scuola media superiore
5. Diploma di scuola media inferiore
6. Licenza di scuola elementare
7. Non ho conseguito nessun titolo di studio
 
P6 (100%) 
Qual è la tua professione (intesa come “Qualifica Professionale”)?
ATTENZIONE: rispondi pensando alla tua qualifica professionale, non al settore professionale in cui lavori, che verrà chiesto in seguito
1.       Imprenditore
2.       Libero professionista
3.       Dirigente/Alto funzionario
4.       Quadro intermedio
5.       Impiegato / Dipendente (tutti i tipi di contratto: tempo indeterminato, tempo determinato, a progetto, stage…)
6.       Operaio
7.       Insegnante
8.       Commerciante/Artigiano
9.       Casalinga
10.    Pensionato
11.    Non Occupato
12.    In cerca di prima occupazione
13.    Studente universitario
14.    Studente scuola media superiore/inferiore
15.    Altro (specificare)___________________
 
P7 (100%) 
Qual è il tuo stato civile?
1.   Sposato/a o convivente
2.   Nubile/celibe
3.   Divorziato/a
4.   Separato/a
5.   Vedovo/a
6.   Preferisco non rispondere
 
P8 (100%) 
Da quante persone è composto il tuo nucleo familiare (te compreso/a)?
Considera come “Nucleo Famigliare” tu e le persone tue parenti (consanguinee o acquisite) che vivono in casa con te
1.   1
2.   2
3.   3
4.   4
5.   5 o più
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