
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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Font monospazio
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Torino     

Novara    

Cuneo     

Alessandria

Imperia   

Savona    

Genova   

La Spezia

Varese    

Como      

Milano    

Bergamo

Brescia    

Pavia       

Cremona             

Mantova             

Bolzano/Bozen   

Trento            

Verona             

Vicenza            

Treviso            

Venezia         

Padova         

Udine          

Gorizia        

Trieste         

Piacenza     

Reggio nell'Emilia  

Modena               

Bologna            

Ferrara            

Ravenna              

Forlì               

Pesaro              

Ancona             

Macerata             

Ascoli Piceno       

Lucca              

Pistoia            

Firenze            

Livorno            

Pisa                

Arezzo             

Siena               

Grosseto             

Perugia             

Viterbo             

Roma                

Latina               

Frosinone         

Caserta             

Benevento       

Napoli               

Avellino            

Salerno             

L'Aquila            

Teramo             

Pescara             

Chieti               

Campobasso           

Bari                

Taranto         

Brindisi          

Lecce             

Potenza         

Matera          

Cosenza        

Catanzaro     

Reggio di Calabria  

Trapani          

Palermo         

Messina         

Agrigento      

Caltanissetta

Enna          

Catania      

Ragusa      

Siracusa    

Sassari       

Cagliari      

Pordenone

Oristano 

Biella       

Lecco       

Rimini             

Prato              

Crotone           

Verbania             

Monza                

Andria/Barletta/Trani


	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: CAMPIONE CASUALE STRATIFICATO PER QUOTE
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 705
	% Totale: 38,2
	Testo integrale: 

1) Per contrastare il disturbo da gioco d'azzardo patologico cosa ritiene più utile?

Totale rispondenti 100%

 L’informazione e la prevenzione

 L’introduzione di restrizioni e divieti



2) Conosce personalmente giocatori d'azzardo patologici?

Totale rispondenti 100%

 Sì

 No



3) (Se conosce) Quanti?

Totale rispondenti 100%



4) Quale tra queste offerte di gioco la preoccupa maggiormente?

Totale rispondenti 100%

 Gioco legale in locali pubblici (slot/Vlt, lotterie e gratta e vinci)

 Gioco online

 Gioco illegale sia in locali che online

 Nessuna di queste



5) Ritiene affidabile l'offerta di gioco legale professionale rappresentata dai Concessionari di Stato (sale dedicate e tabaccherie)?

Totale rispondenti 100%

 Sì

 No



6) Ritiene che un controllo all'accesso e un registro di esclusione dei giocatori problematici dalle sale possa essere una misura utile?

Totale rispondenti 100%

 Sì

 No



7) Quali tra queste politiche ritiene più prioritarie:

Totale rispondenti 73,3%

 Contrastare il gioco d'azzardo illegale

 Combattere il gioco patologico

 Migliorare la attività di informazione e prevenzione
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