
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Gli italiani e la compravendita dell’auto.
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	3 SOGGETTO COMMITTENTE: SUBITO.IT SRL
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	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Soggetti utilizzatori di Internet almeno una volta alla settimana, selezionati dal Panel Web di proprietà.
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	Totalefino a 5mila abitanti: 
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	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato utilizzando il panel web di proprietà di Duepuntozero Research S.r.l., con metodo C.A.W.I. (Computer Assisted Web Interviewing). Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.
	9 TEMI/FENOMENI: COMPORTAMENTO DEGLI ITALIANI NELLA COMPRAVENDITA DI AUTOMOBILI
	Elenco dei Comuni: Abano TermeAci CastelloAcirealeAcquappesaAcquaviva Delle FontiAdelfiaAdrara San MartinoAdroAfragolaAgazzanoAgnaAgraAirascaAirunoAlba AdriaticaAlbairateAlbaredo ArnaboldiAlbiano D'IvreaAlbignasegoAlbineaAlbinoAlbugnanoAldinoAlessandriaAlfonsineAlimenaAlme'AlmeseAlpignanoAltamuraAltavilla VicentinaAltiliaAltivoleAmaroniAnconaAndaloAndreisAngeraAngolo TermeAnguillara SabaziaAnnone VenetoAnoiaApecchioApollosaApriliaAquaraAragonaArboreaArbusArcisateArcoleArconateArdesioArezzoArgelatoArgustoAricciaArlunoArmungiaArnaraArnesanoAscoli PicenoAssagoAstiAtellaAtraniAtripaldaAttimisAtzaraAuditoreAvellinoAvetranaAvianoAvolaAzzioBagheriaBagnacavalloBagnaria ArsaBaoneBarbonaBarcellona Pozzo Di GottoBariBarlassinaBarlettaBarniBaronissiBasianoBassianoBeinascoBellinoBelmonte MezzagnoBelpassoBelsitoBergamoBergoloBesana In BrianzaBesozzoBeverinoBinettoBisceglieBisignanoBitontoBizzaroneBocchiglieroBollateBolognaBolzanoBomarzoBordanoBorgiaBorgo San DalmazzoBorgone SusaBorgoriccoBoscotrecaseBovesBresciaBriagliaBrignano Gera D'AddaBrindisiBrioneBrittoliBrondelloBrugneraBruinoBuiaBulziBussetoBusto ArsizioCagliCagliariCalenzanoCaltanissettaCaltoCalvagese Della RivieraCalvignanoCamastraCampagnaCampagna LupiaCamparadaCampegineCampodimeleCanaroCancello Ed ArnoneCanelliCanicatti'Canosa Di PugliaCantu'CanzoCapaccioCapodriseCapolonaCaponagoCappadociaCapranicaCapriate San GervasioCapriglia IrpinaCarboniaCarlentiniCarmagnolaCarnagoCarraraCartocetoCasalbeltrameCasale MonferratoCasale Sul SileCasalecchio Di RenoCasaletto LodigianoCasalnuovo Di NapoliCasapeCasavatoreCasorate SempioneCaspoggioCassolaCastel BologneseCastel Di CasioCastel MaggioreCastel San GiovanniCasteldelciCastelfidardoCastelfranco EmiliaCastellamonteCastellanzaCastelleoneCastelnuovo RangoneCastelvetranoCastiglione Di GarfagnanaCastrocaro Terme E Terra Del SoleCataniaCatanzaroCava De' TirreniCavaria Con PremezzoCazzago San MartinoCefalu'Cencenighe AgordinoCercolaCereaCerignaleCernusco Sul NaviglioCerreto SannitaCerro MaggioreCerveteriCesano MadernoCesenaCessaltoChiampoChieriCiampinoCinisiCirie'CisterninoCivitanova MarcheCivitavecchiaColle Di Val D'ElsaCollecchioComisoCommessaggioComoConca CasaleConversanoCoratoCordenonsCoreglia AntelminelliCoreglia LigureCorigliano CalabroCorreggioCorsicoCosenzaCremellaCremonaCrotoneCuggionoCuneoCupramontanaCusano MilaninoDalmineDecimoputzuDecollaturaDesioDolianovaDomodossolaDorsinoEboliEnnaErcolanoFaenzaFanoFaugliaFeltreFerentinoFermignanoFerraraFiesoleFigline ValdarnoFirenzeFirenzuolaFiscianoFoggiaFornelliFornovo Di TaroFosso'Francavilla D'EteFrancavilla FontanaFrosinoneGaglianicoGallarateGambolo'GangiGardone RivieraGenovaGiarreGibellinaGioia Del ColleGioia TauroGiovinazzoGiugliano In CampaniaGiulianovaGiussanoGoitoGorgonzolaGoriziaGorla MinoreGravina Di CataniaGravina In PugliaGrossetoGrottaferrataGrugliascoGrumo AppulaGrumo NevanoGualtieriGuastallaImolaIrsinaIseoIsola VicentinaIvreaJesiLa SpeziaLaconiLadispoliLaivesLambrugoLamezia TermeLarinoLastra A SignaLatinaLaucoLaurenzanaLegnanoLeveranoLicataLimbiateLissoneLivornoLuccaLuceraLungavillaMacerataMacerata CampaniaMalettoMandello Del LarioManduriaMantovaMariglianoMarlianaMarsalaMartina FrancaMateraMatinoMazara Del ValloMentanaMeranoMerateMessinaMestrinoMilanoMiogliaMisterbiancoModenaModicaMola Di BariMompanteroMoncalieriMonfalconeMonopoliMonrealeMonsummano TermeMonte ArgentarioMonte San VitoMonteforte IrpinoMonteprandoneMonterotondoMontescagliosoMontesilvanoMontevarchiMonzaMoriMortaraMotta Di LivenzaMozzateMugnano Di NapoliMusile Di PiaveNapoliNarniNichelinoNocera SuperioreNoicattaroNolaNonantolaNova MilaneseNova SiriNovaraNovi Di ModenaNuoroNuraminisOlbiaOrvietoOsmateOssago LodigianoOzieriPace Del MelaPacecoPachinoPaderno D'AddaPaderno DugnanoPadovaPaesePaganiPalermoPalmiParabiagoParmaPartannaPasian Di PratoPaterno'PaulloPaviaPerfugasPergolaPerugiaPesaroPescantinaPeschiera BorromeoPeveragnoPiacenzaPiagginePieranicaPiove Di SaccoPisaPisciottaPistoiaPizzoPoggibonsiPoggio MirtetoPolesellaPonsaccoPonte Nelle AlpiPontecagnano FaianoPordenonePorticiPorto Sant'ElpidioPorto TorresPortogruaroPotenzaPoviglioPozzuoliPratoPratola PelignaPredosaQuaronaQuartoQuartu Sant'ElenaRagusaRapalloRavennaRefrontoloReggio Di CalabriaReggio Nell'EmiliaResanaRhoRiberaRiccioneRignano Sull'ArnoRiminiRionero In VultureRipostoRivolta D'AddaRomaRosarnoRossanoRotondiRozzanoSala BaganzaSalernoSamarateSan Benedetto Del TrontoSan Biagio Di CallaltaSan Cesario Di LecceSan ClementeSan Dona' Di PiaveSan Donato MilaneseSan Giorgio A CremanoSan Giorgio Di PianoSan Giuliano MilaneseSan Giuseppe VesuvianoSan GiustinoSan MiniatoSan Piero A SieveSan SeveroSan SperateSanremoSant'Agata De' GotiSant'AgnelloSanto Stino Di LivenzaSantorsoSarmedeSarnoSassuoloSavaSaviglianoSavonaScafatiScandicciSchioScorze'SedeglianoSediloSelargiusSenigalliaSeniseSeregnoSeriateSesto San GiovanniSgonicoSienaSinnaiSiracusaSoaveSomma VesuvianaSopranaSoraSquinzanoStimiglianoStrongoliSulzanoSutriTarantoTarvisioTeoloTerlizziTermini ImereseTerniTezze Sul BrentaTolentinoTorinoTorre AnnunziataTorre Del GrecoTorrianaTraniTrapaniTrecateTrentoTreviglioTrevisoTriesteTriggianoUdineValtournencheVaprio D'AddaVareseVastoVedano Al LambroVenariaVeneziaVenezia MestreVentimigliaVergiateVeronaViareggioVicenzaVicopisanoVietri Sul MareVigevanoVillacidroVilladossolaVillafranca TirrenaVimercateVogheraZola Predosa
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Procedura di selezione dei soggetti intervistati: campione selezionato in base a quote di sesso-età-area geograficaPonderazione dei dati: in fase di elaborazione i dati raccolti sono stati ponderati, attribuendo un peso (o fattore di ponderazione) a ciascuna intervista allo scopo di riequilibrare il campione rispetto all’universo di riferimento.
	Sostituzioni: 232
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1232
	% Totale: 33
	Testo integrale: Q1 (RISPONDENTI 100%)Sei... › Un Uomo › Una Donna Q2 (RISPONDENTI 100%)Quanti anni hai?› 18-24 anni › 25-34 anni › 35-44 anni › 45-54 anni › Oltre 54 anniQ3 (RISPONDENTI 100%)In che regione abiti?› Piemonte   › Valle d'Aosta› Liguria› Lombardia› Veneto  › Friuli Venezia Giulia › Trentino Alto Adige › Emilia Romagna › Toscana › Lazio› Marche› Abruzzo › Molise› Umbria› Campania › Calabria› Basilicata› Puglia › Sicilia › Sardegna Q4 (RISPONDENTI 100%)In che comune abiti?Q5 (RISPONDENTI 100%)L'ultimo titolo di studio che hai conseguito?› Master/Dottorato› Laurea Specialistica/Laurea Quinquennale (Vecchio Ordinamento) › Laurea Primo Livello-Triennale/Diploma di Laurea (Vecchio Ordinamento)› Diploma di scuola media superiore› Diploma di scuola media inferiore› Licenza di scuola elementare› Non ho conseguito nessun titolo di studioQ6 (RISPONDENTI 100%)Qual è il tuo stato civile?› Sposato/a o convivente› Nubile/celibe› Divorziato/a› Separato/a› Vedovo/a› Preferisco non rispondereQ7 (RISPONDENTI 100%)Qual è la tua professione?› Imprenditore› Libero professionista› Dirigente/Alto funzionario› Quadro intermedio› Impiegato› Operaio› Insegnante› Commerciante/Artigiano› Casalinga› Pensionato› Non Occupato› In cerca di prima occupazione› Studente universitario› Studente scuola media superiore/inferioreAltro (specificare)___________________ Q8 (RISPONDENTI 100%)Con quale frequenza abitualmente ti connetti ad Internet?› Tutti i giorni› 4/5 volte a settimana › 2/3 volte a settimana› 1 volta alla settimana› 2/3 volte al mese› 1 volta al mese› Meno spessoQ9 (RISPONDENTI 100%)Per quali di queste categorie sei tu il responsabile degli acquisti?› Prodotti alimentari› Automobili› Viaggi› Tecnologia› Nessuno di questiQ10 (RISPONDENTI 100%)All’interno della tua famiglia qual è il tuo ruolo nella scelta/acquisto di un’automobile?› Sono io l’unico responsabile dell’acquisto dell’auto› Partecipo alla scelta dell’auto› Non me ne occupoQ11 (RISPONDENTI 100%)Ritieni che i siti di annunci  siano un valido strumento per vendere o comprare un’auto usata?› Sì, in particolare per vendere un’auto› Sì, in particolare per comprare un’auto› Sì, sia per vendere che per comprare un’auto› Non ritengo che siano uno strumento valido per la compra/vendita di un’auto› Non soQ12 (RISPONDENTI 100%)Quale tipologia di auto preferibilmente compreresti?› Auto nuova› Auto usata› Auto a Km 0› Non comprerei mai un’automobile perché uso altri mezzi di trasporto Q12a (RISPONDENTI 48,6%)A quale condizione saresti disposto ad acquistare un’auto usata anziché nuova?› Se a parità di prezzo potessi avere un’auto con prestazioni/accessori migliori › Se riuscissi ad avere lo stesso modello ma con un risparmio significativo› A nessuna condizione in quanto acquisterei/acquisto solo auto nuove Q12b (RISPONDENTI 24,1%)A quale condizione saresti disposto ad acquistare un’auto nuova anziché usata?› Se spendendo la stessa cifra potessi acquistare un’auto simile› Se spendendo una cifra di poco più alta potessi acquistare lo stesso modello più accessoriato› A nessuna condizione in quanto acquisterei/acquisto solo auto usateQ12c (RISPONDENTI 26,9%)A quale condizione saresti disposto ad acquistare un’auto nuova anziché a KM 0?› Se spendendo la stessa cifra potessi acquistare un’auto simile› Se spendendo una cifra di poco più alta potessi acquistare lo stesso modello più accessoriato› A nessuna condizione in quanto acquisterei/acquisto solo auto a KM 0Q13 (RISPONDENTI 99,6%)Quali sono le motivazioni che ti spingono/potrebbero spingerti all’acquisto di una macchina usata?› Il prezzo più economico› La possibilità di acquistare un modello di automobile costosa che altrimenti non potrei permettermi› E’ subito disponibile› Una più vasta gamma di modelli tra cui scegliere› Altro (specificare)_________________Q14 (RISPONDENTI 100%)Pensi che il mercato delle auto usate sia cambiato negli ultimi anni?› Sì, è molto cambiato› Sì, è abbastanza cambiato› No, è rimasto invariatoQ15 (RISPONDENTI 82%)Come ritieni sia cambiato?› C’è una maggiore gamma di offerta delle auto usate› L’usato attuale propone anche automobili di ultima generazione/modelli abbastanza nuovi› Sono aumentate le garanzie sull’usato› Grazie ad internet è possibile vedere le proposte di auto usate› Altro Specificare____________› Non soQ16 (RISPONDENTI 100%)Immagina di dover acquistare un’auto usata. Quale di questi canali utilizzeresti per informarti sull’auto da acquistare? › Utilizzerei siti internet dei concessionari d’auto› Utilizzerei siti delle case produttrici (es: sito Fiat, sito Ford,ecc..)› Utilizzerei siti di compra/vendita (es: Ebay, Subito.it,ecc..)› Utilizzerei siti specializzati (es: Quattroruote,ecc..)› Andrei di persona da un concessionario› Chiederei consiglio ad amici e parenti› Leggerei riviste specializzate› Mi rivolgerei al mio meccanico di fiducia› Altro Specificare_______________Q17 (RISPONDENTI 100%)Quanto ritieni che i siti di annunci abbiano aiutato la crescita del mercato delle auto usate?› Molto› Abbastanza› Poco› Per nienteQ18 (RISPONDENTI 92,4%) Per quale/i motivo/i ritieni che i siti di annunci abbiano aiutato la crescita del mercato delle auto usate?› Perché facilitano la compravendita tra privati (senza intermediari)› Perché sono  sempre disponibili e consultabili› Perché permettono un confronto diretto e completo dell’offerta› Perché permettono di visionare un elevato numero di modelli› Altro Specificare________Q19 (RISPONDENTI 99,6%)Quale/i di queste caratteristiche ritieni più importanti quando devi  scegliere un’auto nuova/usata?› Ecologia/ rispetto per l’ambiente› Bassi consumi› Abitabilità e comfort› Sicurezza› Potenza› Design› Costi di gestione bassi› Prezzo contenuto› Altro Specificare_________________Q20 (RISPONDENTI 99,6%)Altre persone prima di te hanno fatto le seguenti affermazioni parlando delle automobili in generale. Indica il tuo grado di accordo con ciascuna frase (dove 1 è “per niente d’accordo” e “10 molto  d’accordo”): > L’automobile rappresenta il mio modo di essere/apparire> L’automobile è solo un mezzo di trasporto, di cui però non posso fare a meno> L’automobile è la mia compagna di viaggio> Posso fare tranquillamente a meno dell’automobile> Non uso mai l’ automobile
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