
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	Testo integrale: 1)Pensando alla situazione della tua famiglia prima del Covid e alla situazione attuale, diresti che: A. le entrate sono: 1. aumentate2. stabili3. diminuiteB. i risparmi sono:1. aumentati2. stabili3. diminuiti2) Pensi che le entrate della tua famiglia possano riprendersi? Se sì, in quanto tempo? 1. non so2. no, temo non si riprenderanno3. no, si riprenderanno ma solo in parte4. sì, si riprenderanno ma ci vorranno molti mesi5. sì, si riprenderanno abbastanza velocemente3) Pensando alle spese familiari, cosa intendi fare nei prossimi mesi?1. spendere meno perché ci sono meno soldi2. spendere meno perché bisogna cambiare stile e oggi bisogna essere oculati e spendere solo per le cose importanti3. appena posso tornare a spendere come prima4) Cosa ti aspetti dai prossimi mesi? Qui sotto trovi alcune affermazioni di altre mamme. Con quali ti trovi più d’accordo? 1. Fare la mamma sarà più faticoso e stressante2. Frequenterò sempre meno luoghi affollati perché mi infastidiscono3. Se chiuderanno nuovamente le scuole/gli asili dovrò gestire un problema concreto (io e mio marito/compagno da soli forse non riusciremo a gestire tutto)5) Immagina invece che nei prossimi mesi (es. in dicembre e gennaio) il problema Covid diminuisca rapidamente (molti meno contagi di oggi) e che la situazione economica dunque migliori e si inizi a ritornare alla vita di prima.In questo caso pensi che cambierà qualcosa rispetto ad oggi? A. No, non credo cambierà nullaB. Sì, credo che potrà cambiare qualcosaSe sì:Cosa potrebbe cambiare per te e la tua famiglia?sulle abitudini… 1. usciremo comunque meno di adesso2. usciremo più o meno come adesso3. se possibile riprenderemo a fare qualche viaggio/vacanzain merito al reddito…1. il reddito potrebbe calare 2. il reddito potrebbe anche aumentare un pocopensando a tuo figlio/a…1. cercherei se possibile di non mandare mio figlio a scuola (o tenerlo a scuola il meno possibile)2. cercherei di far giocare comunque in casa mio figlio, per prudenza3. cercherei di portare mio figlio fuori più spessopensando agli acquisti… 1. resterei comunque prudente nelle spese e negli acquisti2. comprerei comunque molto di più on line3. tornerei a frequentare i negozi fisici come prima • altro e cioè: __________6) Sotto sono riportati alcuni social network. Potresti indicare quali tra questi utilizzi?7) Per quelli che utilizzi: quali di questi utilizzi tutti i giorni? Mi hai detto di usare dei social. Li usi soprattutto per …1. Mantenere relazioni a distanza con amici e parenti 2. Condividere le tue storie personali, le tue esperienze3. Divertirti e scherzare (guardare/condividere video divertenti, meme…)4. Aggiornarti esplorare trend, prodotti e marche5. Informarti su ciò che accade nel mondo6. Passare del tempo, riempire i “tempi morti” (nelle attese, sui mezzi, quando sei in coda…)7. Seguire personaggi che ti interessano o incuriosiscono (es. Blogger conosciuti,youtuber, personaggi famosi come Chiara Ferragni o altri/e…)8. Esprimere la tua opinione9. Dare consigli agli altri10. Relazionarti anche con persone che non conosci11. Leggere i commenti ed i post di altre persone12. Per prenderti cura di te stessa (es. attività sportiva, ricette, beauty…) 13. per cercare informazioni concrete, ricette, consigli su problemi da risolvere14. Altro e cioè___8) Hai notato dei cambiamenti nell’uso della tecnologia (internet, tablet, pc, o altre soluzioni tecnologiche) negli ultimi mesi?  Quanto ti senti vicina a questi due modi di usare la tecnologia che hai negli ultimi mesi… 1. oggi uso molto di più la tecnologia (internet, il pc/tablet, lo smartphone, etc.) di prima2. ho imparato molto e sono migliorata nella capacità di usare la tecnologia9) Sulla relazione con la marca su internet ci sono persone che hanno opinioni e modi di fare differenti. Quali di questi sono più vicini al tuo modo di pensare e di essere? Indica le 3-4 più vicine a te 1. Non mi piace o non mi interessa entrare in relazione con le marche su internet2. Entro in relazione con le marche su internet ma solo con poche che seleziono io con molta cura3. Voglio ricevere informazioni dalle marche sui prodotti e sul loro uso4. Voglio conoscere promozioni, ricevere sconti online da parte delle marche5. Voglio esprimere la mia opinione sincera, condividere la mia esperienza con la marca6. Voglio che le marche mi facciano vedere come altre persone hanno utilizzato i prodotti7. Voglio ricevere dalle marche altre informazioni utili per me (es. sulla salute, crescita del bambino, educazione, alimentazione…)  non solo sul prodotto 8. Nessuna di queste10) Immagina che nei prossimi mesi (es. in dicembre e gennaio) il problema Covid sia più forte di adesso (più contagi) e che la situazione economica dunque peggiori o ci voglia più tempo per ritornare alla vita di prima.In questo caso pensi che cambierà qualcosa rispetto ad oggi? Cosa potrebbe cambiare per te e la tua famiglia?A. non credo cambierà nullaB. cambierà e probabilmente… (random multipla)1. usciremo di meno, staremo più in casa2. potremmo avere un ulteriore calo del reddito 3. non credo dovremmo avere un calo del reddito (mutuamentee esclusive 2 e 3, random tra loro)4. mi immagino ci possano essere lock down nella mia zona5. è possibile che scuole ed asili richiudano 6. i bambini saranno costretti a non uscire e a stare in casa 7. faremo solo gli acquisti strettamente necessari8. compreremo molto di più on line e con acquisti consegnati a domicilio9. continueremo a frequentare i negozi fisici come prima 10. altro e cioè:___________
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