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I mercati media: mercati a due versanti 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Centri 
media 

Inserzionisti 
di pubblicità Concessionarie 

Editori dei 
mezzi Utenti 

Domanda e offerta di 
contatti pubblicitari 

Domanda e offerta di 
informazione e intrattenimento 

Versante degli inserzionisti di pubblicità Versante degli utenti dei mezzi (cittadini) 

Sistema di rilevazione 
degli ascolti 


