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INDICATORI ECONOMICI

Profittabilita (2018)
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AGCOM

PIATTAFORME & SVILUPPO CONCORRENZIALE

Quote mondiali per settore di attivita
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L'ECONOMIA DEI DATI

Lo scambio tra utenti e piattaforma
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AGCOM

Arpu pubblicitario dei servizi gratuiti
(ricavi pubblicitari per utente nel mondo - 2018)

L'ARPU (Average Revenue Per User) fornisce una misura di quanto
vengono valorizzati i contatti pubblicitari (personalizzati) della piattaforma
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