
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Love your money more
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Research Dogma srl
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: SMILE ECONOMY
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: MONEYFARM 
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 1-7 LUGLIO 2026
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 28 settembre 2026
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: italiani sul web, 18-70 anni, clienti di banche
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: campione nazionale e rappresentativo per le variabili territoriali e sesso/età
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: 609 casi, errore max (nel caso di % del 50%, livello di confidenza del 95%)= 4 pp; 
errore min (es nel caso di % rilevata del 5%, sempre a livello di confidenza del 95%) = 1,7 pp
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: cawi 
	9 TEMI/FENOMENI: economia e società
	Elenco dei Comuni: Abano Terme
Abbiategrasso
Acerra
Aci Catena
Acquaformosa
Afragola
Agrate Brianza
Agrigento
Aiello Calabro
Albano Laziale
Albano Sant'Alessandro
Albaredo d'Adige
Alcamo
Alessandria
Alezio
Altamura
Altivole
Altopascio
Amandola
Ancona
Andria
Apricena
Aprilia
Aquilonia
Aragona
Arborea
Ardore
Arese
Arezzo
Ariccia
Arquà Petrarca
Arquata Scrivia
Assoro
Asti
Attigliano
Augusta
Aulla
Avellino
Aversa
Avezzano
Avigliana
Bagheria
Bagnolo Mella
Barberino Tavarnelle
Bardolino
Bari
Barletta
Baronissi
Barzana
Belluno
Benevento
Bergamo
Bitonto
Bologna
Bonate Sopra
Bono
Borgo a Mozzano
Borgo San Dalmazzo
Borgo San Martino
Bosco Marengo
Boves
Bovezzo
Brescia
Brignano Gera d'Adda
Brindisi
Buscemi
Busto Arsizio
Caerano di San Marco
Cagliari
Calci
Calcinaia
Caltagirone
Caltanissetta
Cammarata
Camogli
Camponogara
Camposampiero
Canale
Candiana
Cantù
Capannoli
Capua
Carlentini
Carmiano
Carmignano
Carnate
Carosino
Carpaneto Piacentino
Carpenedolo
Carpi
Carrara
Casale Monferrato
Casale sul Sile
Casalecchio di Reno
Casali del Manco
Casanova Lonati
Caserta
Casorate Sempione
Casoria
Cassano Magnago
Cassina Rizzardi
Castano Primo
Castel Campagnano
Castel di Sangro
Castel Maggiore
Castel San Pietro Terme
Castelfiorentino
Castellabate
Castellammare di Stabia
Castellanza
Castiglione delle Stiviere
Castiglione Torinese
Castrovillari
Catania
Catanzaro
Cavarzere
Cavenago di Brianza
Cellamare
Cerveteri
Cervia
Cesa
Cesano Boscone
Cesano Maderno
Cesena
Cesenatico
Chiari
Chieri
Chioggia
Cinisello Balsamo
Cinisi
Ciserano
Città di Castello
Città Sant'Angelo
Cittadella
Civitavecchia
Comacchio
Como
Conversano
Corbetta
Corciano
Cosenza
Costigliole Saluzzo
Cremona
Crodo
Crotone
Curtarolo
Dairago
Desenzano del Garda
Dolo
Due Carrare
Falerna
Falerone
Ferla
Ferrara
Fiano Romano
Finale Ligure
Firenze
Fiumefreddo di Sicilia
Fiumicino
Fombio
Forlì
Francavilla al Mare
Frassinoro
Frosinone
Galatina
Gallarate
Garbagnate Milanese
Gemonio
Genova
Germignaga
Giovinazzo
Giugliano in Campania
Gravina in Puglia
Guardiagrele
Gudo Visconti
Imola
Irsina
La Loggia
Lagonegro
Laives/Leifers
Lamezia Terme
L'Aquila
Larino
Latina
Leonforte
Lequile
Livorno
Lodi
Luino
Magenta
Magnago
Malagnino
Manfredonia
Marano di Napoli
Marcheno
Marineo
Martinsicuro
Matino
Meda
Melfi
Melito di Napoli
Mendicino
Mesagne
Messina
Milano
Mira
Mirano
Misilmeri
Modena
Modica
Mogliano
Mogliano Veneto
Momo
Moncalieri
Monforte d'Alba
Monserrato
Monsummano Terme
Montecchio Maggiore
Monteforte d'Alpone
Montegiorgio
Montenero di Bisaccia
Montepulciano
Montescaglioso
Montesilvano
Monticello Conte Otto
Monza
Mordano
Muggiò
Mugnano di Napoli
Musile di Piave
Mussolente
Napoli
Nichelino
Nocera Inferiore
Noicattaro
Nola
Novara
Noviglio
Nuoro
Oderzo
Olbia
Oniferi
Ormea
Ornavasso
Osimo
Osio Sotto
Ospedaletto Euganeo
Ostra
Ostuni
Ozieri
Ozzano dell'Emilia
Paceco
Padova
Paese
Pagani
Palagonia
Palazzo San Gervasio
Palermo
Palma di Montechiaro
Palo del Colle
Palosco
Pandino
Parma
Partinico
Patti
Pavia
Pero
Pesaro
Piacenza
Pietra Marazzi
Pieve di Cento
Pieve Emanuele
Pignola
Pioltello
Piove di Sacco
Poggio Renatico
Pomezia
Pontecurone
Pontedera
Porcia
Portici
Porto Mantovano
Porto Viro
Portoferraio
Potenza
Pozzallo
Prato
Prevalle
Quarto
Quartu Sant'Elena
Rapallo
Ravenna
Reggio di Calabria
Reggio nell'Emilia
Reggiolo
Riccò del Golfo di Spezia
Rieti
Rimini
Riposto
Riva del Po
Rivalta di Torino
Robbiate
Roburent
Roma
Ronco Scrivia
Rosignano Marittimo
Roverbella
Rovolon
Rubano
Salerno
San Benedetto del Tronto
San Ferdinando di Puglia
San Gavino Monreale
San Giorgio a Cremano
San Giorgio di Piano
San Giovanni al Natisone
San Lorenzo in Campo
San Nicola la Strada
San Paolo di Civitate
San Vito Romano
Sant'Agata de' Goti
Sant'Angelo di Piove di Sacco
Sant'Arpino
Santo Stefano al Mare
Santo Stefano di Camastra
Sanza
Savignano sul Rubicone
Savona
Scafati
Selargius
Seminara
Senago
Serra San Bruno
Sessa Aurunca
Sesto Fiorentino
Sesto San Giovanni
Sestu
Setteville
Settimo Torinese
Seveso
Siena
Siracusa
Solesino
Soliera
Solofra
Sorso
Spilamberto
Staranzano
Subiaco
Taormina
Taranto
Tarquinia
Taurianova
Terzigno
Tezze sul Brenta
Torino
Toritto
Torre del Greco
Tradate
Tremestieri Etneo
Trento
Trepuzzi
Treviglio
Treviso
Trieste
Trinitapoli
Valli del Pasubio
Vallo della Lucania
Varese
Vedelago
Venezia
Ventimiglia
Vercelli
Veroli
Verona
Viareggio
Vicenza
Vigasio
Vigevano
Vigodarzere
Villadossola
Vinovo
Viterbo
Vittorio Veneto
Voghera
Volla
Volpago del Montello
Volpiano
Zanica
Zocca
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: campione stratificato per quote rappresentativo della popolazione italiana (con accesso al web e con una relazione bancaria almeno di base) dai 18 ai 70 anni secondo genere, età e  zona di residenza.
	Sostituzioni: 125
	% Sostituzioni: 20.5
	Totale: 609
	% Totale: 100
	Testo integrale: Sei cliente di almeno una banca o di una piattaforma che offre servizi finanziari? 
Di che tipo di banca/piattaforma sei cliente? (M)
• Sono cliente di una banca commerciale classica (es Intesa, Unicredit, BNL o altre banche, incluso BancoPosta)
• Sono cliente di una banca che mi offre servizi bancari solo On Line (es Fineco, ING, Widiba, Revolut, Hype, etc)
• Sono cliente di una piattaforma on line specializzata che offre servizi di investimento/gestione del risparmio (es (Moneyfarm, Etoro, etc.)
• Sono cliente di una banca che mi mette a disposizione un consulente finanziario (es Banca Generali, Fideuram, Fineco, etc. oppure tutte le banche di private banking)
• Non sono cliente di nessuna banca o società che offre servizi finanziari (S)--- SCREEN OUT

DOMANDE
1. Quale di queste frasi meglio esprime il tuo rapporto con il denaro (più di una scelta, le 3-4 più importanti per te): (100% rispondenti)

• È uno strumento pratico per fare ciò che mi serve, niente di più
• È la mia sicurezza per il futuro, mi tranquillizza solo a saperlo da parte
• È un obiettivo: lavoro e mi impegno per accumularne ed aumentarlo
• E’ uno strumento di potere, perché mi consente di essere in una posizione di forza con le altre persone
• E’ un modo per misurare la mia realizzazione personale e per farmi sentire bene
• E’ una fonte di gioia: significa che il mio lavoro viene riconosciuto e che sto lavorando bene
• È una fonte di ansia, perché non mi sembra mai abbastanza per darmi sicurezza e dare spazio per i miei progetti
• È una fonte di ansia perché ho sempre paura di non gestirlo bene e di sprecarlo  
• Non gli attribuisco grande importanza, preferisco non pensarci
• Mi rassicura sapere esattamente quanto denaro ho e dove si trova
• Altro e cioè: ________

2. Ci sono persone che amano pensare al proprio denaro, poco o tanto che sia, ed altre che invece non amano pensare al denaro. Tu pensi di avere con il denaro più un rapporto di amore o di odio? (S) (100% rispondenti)
• Un rapporto d’amore
• Prevalentemente d’amore
• Prevalentemente d’odio
• Un rapporto d’odio

 
3. Quanto tempo dedichi a pensare a (valori su scala):  (100% rispondenti)
• come spendere di meno, come risparmiare denaro 
• come trovare il modo di guadagnare di più 
• come migliorare le mie competenze professionali 
• come meglio investire il mio denaro 
• come godermi la vita (viaggi, hobby, affetti) 

4. Ogni quanto tempo controlli l’andamento dei Tuoi risparmi (conto corrente, investimenti) (S): (100% rispondenti)
• solo quando c’è un evento eccezionale (crollo di borsa, tensioni geo-politiche, etc.)
• quasi mai
• una volta al mese
• circa due volte al mese
• ogni settimana o quasi
• ogni giorno o quasi

5. Molte persone non investono, ma tengono i soldi fermi sul conto corrente o sotto al materasso; a te, non investire i tuoi soldi genera…(S) (100% rispondenti)
• tranquillità: so dove sono con certezza
• senso di controllo: è una scelta consapevole e li tengo liquidi per un motivo preciso
• senso di leggera/colpa: so che potrei e dovrei fare di meglio
• senso di frustrazione: l'inflazione li sta erodendo e lo so
• indifferenza: non ci penso e non mi cambia la vita
• non saprei dire, io di solito i miei risparmi li investo

6. Investire i propri risparmi (pochi o tanti che siano) crea, in molte persone sentimenti negativi, come ansia e preoccupazione.  A te, personalmente, cosa capita e perché?  
(100% rispondenti)
• non provo sentimenti negativi nell’investire (S)
• si li provo ed in particolare (M):
• ho paura di perdere tutto
• ho paura di un crollo dei mercati
• ho paura di non aver ricevuto dei buoni consigli
• ho paura di scoprire che c’erano alternative migliori
• ho difficoltà a capire come stia andando l’investimento
• ho paura che la società alla quale li affido fallisca
• ho paura di una truffa informatica
• ho paura che una spesa imprevista mi colga impreparata/o
• altro e cioè:_____

7. Ad altre persone, investire i propri risparmi (pochi o tanti che siano) fa stare bene e genera sentimenti positivi (di sollievo, serenità, passione, etc.). A te, personalmente, cosa capita e perché? (100% rispondenti)
• no, non mi capita di avere sentimenti positivi quando penso di investire i miei risparmi (S)
• sì mi capita di avere sentimenti positivi perché penso che: (M):
• i miei soldi sono al sicuro
• i miei soldi lavorano e nel loro piccolo crescono
• mi sono tolto un pensiero
• mi fido di chi mi ha consigliato cosa fare
• mi far stare bene controllare quanto sto guadagnando
• così non mi sento in balìa dell’inflazione
• ho fatto la cosa giusta
• sto costruendo il mio futuro (e quello dei miei cari)
• altro e cioè:______

8. Pensando al rendimento dei tuoi investimenti, tu ti senti felice se: (S) 
(100% rispondenti)
• non perdo
• ho un rendimento almeno pari all’inflazione
• guadagno il 3% annuo
• guadagno il 4% annuo
• guadagno il 5% annuo
• guadagno più del 5% annuo
• non mi interessa il rendimento
• non investo/non ho investimenti

9. Che cosa faresti nel caso tu ricevessi un aumento di stipendio o di reddito? Quanta parte dell’aumento eventuale (premio, incasso straordinario, etc.) spenderesti subito e quanta parte invece risparmieresti? (S) (100% rispondenti)
• spenderei tutto (100%) l’aumento/incasso straordinario
• spenderei il 75% e metterei da parte il 25% 
• spenderei il 50% e metterei da parte il 50% 
• spenderei il 25% e metterei da parte il 75% 
• metterei da parte/risparmierei tutto (100%) l’aumento/incasso straordinario

10. Le persone usano diversi modi per controllare il proprio denaro. Il modo che preferisci per controllare il tuo denaro o i tuoi investimenti è: (max 2 risposte) (100% rispondenti)
• controllo per conto mio, in autonomia usando App o internet
• chiedo aiuto all’intelligenza artificiale
• mi rivolgo alla Banca: chiedo allo sportellista, a chi mi segue o al direttore
• mi rivolgo alla Posta/BancoPosta, parlo con lo sportellista o il consulente
• preferisco parlare con il mio consulente finanziario, nel suo ufficio
• preferisco parlare con il mio consulente finanziario, a casa mia
• preferisco controllare il meno possibile
• delego la materia ad un mio famigliare/amico più esperto
• consulto il web (siti, chat, blog, influencer, etc.)
• altro e cioè:_________

	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: SOLE 24 ORE (più canali)
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