GfK ITALIA S.r.l.

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Ventesimo Rapporto sulla comunicazione - L'informazione nel mirino

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

GfK lItalia S.r.l.

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Censis

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Censis

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

11 novembre 2025 - 13 gennaio 2026

1 Tutti i campi sono obbligatori.




GfK ITALIA S.r.l.

6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Il Sole 24 Ore del 29/04/2026

La Repubblica del 29/04/2026

MF - Milano Finanza del 29/04/2026
Italia Oggi del 29/04/2026

Il Secolo XIX del 29/04/2026

La Sicilia del 29/04/2026

La \erita' del 29/04/2026

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

dal 28/04/2026

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

I consumi mediatici degli italiani

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

popolazione italiana (14-80 anni)

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Italia

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

Acerra
Acquedolci
Acri
Afragola
Agrate Brianza
Albairate
Albavilla
Albettone
Alessandria
Almese
Alseno
Altofonte
Ancona
Andria

Apiro

Aprilia
Aragona
Arcugnano
Ardea
Arezzo
Ariano Irpino
Ariccia
Arienzo
Arzano
Asola

Assisi
Assoro

Asti

Atessa
Atina
Attigliano
Augusta
Avellino
Avetrana
Aviano
Avigliana
Bagheria
Bagnolo Mella
Ballabio
Barberino Tavarnelle
Barcellona Pozzo di Gotto
Barge

Bari
Baricella
Barletta
Barzana

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti
tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti

Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione rappresentativo dell'universo di riferimento stratificato rispetto alle variabili: genere, eta in classe,
area geografica e ampiezza del comune di residenza. Ponderazione ex-post per ristabilire le giuste quote.

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Il margine d'errore relativo al totale del campione, al livello di significativita del 95%, & compreso tra +/-2,8%

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Le interviste sono state condotte mediante tecnologia PANEL TELEMATICO

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra ... 781 % ........ 27,10
Rifiuti cifra o 22 %.........0.76
Sostituzioni cifra............ 260 % . 19.43,
Totale interviste effettuate cifra ......... 1.519. % ........ 52,71

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

DO1 [S]
Lei guarda la televisione tradizionale (digitale terrestre)?

1. Si, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Si, 3/4 volte la settimana

3. Si, 1/2 volte la settimana

99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%

D02 [S]
Lei guarda la televisione digitale satellitare?

1. Si, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Si, 3/4 volte la settimana

3. Si, 1/2 volte la settimana

99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%

D03 [S]

Lei guarda programmi televisivi, film o video via internet (tramite tv con connessione a internet, “smart tv”,
e/o tramite il computer, “web tv")?

1. Si, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Si, 3/4 volte la settimana

3. Si, 1/2 volte la settimana

99. Mai/quasi mai

Base: a100,0%
D04 [S]
Lei guarda programmi televisivi, film o video sullo smartphone/tablet (mobile tv)?

1. Si, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Si, 3/4 volte la settimana

3. Si, 1/2 volte la settimana

99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%
DO5 [S]
Lei legge i quotidiani cartacei a pagamento (anche se non li compra personalmente)?

1. Si, tutti i giorni/quasi tutti i giorni

. - a
Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Elenco dei Comuni: Acerra
Acquedolci
Acri
Afragola
Agrate Brianza
Albairate
Albavilla
Albettone
Alessandria
Almese
Alseno
Altofonte
Ancona
Andria
Apiro
Aprilia
Aragona
Arcugnano
Ardea
Arezzo
Ariano Irpino
Ariccia
Arienzo
Arzano
Asola
Assisi
Assoro
Asti
Atessa
Atina
Attigliano
Augusta
Avellino
Avetrana
Aviano
Avigliana
Bagheria
Bagnolo Mella
Ballabio
Barberino Tavarnelle
Barcellona Pozzo di Gotto
Barge
Bari
Baricella
Barletta
Barzana
Basiano
Bassano del Grappa
Bassiano
Baucina
Bauladu
Beinasco
Bellaria-Igea Marina
Bergamo
Besana in Brianza
Biancavilla
Biandronno
Bibiana
Bicinicco
Bisceglie
Bitonto
Bogliasco
Boissano
Bologna
Bolzano
Borgaro Torinese
Borgo San Dalmazzo
Borgomanero
Boscoreale
Bovalino
Bra
Bracigliano
Bregnano
Brembate di Sopra
Breno
Brescia
Brindisi
Bronte
Brugnera
Bubbiano
Bulciago
Burago di Molgora
Caccamo
Cadelbosco di Sopra
Caerano di San Marco
Cagliari
Caivano
Calcinaia
Calcinato
Caldogno
Calestano
Calusco d'Adda
Calvi dell'Umbria
Calvisano
Campagna Lupia
Camparada
Campi Bisenzio
Campobasso
Campolongo Maggiore
Candia Lomellina
Cantalupo nel Sannio
Caorle
Capannori
Capralba
Capri Leone
Capriolo
Carbonia
Cardano al Campo
Cardito
Carignano
Carlentini
Carmignano
Caronia
Carosino
Carpi
Cartoceto
Carugate
Casagiove
Casalbuttano ed Uniti
Casale di Scodosia
Casale Monferrato
Casalnuovo Monterotaro
Casalvieri
Casandrino
Casarano
Casarsa della Delizia
Casciana Terme Lari
Caserta
Casier
Casoria
Cassano Magnago
Cassinetta di Lugagnano
Castagneto Po
Castel di Lama
Castel Mella
Castell'Alfero
Castell'Arquato
Castelnuovo del Garda
Castelnuovo di Porto
Castiglione Olona
Castrolibero
Catania
Catanzaro
Cava de' Tirreni
Cavezzo
Cavour
Ceccano
Cecina
Cellamare
Cerreto di Spoleto
Cerreto Guidi
Cerro Maggiore
Certaldo
Cerveteri
Cervia
Cervicati
Cervignano d'Adda
Cervignano del Friuli
Cesena
Cesenatico
Cetona
Chiavari
Chieri
Chiesina Uzzanese
Chiomonte
Cinigiano
Cinisello Balsamo
Cinisi
Cison di Valmarino
Coccaglio
Codroipo
Colle di Val d'Elsa
Collecchio
Collegno
Collepardo
Colliano
Cologna Veneta
Colturano
Comacchio
Como
Concordia Sagittaria
Conegliano
Conselve
Copparo
Corato
Corchiano
Cordenons
Cordovado
Coriano
Corigliano-Rossano
Cornuda
Correzzana
Correzzola
Corsico
Costa Masnaga
Crecchio
Cremona
Crosia
Cuneo
Curcuris
Curtatone
Curti
Daverio
Dolo
Due Carrare
Dueville
Eboli
Enna
Erice
Fabbrico
Faenza
Falconara Marittima
Ferentino
Ferrara
Fiano Romano
Ficarazzi
Ficarolo
Filattiera
Filettino
Finale Ligure
Firenze
Fiumicino
Foligno
Fondi
Fonte Nuova
Forino
Formigine
Fornovo di Taro
Fossano
Francavilla Angitola
Gaggiano
Galatina
Gambarana
Gangi
Garbagnate Milanese
Gela
Genova
Gerre de' Caprioli
Ghilarza
Ghislarengo
Gioia del Colle
Gioia Tauro
Gioiosa Marea
Giussano
Gizzeria
Godiasco Salice Terme
Gorizia
Gorla Maggiore
Gragnano
Granarolo dell'Emilia
Graniti
Grassobbio
Gravina di Catania
Gravina in Puglia
Grottaminarda
Grotte di Castro
Grugliasco
Guagnano
Guardamiglio
Guidonia Montecelio
Imperia
Inveruno
Isola della Scala
Isola delle Femmine
Isola Vicentina
Isorella
Itri
Jesi
La Spezia
Lago
Lainate
L'Aquila
Latina
Latisana
Lauro
Lavagno
Laveno-Mombello
Lavis
Lecce
Legnago
Legnano
Legnaro
Lentini
Leonforte
Lequile
Lesmo
Leverano
Licata
Licodia Eubea
Limido Comasco
Lissone
Livorno
Livorno Ferraris
Lodi
Lodi Vecchio
Loiano
Loiri Porto San Paolo
Lonate Pozzolo
Lonato del Garda
Loreto
Lovere
Lucignano
Lugo
Lurate Caccivio
Magenta
Maglie
Magnago
Malalbergo
Manciano
Manzano
Marano Marchesato
Marcheno
Marcon
Mareno di Piave
Marigliano
Marino
Marnate
Marrubiu
Marsala
Marsciano
Marsico Nuovo
Maslianico
Massa
Massa Martana
Massafra
Matino
Mattinata
Mediglia
Melito di Napoli
Mentana
Merano
Mercato San Severino
Mercogliano
Merone
Messina
Milano
Militello Rosmarino
Minturno
Mira
Mirandola
Mirano
Misilmeri
Misterbianco
Modena
Modugno
Mogliano Veneto
Mogoro
Molfetta
Moncucco Torinese
Mondragone
Monopoli
Montappone
Monte Sant'Angelo
Montecalvo in Foglia
Montecastrilli
Montecatini-Terme
Montecchio Emilia
Montecorice
Montecorvino Rovella
Monterubbiano
Monticelli Brusati
Monticello Brianza
Monza
Mornago
Mottola
Muggia
Muggiò
Napoli
Negrar
Nettuno
Nichelino
Noale
Noicattaro
Novafeltria
Novara
Novate Milanese
Novi Velia
Nuoro
Nuvolento
Nuvolera
Oderzo
Oleggio
Origgio
Oristano
Orte
Ossona
Ostiglia
Ostra
Ostuni
Ozzano Monferrato
Padova
Paduli
Pago del Vallo di Lauro
Palermo
Parabiago
Paratico
Parete
Parma
Pasian di Prato
Pattada
Patti
Pavia
Pavullo nel Frignano
Pedara
Pedavena
Peia
Perinaldo
Perugia
Pesaro
Pescara
Pesche
Pescia
Pescosolido
Petrosino
Piacenza
Pianoro
Pieve a Nievole
Piombino
Pisa
Pistoia
Poggio Sannita
Poggiomarino
Pojana Maggiore
Policoro
Pomezia
Pomigliano d'Arco
Ponte Lambro
Ponte San Nicolò
Pontevico
Ponzano Veneto
Pordenone
Porlezza
Portici
Porto San Giorgio
Porto Sant'Elpidio
Portobuffolè
Posta Fibreno
Potenza
Prata di Pordenone
Prato
Predore
Prevalle
Priolo Gargallo
Priverno
Putignano
Quarto
Racalmuto
Ragusa
Ravenna
Recanati
Reggio di Calabria
Reggio nell'Emilia
Rende
Resuttano
Revine Lago
Rho
Riese Pio X
Rieti
Rimini
Riolo Terme
Rivanazzano Terme
Rivarolo Canavese
Rivergaro
Rocca Priora
Roccadaspide
Roggiano Gravina
Roma
Romanengo
Rombiolo
Romentino
Rosate
Rovato
Rovigo
Rozzano
Rubiera
Ruvo di Puglia
Sabaudia
Sacile
Sala Baganza
Salerno
Salisano
Saluzzo
Salzano
Samarate
San Benedetto del Tronto
San Bonifacio
San Cipriano d'Aversa
San Colombano al Lambro
San Damiano d'Asti
San Donà di Piave
San Donaci
San Felice sul Panaro
San Giorgio a Cremano
San Giorgio di Nogaro
San Giorgio di Piano
San Giorgio Morgeto
San Giorgio su Legnano
San Giovanni in Persiceto
San Giustino
San Mango Piemonte
San Martino in Strada
San Mauro Torinese
San Michele al Tagliamento
San Michele Salentino
San Nicola la Strada
San Paolo di Civitate
San Pietro in Cariano
San Pietro in Guarano
San Pietro Mussolino
San Severo
San Tammaro
San Vendemiano
San Vito al Tagliamento
San Zeno Naviglio
Sanremo
Santa Elisabetta
Santa Margherita di Belice
Santa Maria Capua Vetere
Santa Maria di Sala
Santa Maria la Fossa
Santarcangelo di Romagna
Sant'Egidio del Monte Albino
Santo Stefano di Rogliano
Sardara
Sarezzo
Sarnico
Sassari
Sassuolo
Sava
Savigliano
Scafati
Scaldasole
Schio
Sciacca
Sciara
Scordia
Scorzè
Sedriano
Selargius
Selvazzano Dentro
Senigallia
Seregno
Seriate
Serle
Serravalle Pistoiese
Serrone
Sesto Calende
Sesto San Giovanni
Sestu
Settimo Torinese
Seveso
Siracusa
Sirmione
Soave
Somma Lombardo
Sommariva Perno
Sonnino
Sorisole
Soverato
Spirano
Staranzano
Stezzano
Stimigliano
Stroncone
Suello
Sulmona
Surbo
Taormina
Taranto
Tarcento
Taurianova
Tavernola Bergamasca
Teramo
Termoli
Ternate
Terni
Terralba
Terzigno
Thiene
Tolmezzo
Torchiarolo
Torino
Torreglia
Torrenova
Torrita di Siena
Tortona
Trani
Trasacco
Traves
Trecate
Tremestieri Etneo
Trento
Treviglio
Treviso
Tribano
Tricesimo
Trieste
Triggiano
Tronzano Vercellese
Tufillo
Tuoro sul Trasimeno
Turate
Turi
Udine
Uras
Uzzano
Val della Torre
Vallefoglia
Valmontone
Valmozzola
Vanzaghello
Varese
Varzo
Vedano al Lambro
Veglie
Venezia
Verbania
Vercelli
Verdellino
Verdello
Vernole
Verona
Veronella
Verzegnis
Vetralla
Vezzano Ligure
Viareggio
Vicenza
Vigevano
Vignanello
Villa San Giovanni
Villabate
Villalago
Villamagna
Villamar
Villanova di Camposampiero
Villar San Costanzo
Villarbasse
Villaricca
Vimodrone
Vittorio Veneto
Volvera
Zanica
Zermeghedo
Zollino
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione rappresentativo dell'universo di riferimento stratificato rispetto alle variabili: genere, età in classe,
area geografica  e ampiezza del comune di residenza. Ponderazione ex-post per ristabilire le giuste quote.
	Sostituzioni: 560
	% Sostituzioni: 19.43
	Totale: 1519
	% Totale: 52.71
	Testo integrale: D01 [S]
Lei guarda la televisione tradizionale (digitale terrestre)?


1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%

D02 [S]
Lei guarda la televisione digitale satellitare?


1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%
D03 [S]
Lei guarda programmi televisivi, film o video via internet (tramite tv con connessione a internet, “smart tv”, e/o tramite il computer, “web tv”)?

1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai

Base: a100,0%
D04 [S]
Lei guarda programmi televisivi, film o video sullo smartphone/tablet (mobile tv)?

1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%
D05 [S]
Lei legge i quotidiani cartacei a pagamento (anche se non li compra personalmente)?

1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%
D07 [S]
Lei legge i quotidiani online?

1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%
D08 [S]
Lei legge altri siti web di informazione (portali, Google news, ecc.)?

1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%
D09 [S]
Lei legge i settimanali cartacei?

1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%
D10 [S]
Lei legge i mensili cartacei?

1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%
D11 [S]
Lei ha letto almeno un libro cartaceo nell’ultimo anno?

1. Sì
2. No
Base: 100,0%
Base: se hanno letto libri cartecei nell’ultimo anno (Q11=1)
D12 [Q]
Quanti libri cartacei ha letto nell’ultimo anno?

D13 [S]
Lei ha letto almeno un libro in formato digitale nell’ultimo anno (e-book)?

1. Sì
2. No
Base: 100,0%
Base: se hanno letto libri digitali nell’ultimo anno (Q13=1)
D14 [Q]
Quanti libri in formato digitale ha letto nell’ultimo anno?

D14A [S]
Lei ha ascoltato almeno un audiolibro nell’ultimo anno?

1. Sì
2. No

Base: 100,0%
D14B [S]
Lei ha letto almeno una pubblicazione di fumetti e/o graphic novel nell’ultimo anno?

1. Sì
2. No

Base: 100,0%
D15 [S]
Lei ascolta la radio da un apparecchio tradizionale?

1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%
D16 [S]
Lei ascolta la radio da un’autoradio?

1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai
Base: 100,0%
D17 [S]
Lei ascolta la radio dal telefono cellulare/tablet?

1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%
D18 [S]
Lei ascolta la radio da Internet tramite il computer?

1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%
D19 [S]
Lei si connette a Internet?

1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%
D20 [S]
Lei usa il telefono cellulare basic (solo telefonate e sms)?

1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai
Base: 100,0%

D21 [S]
Lei usa il telefono cellulare smartphone (foto, video, internet, posta elettronica, ecc.)?

1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai

Base: 100,0%


Base: si collegano a internet  (D19=1-3)
D23_1/2/3/…/31  [S per riga]
Lei usa i seguenti social network/piattaforme online/servizi?

In row: randomize items
1. Facebook
2. YouTube
3. X (ex Twitter) 
4. Instagram
17. TikTok
18. Signal
26. BeReal
5. LinkedIn
19. Clubhouse
6. eBay
20. Twitch
7.  Amazon
8. Skype Discord
9. WhatsApp
10. Viber
11. Telegram
12. Snapchat
13. Spotify
14. Tinder (o altre app per incontri)
15.   PornHub (o altri siti porno)
27.   OnlyFans
21. Zoom, Microsoft Teams, Google Meet (o altre piattaforme per videoconferenze)
22. Glovo, Deliveroo, Just Eat, Uber Eats (o altre app per il food delivery)
28.   Navigatori
23. Piattaforme per vendere/acquistare oggetti usati (Vinted, Subito.it, Wallapop, Shopify, ecc.)
16. Tv on demand  a pagamento (Netflix, Amazon Prime Video, Dazn, NowTv, Infinity,Disney, Discovery, Paramount+, ecc.)
29.   Tv on demand gratuite (Rai Play, ecc.)
24. Piattaforme di podcast/Vodcast
30.   Piattaforme di viaggi e vacanze
25. Piattaforme di videogiochi
31. Navigatori

In column:
1. Sì, tutti i giorni/quasi tutti i giorni
2. Sì, 3/4 volte la settimana
3. Sì, 1/2 volte la settimana
99. Mai/quasi mai

Base: 90,4%

L’INFORMAZIONE 

Base: all respondents
D24 [M]
Attraverso quali dei seguenti mezzi ha acquisito informazioni negli ultimi 7 giorni?

Randomize items
1. Quotidiani cartacei a pagamento
2. Quotidiani cartacei gratuiti (free press)
3. Settimanali/mensili cartacei
4. Giornali radio
5. Telegiornali
6. Tv all news (es.: Rainews24, Tgcom24, Sky Tg24)
7. Televideo
8. Quotidiani online
9. Siti web di informazione
10. Motori di ricerca su internet
11. Blog, forum online
12. Facebook
13. X (ex Twitter) 
18. Instagram
19. Telegram
20. TikTok
14. YouTube 
21. LinkedIn
15. Servizio sms tramite telefono cellulare
16. App su smartphone
17. Podcast/ Vodcast
22. Newsletter personalizzate
23. Aggregatori di notizie (flipboard, google news, ecc.)
24. Fonti internazionali (agenzie di stampa estere, articoli di giornali stranieri, programmi di reti straniere, libri e riviste internazionali, ecc.
Base: 100,0%


LE PAROLE DELL’INFORMAZIONE

Base: all respondents
D50 [Max 4 answers]
Scelga 4 tra i seguenti aggettivi che descrivono maggiormente l’informazione dell’ultimo anno secondo
la sua personale esperienza? (max 4 risposte)
randomize
1. Affidabile
2. Ideologica
3. Gridata 
4. Libera
5. Emergenzialista 
6. Bellicistica
7. Indipendente 
8. Fondata
9. Condizionata
10. Approfondita
11. Sensazionalistica
12. Polarizzata
13. Moralistica
14. Inattendibile
15. Riflessiva
Base: 100,0%
GIORNALI E INFORMAZIONE CARTACEA

base: se legge quotidiani, settimanali, mensili cartacei (D05=1 or 2 or 3 or D09=1 or 2 or 3or D10=1 or 2 or 3) 
D51  [S]
Qual è il suo livello di approfondimento quando legge un giornale (quotidiano, settimanale e/o mensile cartaceo)? 

1. Io leggo tutto, dall’inizio alla fine
2. Leggo gli articoli che più mi interessano
3. Mi limito a scorrere i titoli e qualche sommario
4. Mi capita di leggerlo solo se qualcuno mi segnala un articolo o una notizia
Base: 28,9%

base: se legge quotidiani, settimanali, mensili cartacei (D05=1 or 2 or 3 or D09=1 or 2 or 3or D10=1 or 2 or 3) 
D52. [Max 2 answers]
Cosa la spinge a continuare a leggere giornali cartacei in un mondo sempre più digitale? (max 2
risposte)
RANDOMIZE 
1. È una mia abitudine consolidata
2. La lettura su cartaceo mi aiuta a concentrarmi e comprendere meglio
3. L’informazione presente nel cartaceo è spesso più approfondita che in televisione o online 
4. È un vero piacere ritagliarmi del tempo per informarmi con i miei ritmi
5. Voglio limitare l’uso di dispositivi digitali e media “veloci”
6. Lo leggo perché è facilmente reperibile (Bar, ufficio, parrucchiere, ecc.)
7. Perché voglio sostenere un progetto editoriale
8. Non ho facile accesso a internet o a dispositivi per informarmi online 
Base: 28,9%

Meme e Reel 

base: per chi usa almeno un social (D23_x (X=1-2-34-5-11-12-17-19-20-26)=1 or 2 or 3)
D53. [S]
Anche se nella maggior parte dei casi il meme non ha fini informativi, le è mai capitato di informarsi o scoprire una notizia tramite un meme (ad es. su temi di attualità, società, politica, cultura, ecc.)? 
1. Sì
2. No
3. Non so cosa sia un Meme
Base: 84,8%

base: escluso chi ha risposto “non so cosa sia un meme”) (D53=1 or 2)
D54.[S]
Ritiene che i meme possano influenzare il modo in cui percepisce notizie o eventi sociali/politici?

1. Sì, spesso
2. A volte
3. Raramente 
4. Mai
Base: 54,0%

base: per chi usa almeno un social (D23_x (X=1-2-34-5-11-12-17-19-20-26)=1 or 2 or 3)
D55. [S]
Come considera il suo atteggiamento nei confronti dei Reel/video brevi sui social? 

1. Non guardo Reel o video brevi sui social
2. Li guardo poco o distrattamente
3. Li guardo ma riesco a limitarmi
4. Una volta che inizio non riesco a fermarmi
Base: 84,8%


base: per chi usa almeno un social (D23_x (X=1-2-34-5-11-12-17-19-20-26)=1 or 2 or 3)
D56. [Max 2 answers]
Come considera i Reel/video brevi sui social rispetto ai mezzi di informazione tradizionali? 

randomize
1. Più immediati
2. Più accessibili
3. Più superficiali
4. Più coinvolgenti
5. Complementari alle fonti tradizionali
6. Distrazioni che raramente informano davvero
7. Non li associo all’informazione [S] [F]
98. Altro (specificare) [F]
Base: 84,8%

L’ALTRAINFORMAZIONE E MICROINFORMAZIONE

Base: all respondents
D57. [S]
Secondo lei che cos’è il sistema mediatico “mainstream”?

randomize
1. L’insieme dei media più diffusi, che riportano le notizie verificate e affidabili
2. Non credo che esista un sistema mediatico mainstream
3. Non conosco la parola mainstream
4. L’insieme dei media che dominano l’informazione per indirizzare l’opinione pubblica
5. L’espressione della visione del mondo delle élite
6. L’espressione della visione del mondo della maggioranza della popolazione 
7. L’insieme dei media che formano e diffondono il “pensiero unico”
8. L’insieme dei media che limitano la circolazione delle “fake news”
9. Una definizione che serve a screditare i media affidabili
Base: 100,0%


Base: all respondents
D58. [S per row]
Quanto spesso esegue una delle seguenti azioni: 

In row: randomize
1. Seguo degli autori per informarmi su temi specifici perché condivido la loro visione del mondo
2. Cerco di evitare di informarmi attraverso i media più diffusi
3. Leggo come vengono riportate le notizie dai media più diffusi per individuare le interpretazioni ideologiche
4. Uso i social e internet per trovare interpretazioni indipendenti sui fenomeni 
5. Mi informo su temi di cui i media più diffusi parlano poco o per niente
6. Pago per avere dell’informazione indipendente 
7. Verifico la veridicità delle notizie che vengono riportate dai media più diffusi
8. Verifico la veridicità delle notizie che vengono riportate dalle fonti alternative e/o indipendenti
9. Scrivo o diffondo informazioni per contrastare le opinioni dei media più diffusi

In column:
1. Sempre 
2. Spesso 
3. A volte 
4. Raramente 
5. Mai
Base: 100,0%

DIGITAL E SOCIAL DETOX

Base: all respondents
D59. [S]
Ha mai voluto prendersi una pausa dai social (limitando il tempo di utilizzo, disattivando o eliminando l’account, disinstallando le app, ecc.)? 

98. Non ho mai usato i social (show only if all items in row at D23_x X=1-2-34-5-11-12-17-19-20-26=4)
Sì 
1. Sì, ne ho il desiderio ma non saprei come fare 
2. Sì, ho provato ma non ha funzionato
3. Sì, lo faccio regolarmente 
4. Sì, mi sono cancellato/a da alcuni social
No
5. No, non credo di averne bisogno
6. No, anche se trascorro tanto tempo sui social
7. No, non potrei vivere senza i social
Base: 100,0%

Base: vorrebbero prendersi una pausa dai social (D59=1 or 2 or 3 or 4)
D60. [max 2 answers]
Cosa l’ha spinta a considerare di prendere questa pausa e/o distanziarsi dai social? (max 2 risposte)

randomize
1. Sentivo che i social stavano influenzando negativamente il mio umore
2. Mi distraevano troppo dalle mie attività quotidiane
3. Avevo bisogno di più tempo per me stesso/a e per attività offline
4. Mi dava fastidio la pressione sociale / il confronto con gli altri
5. Mi sentivo dipendente dall’utilizzo
6. Volevo proteggere la mia privacy
7. Sono stato/a invogliato/a dai trend social dove fanno vedere la “vita lenta”
98. Altro (specificare) [F ]
Base: 38,1%

Base: Tranne chi ha risposto “non ho mai usato i social” (D59= from 1 to 7)
D61. [max 3 answers]
Secondo Lei, quali sono le maggiori rinunce che comporterebbe una disconnessione dai social? (max 3 risposte)

randomize
1. Non potersi rilassare sui social
2. Non riuscire a informarsi in tempo reale
3. Non poter comunicare con gli amici
4. Non poter far parte di una community
5. Perdere contenuti importanti o aggiornamenti
6. Sentirsi isolati o “tagliati fuori”
7. Non poter condividere ciò che si fa o si pensa
8. Noia o difficoltà a trovare altre attività alternative
9. Non sapere cosa succede agli altri 
98. Altro (specificare) [F]
Base: 83,8%


LE COMMUNITY ONLINE

Base: all respondents

Una community online è un gruppo di persone che interagiscono attraverso Internet, tramite piattaforme come forum, social network o spazi dedicati, per condividere interessi, passioni o esperienze comuni (ad esempio Gruppi Facebook, chat su Discord, Reddit, Telegram o server tematici). 
Distintivo il fatto che non sia necessario conoscere in anticipo chi ne fa parte. 
Esempi:
1) Un gruppo Facebook di appassionati di fotografia dove ci si scambia consigli, opinioni e talvolta si organizzano uscite fotografiche insieme. 
2) Un club del libro su Discord.

Base: all respondents
D62. [S]
Fa parte o ha fatto parte di una community online?
1. Sì
2. No
Base: 100,0%

Base: ha fatto parte di una community (D62=1)
D63.[S]
Che tipo di impatto ha avuto sulla sua vita? 

1. Ha avuto un impatto positivo
2. Ha avuto un impatto negativo 
3. È stato divertente ma non ha avuto un reale impatto sulla mia vita 
Base: 17,9%

Base: ha avuto un impatto positivo (D63=1)
D64 [max 3 answers]
In che modo ha avuto un impatto positivo sulla sua vita? (max 3 risposte)

randomize
1. Mi ha permesso di conoscere persone che ho incontrato anche nella vita reale
2. Mi sento/ mi sono sentito meno solo
3. Mi ha permesso di incontrare persone con i miei stessi interessi
4. Mi ha aiutato a sviluppare nuove competenze (es. creative, professionali, di cucina, linguistiche…)
5. Mi ha dato supporto emotivo o psicologico in momenti difficili
6. Ha rafforzato la mia fiducia in me stesso e nelle mie capacità sociali
7. Ha ampliato le mie opportunità (studio, lavoro, progetti collaborativi…)
8. Ha influenzato positivamente la mia identità o il mio senso di appartenenza
9. Mi ha permesso di conoscere culture e punti di vista diversi dai miei
98. Altro (specificare) [F]
Base: 6,7%

Dati strutturali

Base: all respondents
DF [S]
Come valuta la sua condizione economica?

1. Alta
2. Medio-alta
3. Media
4. Medio-bassa
5. Bassa

Base: all respondents
syn_p_i_cd_gender [S]
SESSO

1. maschio
2. femmina

Base: all respondents
syn_p_i_eta [Q]
ETA’
_ _ _
range from="1" to="999" 

Base: all respondents
DF1 [S]
Mi può indicare il suo Titolo di studio?

1. Nessun titolo/licenza elementare 
2. Diploma di scuola media inferiore 
3. Qualifica professionale 
4. Diploma di scuola media superiore 
5. Laurea/post-laurea 

Base: all respondents
v_i_f_id_Grg  [S]
AREA GEOGRAFICA

1. Nord ovets
2. Nord est
3. Centro
4. Sud e isole

Base: all respondents
v_i_f_id_Ac [S]
AMPIEZZA CENTRI

1. fino a 5.000 abitanti
2. da 5.000 a 10.000 abitanti
3. da 10.000 a 30.000 abitanti
4. da 30.000 a 100.000 abitanti
5. da 100.000 a 500.000 abitanti
6. oltre 500.000 abitanti
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