
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 
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1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
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2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Osservatorio Internet Media
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: BVA Doxa
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	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: sono state realizzate 1.035 interviste:



Con un campione di 1.035 si calcola un margine di errore al 3,1% al livello di confidenza del 95%
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: CAWI su Panel proprietario Doxa
	9 TEMI/FENOMENI: internet media, fruizione di contenuti online, tempo dedicato alla visione della smart tv e della tv tradizionale, fruizione dei contenuti audio e video, ricordo dei formati e percezione della loro invasività

Digital content e non digital content, il comportamento e le ragioni motivanti la fruizione dei contenuti

Retail Media


	Elenco dei Comuni: ACERRA

ACI CASTELLO

ACI CATENA

ACIREALE

ACQUAFONDATA

ACQUAPENDENTE

ADELFIA

ADRARA SAN MARTINO

ADRO

AFRAGOLA

AGEROLA

AGLIE'

Agrate Brianza

AGRIGENTO

ALA DI STURA

ALBAGIARA

ALBAIRATE

ALBENGA

ALBIGNASEGO

ALBINEA

ALBUZZANO

ALCAMO

Alessandria

ALFEDENA

ALFIANELLO

ALICE CASTELLO

ALIMENA

ALLUMIERE

ALME'

ALMENNO SAN BARTOLOMEO

ALMESE

ALONTE

ALPIGNANO

ALTAMURA

AMARONI

ANAGNI

ANCONA

ANDALO VALTELLINO

Andria

ANGERA

ANGRI

ANNONE VENETO

ANTRONA SCHIERANCO

ANZOLA DELL'EMILIA

AOSTA

APRILIA

ARCENE

ARCISATE

ARCOLE

ARCONATE

Arcore

ARDESIO

AREZZO

ARGELATO

ARI

ARLUNO

ARMUNGIA

ARNESANO

ARZANO

ARZIGNANO

ASSEMINI

ASTI

ATELLA

ATRIPALDA

ATTIMIS

AUDITORE

AUGUSTA

AVERSA

AVETRANA

AVEZZANO

AVIGLIANA

AVIGLIANO

AVOLA

AZZANELLO

BACOLI

BADIA CALAVENA

BAGHERIA

BAGNACAVALLO

BAGNARIA ARSA

BAGNASCO

BAGNOLO DEL SALENTO

BALVANO

BAONE

BARASSO

BARCELLONA POZZO DI GOTTO

BARI

BARIANO

BARLASSINA

Barletta

BASSANO ROMANO

BATTIPAGLIA

BEDERO VALCUVIA

BELLINO

BELLIZZI

BELLUNO

BELPASSO

BENEVENTO

BERGAMO

BERRA

BIELLA

BIENTINA

BINASCO

BINETTO

Bisceglie

BITONTO

BOLLATE

BOLOGNA

BOLZANO

BORGORICCO

BOVEZZO

Bovisio-Masciago

BOVOLONE

BRA

BRACCIANO

BRENDOLA

BRESCIA

BRESSO

BRINDISI

Briosco

BRITTOLI

BROCCOSTELLA

Brugherio

BRUNICO

BRUNO

BUCCHERI

BUGGIANO

BUSTO ARSIZIO

BUTTAPIETRA

CABRAS

CAGLIARI

CAGNANO VARANO

CALCI

CALDERARA DI RENO

CALOLZIOCORTE

CALTANISSETTA

CALTO

CALUSCO D'ADDA

CALVAGESE DELLA RIVIERA

CALVANICO

CAMPAGNOLA EMILIA

CAMPIGLIA MARITTIMA

CAMPO CALABRO

CAMPOBASSO

CANCELLO ED ARNONE

CANICATTI'

Canosa di Puglia

CANTU'

CAPANNORI

CARDINALE

CARLENTINI

CARNAGO

CARPANETO PIACENTINO

CARPI

CARRARA

CASALBELTRAME

CASALBORDINO

CASALECCHIO DI RENO

CASALEONE

CASARANO

CASARSA DELLA DELIZIA

CASAVATORE

CASCINA

CASELLE TORINESE

CASERTA

CASSINO

CASTEL GOFFREDO

CASTEL MAGGIORE

CASTELFRANCO VENETO

CASTELLAMMARE DI STABIA

CASTELLANA GROTTE

CASTELNUOVO BERARDENGA

CASTELSARDO

CASTENASO

CASTIONE ANDEVENNO

CATANIA

CATANZARO

CEGLIE MESSAPICA

CELANO

CERNUSCO SUL NAVIGLIO

CERRO AL LAMBRO

CERVIGNANO DEL FRIULI

Cesena

CESENATICO

CHIARI

CHIOGGIA

CIAMPINO

CINISELLO BALSAMO

CINQUEFRONDI

CIRIE'

CITERNA

CITTA' DI CASTELLO

CITTADELLA

CIVIDALE DEL FRIULI

CIVITAVECCHIA

CODOGNE'

CODOGNO

COLLEFERRO

COLLEGNO

COLLESALVETTI

COLOGNO MONZESE

COLORNO

COMISO

CONCESIO

CONVERSANO

CORATO

CORIGLIANO CALABRO

CORINALDO

CORMONS

Cornate d'Adda

CORSICO

COSENZA

COSTA MASNAGA

COSTANZANA

CREAZZO

CREMA

CREMONA

CROCEFIESCHI

CROTONE

CUNEO

DECIMOMANNU

Desio

DOMODOSSOLA

DONGO

DORSINO

EBOLI

EDOLO

ELLO

EMPOLI

ENNA

ERCOLANO

ERICE

ESANATOGLIA

FABRIANO

FAENZA

FAGNANO OLONA

FASANO

FELTRE

Ferrara

FIGLINE VALDARNO

FIORENZUOLA D'ARDA

FIRENZE

FISCIANO

FIUMEFREDDO DI SICILIA

Foggia

FOIANO DELLA CHIANA

FOLLINA

FONTANAFREDDA

Forli'

FORMIGINE

FOSSACESIA

FRANCAVILLA AL MARE

FROSINONE

FROSOLONE

FURCI SICULO

GABICCE MARE

GAETA

GALLARATE

GANGI

GARBAGNATE MILANESE

GARESSIO

GAVIRATE

GELA

GENOVA

GIARRE

GIOIA DEL COLLE

GIUGLIANO IN CAMPANIA

GOITO

GONNOSFANADIGA

GORGONZOLA

GORIZIA

GRAGNANO

GRASSANO

GRAZZANISE

GROSSETO

GROTTAFERRATA

GROTTAGLIE

GRUGLIASCO

GUARDIAGRELE

GUBBIO

IGLESIAS

IMOLA

IMPERIA

IMPRUNETA

INDUNO OLONA

IRSINA

ISOLA DELLA SCALA

IVREA

LA SPEZIA

LANDRIANO

L'AQUILA

LATIANO

LATISANA

LAURENZANA

LECCE

LECCO

LEGNANO

LENOLA

LERICI

Lissone

LIVORNO

LODI

LOMAZZO

LONATE POZZOLO

LONATO

LONGARE

LUCCA

MACERATA

MADDALONI

MANDELLO DEL LARIO

MANFREDONIA

MANTOVA

MARANELLO

MARANO DI NAPOLI

MARCIANISE

Margherita di Savoia

MARIGLIANO

MARINO

MARSALA

MARTANO

MARTIGNACCO

MARTINA FRANCA

MASON VICENTINO

MASSA

MATERA

MATINO

MAZARA DEL VALLO

Meda

MELEGNANO

MELENDUGNO

MELFI

MELITO DI NAPOLI

MENTANA

MERATE

MESSINA

MESTRINO

MIANE

MIGNANO MONTE LUNGO

MILANO

MILITELLO IN VAL DI CATANIA

MIRANO

MISILMERI

Modena

MODICA

MODUGNO

MOGLIANO VENETO

MOLFETTA

MOLVENA

MONCALIERI

MONOPOLI

MONREALE

MONTALTO DI CASTRO

MONTE CASTELLO DI VIBIO

MONTE SANT'ANGELO

MONTEBELLUNA

MONTEFORTE D'ALPONE

MONTEGABBIONE

MONTEGROTTO TERME

MONTELEONE SABINO

MONTEROTONDO

MONTESILVANO

Monza

MUGNANO DI NAPOLI

NAPOLI

NARO

NERVIANO

NOCERA INFERIORE

NOCERA TIRINESE

NOCI

NOICATTARO

NOLA

NONANTOLA

Nova Milanese

NOVARA

NOVE

NOVENTA VICENTINA

NUORO

OLGIATE OLONA

OPPIDO MAMERTINA

ORBASSANO

ORCIANO DI PESARO

ORISTANO

OSIO SOTTO

OVADA

PADERNO DUGNANO

PADOVA

PALERMO

PALMI

PALOMBARA SABINA

PANDINO

PANTELLERIA

PARABIAGO

PARMA

PATERNO'

PATTI

PAVIA

PEGLIO

PERUGIA

Pesaro

PESCARA

PESCHIERA BORROMEO

PESCHIERA DEL GARDA

Piacenza

PIANO DI SORRENTO

PIAZZA BREMBANA

PIEGARO

PIETRASANTA

PIEVE DI CADORE

PIEVE DI CENTO

PINEROLO

PIOMBINO

PIOSSASCO

PIOVE DI SACCO

PISA

POFI

POGGIO A CAIANO

POGGIO RENATICO

POLICORO

POLIGNANO A MARE

POMIGLIANO D'ARCO

POMPEI

PONSACCO

PONTASSIEVE

PONTEDERA

PORRETTA TERME

PORTICI

Porto Sant'Elpidio

POTENZA

POZZUOLI

PRATO

QUARTU SANT'ELENA

QUARTUCCIU

QUILIANO

RACALE

RAGUSA

Ravenna

RECANATI

REGGIO DI CALABRIA

Reggio nell'Emilia

RESCALDINA

RHO

RICCIONE

RIETI

RIGNANO SULL'ARNO

Rimini

RIPI

RIVOLI

ROCCELLA IONICA

ROMA

RONCIGLIONE

ROSIGNANO MARITTIMO

ROSSANO

ROVELLASCA

ROVERETO

ROVIGO

ROZZANO

RUSSI

RUTIGLIANO

SALA BAGANZA

SALERNO

SALIZZOLE

SALSOMAGGIORE TERME

SAN CIPRIANO D'AVERSA

SAN DONATO MILANESE

SAN GAVINO MONREALE

SAN GIORGIO A CREMANO

SAN GIORGIO DI PIANO

SAN GIOVANNI IN PERSICETO

SAN GIOVANNI VALDARNO

SAN GIULIANO TERME

SAN LAZZARO DI SAVENA

SAN MICHELE AL TAGLIAMENTO

SAN PIERO A SIEVE

SAN SECONDO PARMENSE

SAN SEVERINO MARCHE

SAN VITO DEI NORMANNI

SAN VITTORE OLONA

SANNICANDRO GARGANICO

SANTA LUCIA DI PIAVE

SANTA MARIA DI SALA

SANTA TERESA DI RIVA

SANTA VITTORIA D'ALBA

SANT'AGATA BOLOGNESE

SANT'ANTIMO

SANT'ANTONIO ABATE

SANTERAMO IN COLLE

SANTHIA'

SANTO STEFANO LODIGIANO

SAREZZO

SARONNO

SARSINA

SASSARI

SAVIGNANO SUL RUBICONE

SAVONA

SCANDICCI

SCIACCA

SCORDIA

SCORZE'

SELARGIUS

SENIGALLIA

SENISE

SEREGNO

SERINA

SERRAMAZZONI

SESTO SAN GIOVANNI

SESTU

Seveso

SIENA

SIGNA

SINALUNGA

SIRACUSA

SIRMIONE

SOMMA LOMBARDO

SORAGNA

SOVICILLE

SQUILLACE

STARANZANO

STRESA

SUBIACO

SULMONA

SUZZARA



TAORMINA

Taranto

TAVARNELLE VAL DI PESA

TAVAZZANO CON VILLAVESCO

TERAMO

TERMOLI

TERNI

TERRACINA

TIRANO

TOLMEZZO

TORINO

TORRE ANNUNZIATA

TORRE DEL GRECO

TORRIGLIA

TORTONA

TRADATE

Trani

TRAPANI

TREVISO

TRIESTE

UDINE

UGGIATE-TREVANO

VARAZZE

VASTO

VELLETRI

VENARIA

VENEZIA

VENEZIA MESTRE

VERNOLE

VEROLENGO

VERONA

VESCOVATO

VIADANA

VICENZA

VIGEVANO

VIGLIANO BIELLESE

VILLAFRANCA DI VERONA

VILLANUOVA SUL CLISI

VILLASOR

Vimercate

VITTORIA

VOGHERA

ZAFFERANA ETNEA
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: campione per quota, quote per  sesso, età, area geografica
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 
	% Totale: 
	Testo integrale: A TUTTI

D1. Quante Tv sono presenti all’interno della vostra casa? Inserire numero intero a una cifra, maggiore o uguale a 0

1. Tv tradizionali _____       

2. Smart Tv (connesse direttamente a Internet) _____

3. Tv connesse grazie a dispositivi aggiuntivi (Chromecast, FireStick, ecc.) _____





A TUTTI

D2. Quali di questi prodotti tecnologici possiedi tu personalmente o qualcuno della tua famiglia (nel rispondere considera anche eventuali dotazioni aziendali)?

Multipla-Random

1. Computer fisso

2. Computer portatile (di qualunque dimensione e tipologia)

3. Smartphone

4. Tablet 

5. Consolle per videogiochi fissa (Playstation/XBox/Wii/etc.)

6. Consolle per videogiochi portatile (PSP/Nintendo Switch/etc.)

7. Ebook Reader (Kindle, Kobo, etc.)

8. Smart Speaker (Google Home, Amazon Echo, etc.)

9. Smartwatch

10. Visori (Meta Quest 3, PlayStation VR2, Pico 4, etc.)

11. Altri Wearable (FitBit, Activity Tracker, smartband, etc)

12. Altri oggetti per la casa connessi a Internet (lampade e lampadine, elettrodomestici, telecamere, …)

13. Nessuno di questi [singola]

QUESTIONARIO SEZIONE 1                                                                                                                                                     DIGITAL CONTENT



A TUTTI

N1. Hai fruito dei seguenti contenuti almeno una volta negli ultimi 12 mesi? Random, carosello

 Sì No, ma intendo iniziare a farlo nei prossimi 12 mesi No, e non intendo iniziare a farlo

Contenuti non digitali

Libro cartaceo (romanzi, saggi, … non si considerino testi professionali, di studio o scolastici)   

Quotidiano cartaceo   

Rivista cartacea   

Musica su vinile e/o CD   

Audiolibro su CD   

Film/serie tv su DVD/blu ray   

Contenuti alla radio (non online)   

Televisione (non online)   

Contenuti digitali

Musica digitale   

Podcast (escluse le registrazioni delle trasmissioni radiofoniche)   

Audiolibri in formato digitale   

eBook   

Video di intrattenimento su applicazioni dei broadcaster (es. RaiPlay, Infinity, …), sulle piattaforme OTT (es. Netflix, Amazon Prime…) e su webTV/IPTV e sui canali dei produttori TV (es. Samsung, LG, …)   

Video di intrattenimento su piattaforme di visualizzazione e condivisione di video in streaming (es. YouTube, Vevo, …) e live streaming (es. Twitch, …)   

Informazione e news digitale (esclusi Meteo e Viabilità)   

Magazine e riviste in formato digitale   

Videogame (no gioco d’azzardo)   



PER ITEM SELEZIONATI IN N1

N3. Rispetto ai contenuti di cui fruisci, come pensi che varierà il tuo consumo in termini di tempo nei prossimi 12 mesi? carosello



 Aumenterà di molto Aumenterà di poco Non cambierà Diminuirà di poco Diminuirà di molto/Si annullerà

Contenuti digitali

Item per cui si ha risposto Sì a domanda N1     



PER ITEM SELEZIONATI IN N1

B13. In che modalità hai fruito dei seguenti contenuti? Per ogni contenuto è possibile selezionare più di una modalità.

N.B. per rispondere si tengano a mente le seguenti definizioni:

• Acquisto singolo pagamento per un singolo contenuto (es. acquisto di un singolo film, di un album musicale o di un singolo brano)

• Abbonamento: pagamento periodico per un catalogo di contenuti (es. abbonamento a Disney+ o a Spotify)

• In forma gratuita: nessun pagamento (es. si usa Spotify solo nella forma gratuita, con la pubblicità)



 Acquisto singolo Abbonamento In forma gratuita

Contenuti non digitali

Item per cui si ha risposto Sì a domanda N1   

Contenuti digitali

Item per cui si ha risposto Sì a domanda N1   





A TUTTI

N4. Come reputi le seguenti azioni? Valuta le seguenti frasi su una scala da 1 a 5 dove 1=azione per niente grave/giusta da compiere, 3=azione neutra e 5=azione molto grave, da non compiere

Azione 1 2 3 4 5

Condividere l’account con persone esterne al nucleo famigliare     

Scaricare/fruire di contenuti da siti non ufficiali     

Distribuire, anche parzialmente, contenuti di altri su piattaforme social     

Utilizzare una VPN per accedere a cataloghi disponibili solo in altri territori     

Accedere gratuitamente a contenuti a pagamento tramite soluzioni alternative (es. app di messaggistica, applicazioni…)     

Acquistare abbonamenti non ufficiali che permettono di accedere a cataloghi di varie piattaforme      





A TUTTI

N9. L’intelligenza artificiale generativa è sempre più pervasiva nella creazione dei contenuti. Di quali tra questi contenuti fruiresti? (random, multipla)

1. Musica interamente creata dall’intelligenza artificiale

2. Audiolibri interamente registrati con voci artificiali

3. Podcast interamente generati con intelligenza artificiale

4. Notizie e articoli interamente scritti dall’intelligenza artificiale

5. Film, serie tv o programmi video interamente generati dall’intelligenza artificiale

6. Clip video di intrattenimento create interamente dall’intelligenza artificiale

7. Videogiochi creati dall’intelligenza artificiale

8. Nessuno di questi



SE COD ≠8 in N9

N10. Pagheresti per fruire di un contenuto generato dall’intelligenza artificiale?

 Sì, pagherei lo stesso prezzo che pago per le altre tipologie di contenuti digitali Sì, ma pagherei un prezzo minore rispetto alle altre tipologie di contenuti digitali No, penso che dovrebbero essere disponibili solo gratuitamente

Contenuti selezionati in domanda N9   



A TUTTI

N11. Quando scegli di quali contenuti digitali fruire, cosa ti influenza maggiormente nella scelta? MAX 3 risposte, ruota

1. Annunci pubblicitari

2. Suggerimenti di conoscenti / passaparola

3. Consigli di influencer

4. Recensioni di siti/pagine sui social

5. Suggerimenti della piattaforma (es. Scelti per te, Consigliati)

6. Navigo il catalogo della piattaforma cercando contenuti che potrebbero piacermi

7. Contenuti in evidenza nel catalogo

8. Nessuno di questi



A TUTTI

N12. Il rapporto tra contenuti digitali e piattaforme di social network è sempre più stretto. Quanto sei d’accordo con le seguenti affermazioni? Dove 1 “Completamente in disaccordo” e 6 “Completamente d’accordo”, random, carosello

1. La lettura di post o estratti di notizie sui social mi spinge ad approfondire tramite lettura di articoli più lunghi su piattaforme digitali online a pagamento o gratuite

2. L’ascolto di spezzoni musicali sui social mi spinge a ricercare e fruire di brani su piattaforme digitali a pagamento o gratuite

3. La visione di spezzoni di serie tv o film sui social mi spinge a fruire di contenuti in forma lunga (film, serie tv, reality, …) su piattaforme digitali a pagamento o gratuite

4. La lettura di citazioni di libri sui social mi spinge a cercare l’ebook o l’audiolibro integrale su piattaforme digitali online a pagamento o gratuite

5. La visione o l’ascolto di spezzoni di podcast sui social mi spinge ad ascoltare il podcast integrale sulle piattaforme digitali a pagamento o gratuite

6. I contenuti resi disponibili sui social, spesso vanno a sostituire la fruizione di contenuti digitali su altre piattaforme





A TUTTI

N13. I contenuti digitali sono disponibili in quantità sempre maggiore e su tante piattaforme distinte. Su una scala da 1 a 6 come valuti le seguenti affermazioni dove 1 “Completamente in disaccordo” e 6 “Totalmente d’accordo”? random, carosello

1. Ci sono troppe piattaforme a cui è possibile accedere solo dietro abbonamento

2. Faccio fatica a trovare contenuti davvero rilevanti per me

3. Mi capita di disdire un abbonamento perché non riesco a sfruttarlo a pieno

4. Ho ridotto il numero dei miei abbonamenti attivi perché era una spesa insostenibile

5. A volte rinuncio a fruire contenuti perché non so cosa scegliere

6. Avere delle formule ad abbonamento a prezzo ridotto (es. con la presenza di pubblicità) mi permette di seguire più facilmente i contenuti di mio interesse

QUESTIONARIO SEZIONE 2                                                                                                                                                    LA FRUIZIONE DI CONTENUTI VIDEO



A TUTTI

D3. Quante ore guardi “contenuti televisivi” ogni settimana (programmi Tv, film, serie, calcio… ossia tutti quei contenuti realizzati per una fruizione televisiva) indipendentemente dal mezzo di fruizione? Indica numero ore ___________



A TUTTI

D4. Quante ore guardi “contenuti Video NON televisivi” ogni settimana (video social, video UGC, video di youtuber e/o influencer, Instagram reels, Twitch, Facebook Watch, video su siti di editori, clip musicali, video brevi…) indipendentemente dal mezzo di fruizione? Indica numero ore ___________



A TUTTI

N5. Quanto spesso guardi contenuti televisivi/film/serie Tv su altri dispositivi (app mobile, web …):

1. Mai

2. Meno di una volta al mese

3. Circa una volta al mese

4. Almeno una volta alla settimana

5. Ogni giorno



A SECONDA DEI DEVICE POSSEDUTI

N5.1 Quanto ti infastidisce l'interruzione pubblicitaria durante la visione di un contenuto mentre guardi dei video? Pensa a quando guardi i video sui diversi dispositivi che possiedi

Scala 1 Non mi infastidisce per niente a 10 Mi infastidisce moltissimo

1. PC (se codice 1-2 in D2)

2. Smartphone (se cod 3 in D2)

3. Tablet (se cod 4 in D2)

4. TV/Smart TV (se N>0 in almeno uno tra cod 1-2-3 in D1)



A TUTTI

N14. Quali sono le ragioni principali legate a questo fastidio? Max 2 risposta, random

1. Dopo la pubblicità, il video non riprende dal punto in cui l'avevo interrotto

2. A volte la pubblicità non si carica correttamente e mi costringe a interrompere la visione

3. La pubblicità è troppo lunga

4. Le interruzioni pubblicitarie sono troppo frequenti

5. Il volume della pubblicità è più alto rispetto al contenuto del video

6. La pubblicità è ripetitiva, vedo sempre gli stessi annunci

7. Non posso saltare la pubblicità e devo guardarla fino alla fine

8. La pubblicità non è rilevante o interessante per me

9. Nessuna di queste



PAY TV, SVOD (Subscription Video On Demand), AVOD e FAST CHANNEL



A TUTTI 

D5. Parleremo ora di PayTv e Servizi di Video On Demand (AVOD/SVOD).

A quali di questi servizi hai accesso? Random, carosello

 Sono abbonato – cod.1 Sono in periodo di prova /Sfrutto una promozione gratuita temporanea – cod2 È incluso in un altro abbonamento/servizio che già pago

– cod.3 Uso abbonamento/ uso i codici di accesso di un familiare/conoscente

– cod.4 Non ho accesso

– cod.5 Fruisco del servizio gratuito

-cod. 6

1. Sky      

2. NOW      

3. Mediaset Infinity      

4.  TimVision      

5. Netflix       

6. Amazon Prime Video      

7. Disney+      

8. AppleTV+      

9. DAZN      

10. Eurosport player       

11. Discovery+       

12. Vodafone TV      

13. YouTube Premium      

14. Mubi      

15. Nexo Plus      

16. Paramount +      

17. La7      

18. Rai Play      



PER Now-Netflix-Amazon-Disney+ SE COD 1-2-3-4 in D5

N15. Il piano di abbonamento con cui accedi a [SERVIZIO SELEZIONATO] prevede la presenza di pubblicità (spot pubblicitari)? carosello

1. Sì, ha la pubblicità

2. No, non ha la pubblicità



A TUTTI

N6. Negli ultimi anni si stanno sempre più diffondendo nel panorama televisivo i cosiddetti FAST (Free Ad-Supported Streaming Television) Channel ossia piattaforme di streaming con contenuti (trasmessi in buona parte in diretta) accessibili gratuitamente dall’utente supportati dalla pubblicità. Le più diffuse sono le piattaforme offerte dai provider dei sistemi operativi come (Samsung TV Plus, LG Channels, Vidaa Free, Sony Bravia Core, Plex, Pluto Tv, ecc). Hai mai fruito di contenuti su questi canali?

1. Sì, giornalmente

2. Sì, almeno una volta a settimana

3. Sì, almeno una volta al mese

4. Sì almeno una volta all’anno

5. No, li conosco ma non ne fruisco

6. No, non li conosco

 

QUESTIONARIO SEZIONE 3                                                                                                                                                     SMART TV

UTILIZZO SMART TV



AI POSSESSORI DI SMART TV A D1 (COD. 2 a D1)

D7. Di quale tra le seguenti marche è la tua Smart Tv? Multipla, random - coerenza: non permettere di inserire più brand rispetto alle Tv possedute

1. Samsung

2. LG

3. Philips

4. Panasonic

5. Sony

6. Hisense

7. Xiaomi

8. Hitachi

9. Sharp

10. TCL

11. Altro

12. Non indica



AI POSSESSORI DI SMART TV A D1 (COD. 2 a D1)

D8. Quale di queste affermazioni meglio descrive il tuo comportamento con la Smart Tv? (In particolare, si intendono come servizi online della Smart Tv l’utilizzo di applicazioni, la fruizione in modalità Replay/Restart, la navigazione online, ecc.) 

Singola 

1. Non ho mai connesso la Smart Tv a Internet

2. Ho provato ad utilizzare la Smart Tv connessa solo quando l’ho comprata

3. Accedo ai servizi online della Smart Tv molto raramente (meno di una volta al mese)

4. Accedo ai servizi online della Smart Tv qualche volta (circa una volta a settimana)

5. Accedo ai servizi online della Smart Tv frequentemente (più volte a settimana)

6. Accedo ai servizi online della Smart Tv praticamente tutti i giorni



AI POSSESSORI DI SMART TV  CHE ACCEDONO AI SERVIZI ONLINE (COD. 3-4-5-6 A D8)

N7. Oltre alla fruizione del contenuto televisivo, quali di queste attività hai svolto su Smart Tv? 

1. Guardare contenuti video

2. Navigare su un sito web

3. Acquistare un prodotto

4. Ascoltare musica/podcast in streaming

5. Giocare online



INVERTITE POSIZIONI D10 E D11

A CHI POSSIEDE UNO SMART TV A D1 (COD. 2 a D1)

D11. Vi siete accorti che, anche all’interno del classico palinsesto, sulla Smart Tv sono presenti alcuni formati pubblicitari interattivi e differenti rispetto al tradizionale spot televisivo? Singola, item fissi

1. Si

2. No

3. Non saprei



A CHI POSSIEDE UNO SMART TV A D1 (COD. 2 a D1)

D10. Preferireste ricevere pubblicità personalizzate (ossia annunci indirizzati proprio a persone come voi) tramite Smart Tv rispetto a pubblicità generiche? Singola, item fissi

1. Si

2. No

3. Non saprei



A CHI RISPONDE (COD.1 A D11)

D12. In quali di queste affermazioni rispetto ai nuovi formati pubblicitari su Smart Tv ti ritrovi maggiormente? (risposta multipla max3 – random)

1. Non presto attenzione alla pubblicità, rimango in attesa che riparta il contenuto/programma o faccio altro nel frattempo

2. Cerco il modo per saltare l’interruzione pubblicitaria o chiudere la schermata

3. Alcune volte ho effettuato su un altro dispositivo un’azione correlata alla pubblicità appena vista (ho effettuato una ricerca sul prodotto, ho visitato il sito, ho effettuato un acquisto…)

4. Alcune volte ho interagito direttamente sulla Smart Tv con la pubblicità interattiva

5. Non mi piacciono questi nuovi formati pubblicitari su Smart Tv

6. Trovo questi formati molto interessanti ed efficaci

7. Questi formati pubblicitari catturano maggiormente la mia attenzione rispetto agli spot tradizionali



A CHI POSSIEDE UNO SMART TV SAMSUNG/LG (COD.1 e 2 a D7)

D13. Vi siete accorti che, anche all’interno dei menu del televisore, sono presenti spazi pubblicitari?

1. Si

2. No

3. Non saprei



A CHI POSSIEDE UNO SMART TV A D1 (COD. 2 a D1) 

D14. Quali formati pubblicitari ti ricordi maggiormente di aver visto su Smart Tv? (valutazione da 1 a 10, 1 non ricordo – 10 ricordo benissimo) random, carosello 

1. Spot televisivo “tradizionale”

2. Banner pubblicitario che incornicia il contenuto televisivo stesso

3. Video inserito prima di un contenuto OnDemand (applicazioni e servizi Replay/Restart)

4. Video inserito durante un contenuto OnDemand (applicazioni e servizi Replay/Restart)

5. Video inserito dopo un contenuto OnDemand (applicazioni e servizi Replay/Restart)

6. Banneristica all’interno delle applicazioni

7. Banneristica nel menu del televisore (solo se cod. 1 a D13)

8. Annunci video o banner che appaiono quando il contenuto viene messo in pausa





A CHI RICORDA IL FORMATO, FILTRARE PER FORMATO CON VOTO > 1 A D14

D15. Ritieni che questi formati pubblicitari presenti su Smart Tv siano invasivi/fastidiosi? (valutazione da 1 a 10, 1 per nulla invasivi – 10 molto invasivi) random, carosello

1. Spot televisivo “tradizionale”

2. Banner pubblicitario che incornicia il contenuto televisivo stesso

3. Video inserito prima di un contenuto OnDemand (applicazioni e servizi Replay/Restart)

4. Video inserito durante un contenuto OnDemand (applicazioni e servizi Replay/Restart)

5. Video inserito dopo un contenuto OnDemand (applicazioni e servizi Replay/Restart)

6. Banneristica all’interno delle applicazioni

7. Banneristica nel menu del televisore (solo se cod. 1 a D13)

8. Annunci video o banner che appaiono quando il contenuto viene messo in pausa





A CHI POSSIEDE UNO SMART TV A D1 (COD. 2 a D1)

D17. Ti è mai capitato di ricevere sul tuo cellulare messaggi promozionali collegati ad annunci Televisivi a cui sei stato esposto durante il giorno? 

1. Sì

2. No

3. Non saprei



QUESTIONARIO SEZIONE 4                                                                                                                                               AUDIO E SMART SPEAKER



A CHI POSSIEDE UNO SMART SPEAKER A D2 (COD.8 A D2)

D18. Quali delle seguenti azioni effettui con il tuo Smart Speaker? E con quale frequenza? random, carosello

 

 Spesso Ogni tanto Mai

1. Ascoltare musica con un servizio musicale   

2. Chiedere qualcosa/Fare una domanda   

3. Informarsi sul tempo    

4. Impostare allarme/sveglia/timer   

5. Controllare altri oggetti domestici   

6. Ascoltare la radio   

7. Usare le azioni pre-impostate del dispositivo   

8. Ascoltare news/informazioni/attualità/sport   

9. Controllare il traffico   

10. Chiamare qualcuno   

11. Accedere al calendario/agenda   

12. Ascoltare un podcast   

13. Giocare   

14. Cercare informazioni su un prodotto/servizio   

15. Mandare un messaggio   

16. Cercare una ricetta   

17. Effettuare un acquisto   

18. Interagire con un contenuto   





A TUTTI

D19. Parleremo ora di servizi musicali e audio 

A quali di questi servizi hai accesso? random, carosello



 Sono abbonato – cod.1 Sono in periodo di prova – cod2 È incluso in un altro abbonamento/servizio che già pago

– cod.3 Uso abbonamento/ uso i codici di accesso di un familiare/conoscente

– cod.4 Non ho accesso

– cod.5 Fruisco della versione gratuita o del servizio gratuito

-cod. 6

1. Spotify       

2. Apple Music      

3. Amazon Prime Music      

4. Amazon Music Unlimited      

5. YouTube Music      

6. Deezer      

7. Tidal      

8. Audible      

9. Storytel      

10. Spreaker      

11. OnePodcast      

12. RaiPlay Sound      

13. United Music      

14. SoundCloud      

15. Qobuz      







A CHI HA ACCESSO AD ALMENO UN SERVIZIO A D19 ALMENO UN CODICE DIVERSO DA 5 NON HO ACCESSO 

D21. Hai mai acquistato un prodotto/servizio pubblicizzato tramite un annuncio vocale? 

1. Sì, più volte

2. Sì, ma poche volte

3. No, ma ho pensato di farlo/mi sono informato e poi non ho acquistato

4. No



A CHI HA ACCESSO AD ALMENO UN SERVIZIO A D19 ALMENO UN CODICE DIVERSO DA 5 NON HO ACCESSO 

D22. Quali formati pubblicitari Audio ti ricordi maggiormente di aver sentito? (valutazione da 1 a 10, 1 non ricordo – 10 ricordo benissimo) random, carosello

1. Recorded Spot: messaggio pubblicitario pre-registrato inserito all’interno di un flusso di ascolto (musica in streaming, podcast, catch-up radio, web radio)

2. Host Read: messaggio pubblicitario citato dallo speaker durante la registrazione del flusso audio (podcast, simulcast) 

3. Interactive Ads: messaggio sotto forma di Recorded spot con l’inserimento di una call to action contestuale (click, voice, ecc.)



SE RICORDA, filtriamo per formati che hanno risposta maggiore di 1 a D22

D23. Ritieni che la pubblicità audio in questi formati sia invasiva/fastidiosa? (valutazione da 1 a 10, per nulla invasiva – 10 molto invasiva) random, carosello

• Recorded Spot: messaggio pubblicitario pre-registrato inserito all’interno di un flusso di ascolto (musica in streaming, podcast, catch-up radio, web radio)

• Host Read: messaggio pubblicitario citato dallo speaker durante la registrazione del flusso audio (podcast, simulcast) 

• Interactive Ads: messaggio sotto forma di Recorded spot con l’inserimento di una call to action contestuale (click, voice, ecc.)



A TUTTI

D25. In quali di queste affermazioni rispetto all’Audio advertising (pubblicità mentre si ascolta un contenuto musicale o radiofonico) ti ritrovi maggiormente? (risposta multipla – random)

1. Non presto attenzione alla pubblicità, in attesa che riparta il brano musicale/programma

2. Cerco il modo per saltare l’interruzione pubblicitaria

3. Alcune volte ho effettuato un‘azione correlata alla pubblicità appena ascoltata (ho effettuato una ricerca sul prodotto, ho visitato il sito, ho effettuato un acquisto…)

4. Preferisco avere pubblicità in questo formato che pagare per contenuti audio/musicali

5. Ho attivato un abbonamento a pagamento per non avere più pubblicità audio

6. Non mi piacciono questi formati pubblicitari di audio advertising

7. Trovo questi formati audio molto interessanti ed efficaci



QUESTIONARIO SEZIONE 5                                                                                                                                                     DIGITAL OUT OF HOME



ANTICIPATE D30 e D31 



A TUTTI

D30 Rispetto alla comunicazione Out of Home su schermi digitali (DOOH = Digital Out Of Home), quali formati ti ricordi maggiormente? (valutazione da 1 a 10, 1 non ricordo – 10 ricordo benissimo) random, carosello

1. Cartellonistica posizionata in città o lungo le strade(pensiline, poster, ecc.)

2. Pubblicità posizionata sui mezzi di trasporto stessi (tram, bus, taxi, ecc.)

3. Pubblicità posizionata nelle stazioni, aeroporti, metropolitane

4. Cartellonistica posizionata all’interno di negozi, centri commerciali, stadi, ecc.

5. Maxi affissioni in città e su edifici storici

6. Altro (specificare)_________________________



A CHI RICORDA IL FORMATO IN D30 >1

D31. Rispetto alla comunicazione Out of Home su schermi digitali (DOOH = Digital Out Of Home), ritieni che questi formati siano invasivi/fastidiosi? (valutazione da 1 a 10, 1 per nulla invasivi – 10 molto invasivi) random, carosello

1. Cartellonistica posizionata in città o lungo le strade(pensiline, poster, ecc.)

2. Pubblicità posizionata sui mezzi di trasporto stessi (tram, bus, taxi, ecc.)

3. Pubblicità posizionata nelle stazioni, aeroporti, metropolitane

4. Cartellonistica posizionata all’interno di negozi, centri commerciali, stadi, ecc.

5. Maxi affissioni in città e su edifici storici

6. Altro (specificare)_________________________





A TUTTI

D29. Rispetto alla comunicazione Out of Home (cartellonistica, affissioni e maxi affissioni, schermi 3D, arredo urbano e fermate autobus sponsorizzate, pubblicità sui mezzi pubblici, nelle stazioni, negli aeroporti, ecc.) ti è mai capitato di… 

(possibili risposte multiple) item fissi 

1. Interagire con un manifesto/schermo pubblicitario attraverso un QRcode o realtà aumentata

2. Effettuare una ricerca online per avere maggiori informazioni rispetto a quanto visto su un manifesto/schermo pubblicitario

3. Condividere tramite Smartphone sui Social o con gli amici una foto di un manifesto/schermo pubblicitario

4. Vedere campagne in 3D

5. Nessuna di queste opzioni





A TUTTI

N16. Ti è mai capitato di vedere una campagna che avevi già visto in esterna (cartellonistica, affissioni e maxi affissioni, schermi 3D, arredo urbano e fermate autobus sponsorizzate, pubblicità sui mezzi pubblici, nelle stazioni, negli aeroporti, ecc.), in combinazione con altri mezzi di comunicazione? Se sì, quale campagna ti ricordi maggiormente? (max 2 risposte, random)

1. Sì, in abbinamento con la Televisione 

2. Sì, in abbinamento con la Radio

3. Sì, in abbinamento con i Social media (es. Instagram, TikTok, Facebook)

4. Sì, in abbinamento con la pubblicità online (es. banner, video online, siti web)

5. Sì, in abbinamento con la Stampa (giornali e riviste)

6. Sì, in abbinamento con i Podcast

7. No, non mi è mai capitato 

8. Non saprei 

9. Altro (specificare): ___________



A TUTTI

N8. Alcuni schermi posizionati in aeroporti/stazioni/metropolitane permettono di fruire anche di contenuti di intrattenimento/Informativi. Cosa pensi di questa tipologia di fruizione? (singola, non ruota)

1. Non mi sono accorto di questa tipologia di schermi

2. Mi sono accorto di questa tipologia di schermi ma non mi sono mai fermato a fruire del contenuto

3. Mi sono accorto di questa tipologia di schermi e ogni tanto mi sono fermato a fruire del contenuto

4. Mi sono accorto di questa tipologia di schermi e fruisco spesso del contenuto 



A TUTTI

N17. Negli ultimi anni è aumentato l’utilizzo di schermi digitali per la comunicazione Out of Home, pensi che un utilizzo maggiore del digitale abbia reso più gradevole la pubblicità in esterna?

1. Sì moltissimo

2. Sì molto

3. Sì abbastanza

4. No

5. Non saprei



AGGIUNTA SEZIONE QUESTIONARIO SEZIONE 6                                                                                                                                                     RETAIL MEDIA



A TUTTI

R1. Hai mai interagito con annunci pubblicitari digitali (posizionati ad esempio su schermi, display, chioschi) durante la tua visita in un negozio fisico? 

1. Sì

2. No

3. Non saprei



A TUTTI

R2. Che tipo di contenuti pubblicitari preferisci vedere all’interno del negozio mentre fai shopping? Random, multipla

1. Sconti/promozioni

2. Nuovi prodotti

3. Nuovi brand

4. Contenuti interattivi

5. Informazioni su concorsi

6. Informazioni sui brand

7. Non saprei



A TUTTI

R3. Rispetto agli annunci pubblicitari all’interno dei negozi, quali tipologie ti ricordi maggiormente? (valutazione da 1 a 10, 1 non ricordo – 10 ricordo benissimo) random, carosello 

1. Cartelloni

2. Espositori e stand promozionali

3. Schermi digitali

4. Chioschi interattivi

5. Display interattivi

6. Annunci radio in-store



A TUTTI

R4. Hai mai notato pubblicità o contenuti promozionali personalizzati mentre navigavi su un sito eCommerce o sulle piattaforme digitali dei retailer (sito web, applicazione)? 

1. Sì

2. No

3. Non saprei



Se ha risposto Sì a R4:

R5. Hai mai effettuato un acquisto online dopo aver cliccato su un annuncio pubblicitario all’interno delle piattaforme digitali dei retailer (sito web, applicazione) che presentava offerte personalizzate o raccomandazioni basate sui tuoi acquisti precedenti?

1. Sì

2. No

3. Non saprei



A TUTTI

R6. Come consideri i contenuti sponsorizzati all’interno delle piattaforme digitali dei retailer (sito web, applicazione) per la tua esperienza di acquisto? 

1. Molto utili – I contenuti sponsorizzati migliorano la mia esperienza di acquisto, aiutandomi a scoprire prodotti rilevanti e interessanti.

2. Abbastanza utili – I contenuti sponsorizzati sono utili in alcuni casi, ma non sempre mi influenzano o sono pertinenti.

3. Poco utili – I contenuti sponsorizzati non aggiungono molto alla mia esperienza di acquisto, spesso sono poco rilevanti.

4. Per nulla utili/fastidiosi – I contenuti sponsorizzati non hanno alcuna influenza sulla mia esperienza di acquisto e li considero fastidiosi o irrilevanti.

5. Non saprei – Non noto o non mi faccio influenzare dai contenuti sponsorizzati durante lo shopping online.





QUESTIONARIO SEZIONE 7                                                                                                                                                     PRIVACY E PUBBLICITÀ

A TUTTI

D34. In che misura hai la sensazione che le aziende monitorino le tue attività online, sui diversi dispositivi? (filtrare per dispositivi posseduti)  random, carosello



 1=per niente 2 3 4 5 6 7 8 9 10=moltissimo

1. PC          

2. Smartphone          

3. Smart Tv          

4. Smart Speaker          

5. Altri dispositivi          



PORRE PER OGNI DEVICE INDICATO DA D34 CON VALORE >6

D35. Pensi che il monitoraggio delle tue attività online da parte delle aziende quando navighi dal …. (INDICA DEVICE D34) sia più …?

Scala da -5 a 5

-5: un fastidio / 5: utile per ricevere offerte personalizzate per te e non generiche



A TUTTI

D36. Molti siti web richiedono l’accettazione di cookies e/o il consenso alla condivisione dei propri dati da parte degli utenti per utilizzare il sito stesso. Quale delle seguenti frasi descrive meglio il tuo atteggiamento più frequente quando navighi dal tuo computer, smartphone o altro device connesso? Singola item fissi 

1. Accetto tutto perché voglio usare il sito il più velocemente possibile

2. Leggo tutte le informative privacy prima di accettare e scelgo accuratamente cosa mi interessa

3. Do solo i consensi necessari e rifiuto gli altri

4. Cerco la X o il tasto “Rifiuta tutto” per chiudere il banner il più velocemente possibile

5. Non sa/ Non risponde



A TUTTI

D39. La pubblicità online può avere varie declinazioni creative. Qui sotto trovi un elenco di forme di pubblicità che ti possono apparire mentre navighi online. Quali formati pubblicitari ti ricordi maggiormente di aver visto? (valutazione da 1 a 10, 1 non ricordo – 10 ricordo molto) random, carosello

ITEM RANDOM



1. Banner all’interno della pagina 

2. Pop-up/immagine a tutto schermo

3. Skin/sfondo della pagina

4. Video pubblicitario all’inizio/durante/dopo di un altro contenuto video

5. Link sponsorizzato sul motore di ricerca

6. Link/articolo sponsorizzato alla fine di un articolo/di un contenuto

7. Banner nel flusso della pagina (che compaiono e scompaiono durante lo scroll)

8. Video nel flusso della pagina (che compaiono e scompaiono durante lo scroll)

9. Risultati sponsorizzati su siti di eCommerce/portale di annunci

10. Annunci pubblicitari all’interno di giochi online (web o app)



A TUTTI

D38. Ritieni che la pubblicità in questi formati sia invasiva/fastidiosa? 

(valutazione da 1 a 10, 1 per nulla invasiva – 10 molto invasiva) random, carosello



ITEM RANDOM



1. Banner all’interno della pagina 

2. Pop-up/immagine a tutto schermo

3. Skin/sfondo della pagina

4. Video pubblicitario all’inizio/durante/dopo un altro contenuto video

5. Link sponsorizzato sul motore di ricerca

6. Link/articolo sponsorizzato alla fine di un articolo/di un contenuto

7. Banner nel flusso della pagina (che compaiono e scompaiono durante lo scroll)

8. Video nel flusso della pagina (che compaiono e scompaiono durante lo scroll)

9. Risultati sponsorizzati su siti di eCommerce/portale di annunci

10. Annunci pubblicitari all’interno di giochi online (web o app)





A TUTTI

D41. Diverse testate editoriali hanno introdotto formule di abbonamento a basso costo (ad esempio 1,99€ al mese) per permettere agli utenti di leggere gli articoli a disposizione nel caso in cui decidesse di non fornire il proprio consenso al tracciamento per fini pubblicitari. Se ti è capitato di imbatterti in questa opzione, come ti sei comportato nella maggior parte dei casi? Singola, random

1. Ho fornito il mio consenso per leggere l’articolo di mio interesse gratuitamente

2. Ho deciso di abbonarmi a questa forma di abbonamento a basso costo per non fornire il mio consenso

3. Ho deciso di abbonarmi direttamente alla versione premium per non avere pubblicità

4. Ero già abbonato alla versione premium

5. Ho chiuso la pagina e ho cercato la notizia da un’altra fonte

6. Non mi è mai capitato
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