Ipsos Doxa

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Caffe, Socialita e Nuove Connessioni

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Ipsos Doxa

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Burson

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Burson

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

27-31 luglio 2026

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Ansa.it,
Adnkronos.it,
Style.corriere.it,
Cose di Casa, t
rameetech.it,
whilma.it, t
amshw it

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

25/09/2026

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Societa e costume

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

uomini e donne tra i 18 e i 64 anni, rappresentative della popolazione nazionale italiana online per le
principali variabili sociodemo

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

SONO STATI INTERVISTATI SOGGETTI DISTRIBUITI SU TUTTO IL TERRITORIO NAZIONALE

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

ESTRAZIONE CASUALE DA PANEL WEB

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

CON IL CAMPIONE UTILIZZATO (1000 CASI) SI CALCOLA UN MARGINE DI ERRORE DEL 3,1% AL
LIVELLO DI CONFIDENZA DEL 95%.

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

IL SONDAGGIO E' STATO REALIZZATO ONLINE (CAWI) UTILIZZANDO IL PANEL WEB DI PROPRIETA'
DI IPSOS DOXA

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E

DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra.......... 4.326 % ........ 76,62
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra............ 320 % e 2.67.
Totale interviste effettuate cifra .........1:000, %........ 17,71

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

SELEZIONE DEL CAMPIONE

QUOTE <Single Answer>
S1Tusei...

GENDER_NONBINARY

1. Uomo

2. Donna

3. Non binario

4. Altro

5. Preferisco non specificare

<Single Answer>
S2 Qual & la tua eta?

|__|__| Terminate if < 18 or > 64

<Single Answer>
S3 In quale regione abiti?
recode ITSTDREGION from ITProvince

<Single Answer>
S4 Qual é I'ultimo titolo di studio che hai conseguito?
ITOSEDU

1. Master/dottorato

2. Laurea

3. Scuola media superiore con diploma
4. Inferiore al diploma

Sezione 1: Il caffé come rito sociale

<MA — randomize - max 3 risposte>
Q1 Quali di queste bevande associ maggiormente a un momento di socialita? Seleziona al massimo 3
risposte.

1. Caffé
2. Cocktail

Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento.

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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QUOTE <Single Answer>
S1 Tu sei…

GENDER_NONBINARY
1. Uomo 
2. Donna
3. Non binario
4. Altro
5. Preferisco non specificare


<Single Answer>
S2 Qual è la tua età? 

|__|__| Terminate if < 18 or > 64

<Single Answer>
S3 In quale regione abiti?
recode ITSTDREGION from ITProvince

<Single Answer>
S4 Qual è l’ultimo titolo di studio che hai conseguito?
IT05EDU

1. Master/dottorato
2. Laurea
3. Scuola media superiore con diploma
4. Inferiore al diploma






Sezione 1: Il caffè come rito sociale

<MA – randomize - max 3 risposte>
Q1 Quali di queste bevande associ maggiormente a un momento di socialità? Seleziona al massimo 3 risposte.

1. Caffè
2. Cocktail
3. Tè o tisane
4. Vino o birra
5. Soft drink
6. Bibite gasate
7.   
8. Altro <fixed>
9. Nessuna di queste <single - fixed[SC1.1][FP1.2]>

<SA - randomize>
Q2. Qual è il valore più importante che attribuisci al momento del caffè?

1. È una pausa dai ritmi della giornata
2. È un momento da condividere con gli altri
3. È un'occasione per stare bene e ritagliarmi del tempo per me 
4. È un rituale quotidiano
5. È una fonte di energia

<MA – randomize - max 3 risposte>
Q3. Quali, tra le seguenti parole, associ maggiormente al momento del caffè? Seleziona al massimo 3 risposte.

1. Relax
2. Energia
3. Piacere
4. Socialità
5. Intimità
6. Ispirazione
7. Autenticità
8. Tradizione[SC2.1][FP2.2]

<SA>
Q4. Quanto sei d'accordo con questa affermazione?

"Il caffè è uno dei momenti della giornata che favorisce maggiormente le relazioni tra persone."

1. Molto d'accordo
2. Abbastanza d'accordo
3. Né d'accordo né in disaccordo
4. Poco d'accordo
5. Per nulla d'accordo

Sezione 2: Il caffè come occasione di incontro

Le prossime domande riguardano la pausa caffè come occasione di incontro e relazione nella sfera personale. Ti chiediamo quindi di NON considerare situazioni legate al lavoro.

<SA>
Q5. Se qualcuno ti invitasse a “prendere un caffè”, quale sarebbe la tua prima impressione?

1. Vuole fare due chiacchiere
2. Vuole rompere il ghiaccio per conoscermi meglio
3. Potrebbe esserci un interesse che va oltre l'amicizia

<SA – randomize>
Q6. Quale caratteristica rende una pausa caffè A CASA diversa da altri momenti di incontro[SC3.1][FP3.2]?

1. È un invito semplice
2. Fa sentire più a proprio agio
3. Favorisce una conversazione autentica
4. Aiuta a rompere il ghiaccio
5. Permette di capire se c'è sintonia


<SA – randomize>
Q7. Ti è mai capitato che un semplice caffè fosse l'inizio di una relazione importante? Quale?

1. Sì, una relazione sentimentale
2. Sì, un’amicizia
3. Sì, entrambe <fixed>
4. No, mai <single - fixed>

Sezione 3: La dimensione romantica

<SA – randomize>
Q8. Se dovessi invitare una persona che ti interessa a prendere un caffè, quale sarebbe il motivo principale?

1. Conoscerla meglio
2. Rompere il ghiaccio
3. Capire se c'è sintonia
4. Trascorrere un momento piacevole insieme
5. Parlare con tranquillità


<SA>
Q9. Un invito a prendere un caffè è il modo ideale per rompere il ghiaccio con la propria crush (la persona per cui si prova un interesse romantico).

1. Molto d'accordo
2. Abbastanza d'accordo
3. Né d'accordo né in disaccordo
4. Poco d'accordo
5. Per nulla d'accordo


<SA>
Q10. Quanto sei d'accordo con questa affermazione?
"Anche in un mondo sempre più digitale, un caffè resta uno dei modi più autentici per creare una connessione tra persone."

1. Molto d'accordo
2. Abbastanza d'accordo
3. Né d'accordo né in disaccordo
4. Poco d'accordo
5. Per nulla d'accordo
PROFILAZIONE

Le ultimissime domande su di te.
P1 OCCUPAZIONE 
<SA>

Qual è la tua attuale condizione lavorativa / contrattuale? 

1. Libero professionista, consulente con partita IVA, titolare di azienda o titolare di esercizio commerciale  
2. Sono dipendente con un contratto a tempo indeterminato 
3. Sono dipendente con un contratto a tempo determinato (apprendistato, tirocinio, stage, etc.)
4. Senza lavoro o in cerca di prima occupazione
5. Studente
6. Pensionato/a
7. Casalinga
8. Altre condizioni lavorative, specificare _____________________ <open>

Aggregate 
• OCCUPATO = Cod.1 or 2 or 3
• Non occupato = Cod.4 or 5 or 6 or 7 or 8 

P2 AMPIEZZA CENTRO
<Single Answer>
Quanti abitanti ha la città in cui vivi?

1. fino a 5.000
2. 5.001 – 10.000
3. 10.001 – 30.000
4. 30.001 – 100.000
5. 100.001 – 250.000
6. 250.001 – 500.000
7. oltre 500.000

P3 CONDIZIONE FAMIGLIARE
<Single Answer> 
Come descriveresti la tua condizione familiare? Nel rispondere pensa alle persone che vivono stabilmente in casa con te.

1. Vivo da solo
2. Vivo solo con i miei figli (genitore single)
3. Vivo con coniuge/partner ed i nostri figli
4. Vivo con coniuge/partner, ma non ci sono figli in casa
5. Vivo con i miei genitori/nonni
6. Condivido casa con altri coinquilini

P4 PRESENZA DI FIGLI
Ask if the respondent lives with children <if P3= cod. 2 or 3>   
<Multiple Answer >
Hai detto che vivi con tuo figlio/ i tuoi figli. Che età ha/hanno?
Seleziona le classi di età di appartenenza dei tuoi figli.

1.  Meno di un anno
2. Da 1 a 3 anni
3. Da 3 a 5 anni
4. Da 6 a 10 anni
5. Da 11 a 15 anni
6. Da 16 a 18 anni
7. Oltre 18 anni

P5 REDDITO 
<Single Answer>
Qual è il reddito mensile NETTO del tuo nucleo famigliare?

Ti ricordiamo che le risposte verranno analizzate in maniera anonima e aggregata.

1. Fino a €1.000
2. Da €1.001 a €2.000
3. Da €2.001 a €3.000
4. Da €3.001 a €4.000
5. Da €4.001 a €5.000
6. Oltre €5.001
7. Preferisco non rispondere

FINE DEL QUESTIONARIO
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