Eumetra Monterosa S.p.A.

Documento completo relativo al sondaggio?!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

OSSERVATORIO GENERE E STEREOTIPI 4° EDIZIONE: DREAM GAP

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Eumetra Monterosa S.p.A.

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Henkel Italia

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Henkel Italia

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

18-24 febbraio 2025

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Diffuso sul settimanale IO DONNA

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

23/08/2025

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

parita di genere e dream gap

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO
(13-15 anni): 510

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Sondaggio a livello nazionale

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti
tra 10mila e 100mila abitanti

piu di 100mila abitanti
Totale 138 95 107 170 510

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione casuale stratificato per quote

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Rappresentativo dell'universo di riferimento per genere, eta, aree geografiche di residenza.

Margine di errore: 4.4%

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

C.A.\W.I. (Computer Assisted Web Interview)

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna




Eumetra Monterosa S.p.A.

14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra .......... 1.225 % .. 62,00
Rifiuti ciffa............. 27 % .........2.00
Sostituzioni cifra cvvvune.n. 207 % ... 10,00,
Totale interviste effettuate cifra ............ 210, %........ 25,00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

Sempre pensando a quando lavorerai, credi che... ? <Verro discriminata se diventerd mamma/ padre>
Sempre pensando a quando lavorerai, credi che... ? <Dovro rinunciare alla carriera per la famiglia>
Sempre pensando a quando lavorerai, credi che... ? <Avro le stesse opportunita di carriera dei miei colleghi
uomini/ delle mie colleghe donne>

(SCALA SEMANTICA A 5 PASSI)

Pensa a film, serie tv o pubblicita. Quanto sei d’accordo con... ? <Gli uomini sono spesso rappresentati
come forti, coraggiosi e indipendenti>

Pensa a film, serie tv o pubblicita. Quanto sei d’accordo con... ? <Le donne sono spesso mostrate come
dolci, sensibili, emotive>

Pensa a film, serie tv o pubblicita. Quanto sei d’accordo con... ? <Nelle pubblicita, gli uomini sono piu
spesso associati a lavori professionali e tecnologici, mentre le donne a compiti domestici o di cura>
Pensa a film, serie tv o pubblicita. Quanto sei d’accordo con... ? <Negli ultimi anni, la rappresentazione di
uomini e donne nei media é diventata piu paritaria e inclusiva>

Pensa a film, serie tv o pubblicitd. Quanto sei d’accordo con... ? <Le donne di film, serie tv, pubblicita,
vengono scelte in base all'aspetto fisico, a quanto siano belle>

Pensa a film, serie tv o pubblicita. Quanto sei d’accordo con... ? <l mondo dei social incentiva una
rappresentazione stereotipata di uomini e donne>

(SCALA SEMANTICA A 5 PASSI)

<Faccio fatica a pensare ad un obiettivo di lungo termine mi piace vivere giorno per giorno | Ho molti
progetti e ambizioni per il futuro>

<Mi piacerebbe formarmi a livello culturale e personale, prima che lavorativo | eSe dovessi avere un
‘opportunita lavorativa “facile”, la sfrutterei subito>

<Preferisco i lavori “classici”, tradizionali | Il mondo dei social/digital da opportunita piu nuove e interessanti>
(DIFFERENZIALE SEMANTICO)

Quali sono i tre aggettivi con cui ti descriveresti?
(SCELTA MULTIPLA)

In generale, ti senti sicura/o di te stesso/a delle tue capacita? Quanto?
(SCALA 1-10)

E, pensandoti da adulto, che lavoro pensi che farai?

Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. §

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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