Kkienn s.r.l.

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

GenerationShip 2025
Si tratta di una ricerca sociologica quali-quantitativa sulle nuove generazioni che tratta numerosi temi diversi,
che sono stati tradotti in un questionario di oltre 300 domande/stimoli

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Kkienn s.r.l.

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Unipol Assicurazioni S.p.A.

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Unipol Assicurazioni S.p.A.

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO
Dal 12 al 20 maggio 2025

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

PRINT

Touchpoint Today (23/09/2025) - Gen Z e Millennials: dalla famiglia alla stabilita, i nuovi driver di consumo

DailyMedia (24/09/2025) - Gen Z e Millennials riscrivono le regole nell'Osservatorio GenerationShip di
Changes Unipol

La Ragione (25/09/2025) - | giovani si sentono europei

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

Dal 22 al 26 settembre 2025

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

La famiglia e i figli, Le relazioni sentimentali, Politica e democrazia, Europa, Benessere mentale, Futuro, Le
informazioni, la "Restanza"

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

Popolazione dai 18 ai 74 anni

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Totale Italia

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

Non rilevati dal fornitore di Access Panel online (Via! Bilendi)

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti
tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti

Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione casuale probabilistico stratificato estratto da "Access Panel" VIA! Bilendi

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Con il campione utilizzato per una risposta data dal 50% degli intervistati, si calcola un margine di errore del
+/- 1,7%, al livello di confidenza del 90%

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Il sondaggio € stato realizzato per mezzo di interviste online condotte con metodo C.A.W.I. - interviste
online con questionario strutturato di oltre 300 stimoli

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili Ciffa ovvvveveeeee, /N
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra....cooeeeiinn, R,
Totale interviste effettuate cifra .........1:307. . R

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

Presentazione

Stiamo conducendo un’indagine sulle opinioni e i comportamenti degli italiani su diversi aspetti della loro vita:
la famiglia e i figli, le relazioni, la democrazia, 'Europa, I'informazione, il futuro. Vorremmo conoscere anche
il tuo punto di vista.

SEZIONE A — SCREENING, QUOTE E FILTRI

(vengono inseriti alcuni indicatori di attenzione O per gli intervistati che evidenziano bassa attenzione
I'intervista si conclude)

(a tutti)

A1. In quale regione abiti?

Indica la regione

O....

A2.1 In che provincia?
...

A2.2. Abiti a .... (capoluogo di provincia) o in un altro comune?
0 Comune capoluogo di provincia
0 altro Comune della provincia

A2.2. Quanti abitanti ha il tuo Comune?
J Meno di 5.000 abitanti

0 5 mila - 20 mila

[ 20 mila — 100 mila

J 100 mila -250 mila

[ 250 mila -500 mila

1 500 mila e oltre

A3. Per favore, indica il tuo genere alla nascita: :
0 Uomo

0 Donna

O Altra risposta

O Preferisco non rispondere

A4. Quanti anni hai?
O .... (etain anni puntuali)

Se meno di 16 e piu di 74 anni O chiude

Gestione campione:

- Distribuzione sesso x eta (16-22, 23-27, 28-35, 36-54, 55-74) x area geografica (Nord-Ovest, Nord-est,
Centro, Sud e Isole)

- Eta:

o0 300 persone dai 16 ai 22 anni: Generazione Z Junior

0 300 persone dai 23 ai 27 anni: Generazione Z Senior

o 300 persone dai 28 ai 35 anni: Millennials Junior)

0 300 persone dai 36 ai 54 anni: Millennials Senior + Gen X Junior

Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona. N

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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Stiamo conducendo un’indagine sulle opinioni e i comportamenti degli italiani su diversi aspetti della loro vita: la famiglia e i figli, le relazioni, la democrazia, l’Europa, l’informazione, il futuro. Vorremmo conoscere anche il tuo punto di vista.

SEZIONE A – SCREENING, QUOTE E FILTRI
(vengono inseriti alcuni indicatori di attenzione  per gli intervistati che evidenziano bassa attenzione l’intervista si conclude)
(a tutti)
A1. In quale regione abiti?
Indica la regione 
	….

A2.1 In che provincia?
	….

A2.2. Abiti a …. (capoluogo di provincia) o in un altro comune?
	Comune capoluogo di provincia 
	altro Comune della provincia 

A2.2. Quanti abitanti ha il tuo Comune?
	Meno di 5.000 abitanti
	5 mila – 20 mila
	20 mila – 100 mila
	100 mila -250 mila
	250 mila -500 mila
	500 mila e oltre

A3. Per favore, indica il tuo genere alla nascita: :
	Uomo
	Donna
	Altra risposta 
	Preferisco non rispondere

A4. Quanti anni hai?
	….   (età in anni puntuali) 

Se meno di 16 e più di 74 anni  chiude
Gestione campione: 
•	Distribuzione sesso x età (16-22, 23-27, 28-35, 36-54, 55-74) x area geografica (Nord-Ovest, Nord-est, Centro, Sud e Isole)
•	Età: 
o	300 persone dai 16 ai 22 anni: Generazione Z Junior 
o	300 persone dai 23 ai 27 anni: Generazione Z Senior
o	300 persone dai 28 ai 35 anni: Millennials Junior)
o	300 persone dai 36 ai 54 anni: Millennials Senior + Gen X Junior
o	300 persone dai 55-74 anni: Gen X Senior + Baby Boomers

A5. Che LAVORO fai?
       Dipendente
	Dirigente
	Quadro/Funzionario
	Impiegato
	Insegnante
	Operaio 

Indipendente
	Imprenditore
	Libero professionista
	Lavoratore autonomo/agente di commercio/rappresentante
	Agricoltore 
	Commerciante

Non lavora
	Studente 
	Disoccupato/In cerca di occupazione 
	Casalinga 
	Pensionato

(se lavoratore dipendente)
A6. Hai un contratto di lavoro? Di che tipo?
	Sì, a tempo indeterminato 
	Sì, a tempo determinato 
	Sì, part-time
	Sì, apprendistato
	Sì, tirocinio formativo
	Sì, atro tipo di contratto (a progetto, a chiamata, ecc.)
	No, collaborazione occasionale
	No, prestazione professione con partita IVA
	Nessun inquadramento

A7. Lavori nel settore privato, in quello pubblico o nel terzo settore (organizzazioni non a fini di lucro)?
	Privato
	Pubblico
	Terzo settore (ONLUS, cooperative sociali, fondazioni, associazioni di volontariato, ecc.)
 
SEZIONE B – LA FAMIGLIA E I FIGLI

(a tutti)
B1.1-B1.14 La vita delle persone è scandita da una serie di FASI, ciascuna con degli obiettivi prioritari: prima studiare, poi trovare un lavoro, sposarsi, comprare casa, eccetera. Di seguito è riportata la lista degli OBIETTIVI DI UN ITALIANO TIPO DI QUALCHE DECENNIO FA. 
Per ciascuno dovresti dirmi se, secondo te, LE PERSONE OGGI DEVONO PORSI ANCORA QUESTO OBIETTIVO e, se sì, se si tratta di un obiettivo PIÙ IMPORTANTE CHE IN PASSATO, UGUALMENTE IMPORTANTE oppure MENO IMPORTANTE che in passato.
(non ruotare)
1.	Prendere un titolo di studio
2.	Fare lavoretti durante gli studi
3.	Cercare un posto di lavoro stabile e sicuro
4.	Sposarsi o convivere
5.	Avere dei figli 
6.	Comprare una casa
7.	Fare il mutuo per la casa
8.	Fare carriera 
9.	Risparmiare 
10.	Raggiungere il benessere (avere una bella casa, l’auto, andare in vacanza, ecc.)
11.	Investire i propri risparmi, senza correre troppi rischi
12.	Far studiare i figli
13.	Aiutare i figli ad entrare nella vita adulta (es. aiutarli a comprare la casa, ecc.)
14.	Prendersi cura dei familiari anziani e/o malati

	È un obiettivo ancora più importante che in passato
	È ugualmente importante
	È meno importante
	No, non è più un obiettivo 
B2. Nella società di oggi i giovani LASCIANO LA FAMIGLIA DI ORIGINE, VANNO A CONVIVERE e FANNO FIGLI SEMPRE PIÙ TARDI. Vorremo capire perché succede, secondo te. Di seguito sono riportate alcune frasi sui possibili motivi. Per ciascuna frase puoi dirmi quanto sei d’accordo?
Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa che sei “del tutto d’accordo” e 1 che sei “del tutto in disaccordo” 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
Del tutto                                                                                                                                         Del tutto 
in disaccordo										   d’accordo

(rotazione casuale)
1.	I giovani diventano maturi sempre più tardi 
2.	Mettere su famiglia non è l’obiettivo principale dei giovani
3.	Un tempo ci si sposava e si facevano figli presto perché tutti se lo aspettavano, i ragazzi di oggi fanno solo quello che li fa stare bene
4.	Viene prima la realizzazione personale, poi la famiglia
5.	I giovani pensano a vivere bene oggi e non programmano a lungo termine
6.	Molte coppie non hanno stabilità economica e sono costrette a rimandare le decisioni importanti
7.	Oggi uomini e donne hanno maggiori possibilità di realizzarsi professionalmente e diventa sempre più difficile trovare il momento giusto per mettere su famiglia
8.	È venuta meno la fiducia nella possibilità di creare rapporti duraturi 
9.	Per mettere su famiglia in passato c’erano regole precise, oggi i giovani vogliono essere liberi di scegliere se e quando andare a convivere, se sposarsi oppure no, se fare figli oppure no
10.	Oggi regna l’incertezza (lavoro, reddito, casa, ecc.), è impossibile seguire le tappe della famiglia tradizionale   

B3. Le statistiche dicono che IN ITALIA SI FANNO SEMPRE MENO FIGLI. Perché succede, secondo te? Di seguito sono riportate alcune frasi sull’AVERE FIGLI. Puoi dirmi quanto sei d’accordo?
Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa che sei “del tutto d’accordo” e 1 che sei “del tutto in disaccordo” 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
Del tutto                                                                                                                                         Del tutto 
in disaccordo										   d’accordo
(rotazione causale)
1.	Non si pensa al futuro, non si vogliono responsabilità 
2.	Non si vuole mettere al mondo figli per farli vivere in un mondo come quello attuale 
3.	Le famiglie non hanno stabilità economica e lavorativa 
4.	Il costo di uno o più figli è insostenibile per una famiglia con un reddito normale
5.	Non c’è aiuto da parte dello Stato
6.	I giovani sono concentrati solo su se stessi e non sono disposti a rinunciare a niente 
7.	Le donne che fanno figli sono discriminate sul lavoro
8.	Si entra nel mondo del lavoro troppo tardi 
9.	Sempre più persone non sono fertili 
10.	Mancano asili e servizi
11.	È più difficile costruire relazioni durevoli fra uomini e donne
12.	Decidere se e quando fare figli è la più grande conquista delle nuove generazioni
13.	Il lavoro oggi non consente la necessaria flessibilità per prendersi cura dei figli


B4. Secondo te, i giovani italiani: 
(singola) (no rotazione)
	Vorrebbero fare figli ma, per ragioni diverse, non possono
	Non hanno desiderio/interesse/coraggio di farli

B5. Sempre più giovani donne rivendicano il diritto di non fare figli. Come valuti questo cambiamento?
Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa che sei “estremamente positivo” e 1 che sei “estremamente negativo” 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
Estremamente                                                                                                                        Estremamente 
negativo                                                                                                                                            positivo

B6. Nel corso del tempo la famiglia è cambiata. Di seguito sono elencati alcuni tipi di unioni.  Per ciascuna puoi dirmi se ritieni che possa essere definita una “famiglia” oppure no?
(ruotare)
1.	Coppia sposata e i loro figli biologici o adottivi
2.	Coppia convivente e i loro figli biologici o adottivi
3.	Un solo genitore che si occupa di allevare ed educare i figli
4.	Due persone che hanno figli provenienti da relazioni precedenti si uniscono e formano una nuova famiglia. Questa include i figli di uno solo dei due partner e i figli comuni.
5.	Convivenza che include non solo genitori e figli, ma anche altri parenti come nonni, zii, zie, cugini o parenti stretti
6.	Una coppia dello stesso sesso che ha figli, nati attraverso l’adozione, il parto di uno dei partner, la procreazione assistita
7.	Convivenza di persone legate da un rapporto di amicizia 
8.	Convivenza di persone che vivono insieme per dividere le spese
9.	Convivenza di una persona, con i suoi animali domestici 
	Sì, è una famiglia
	No, non è una famiglia
	Non so

B7. Parliamo della tua famiglia. Di seguito sono riportare alcune tipologie di nuclei familiari. Quale descrive meglio la tua situazione familiare? 
(non ruotare) (una sola risposta)
	Vivo con la mia famiglia di origine (genitori, fratelli, altri familiari)
	Vivo solo con il partner    va alla sezione seguente
	Vivo con partner e figlio/figli  va alla sezione seguente
	Vivo solo con figlio/figli 
	Vivo da solo
	Vivo con altre persone: amici, colleghi di lavoro/studio, ecc.
	Altra situazione familiare e cioè (specificare) ___________________________________________

(se non vive con il partner)
B8. Attualmente hai una relazione di coppia?
	Sì
	No   va alla sezione seguente

(se ha una relazione di coppia)
B9. È una relazione stabile?
	Sì
	No  va alla sezione seguente 

(se alla dom. B9. ha risposto che ha una relazione stabile)
B10. Avete in programma di andare a convivere?
	Si  va a dom. B12
	No  va a dom. B11
	Forse più avanti, non abbiamo ancora deciso  va a dom. B11.

(se alla dom. precedente ha risposto che non ha in programma di convivere oppure “forse più avanti”)
B11. Per quali motivi non avete in programma/non avete ancora deciso di andare a convivere?
(rotazione) (seleziona tutte le risposte pertinenti)
1.	Non è obbligatorio mettere su famiglia
2.	Stiamo bene così
3.	Non ci sentiamo pronti per la convivenza/il matrimonio
4.	Lo faremo al momento giusto
5.	Non possiamo far fronte alle spese di una nuova casa (mutuo, affitto, ecc.)
6.	Non abbiamo ancora trovato la casa / il posto giusto per noi
7.	Devo/dobbiamo prima finire gli studi
8.	Devo/dobbiamo prima trovare lavoro
9.	Rimanendo in famiglia, conteniamo le spese e possiamo destinare i risparmi alle nostre passioni e a 
a.	viaggiare 
10.	Altra risposta (e cioè) _____________________________________________________________


(se alla dom. B9. Ha risposto “relazione stabile”)
B12. Prevedete di sposarvi?
	Si
	No
	Forse più avanti, non abbiamo ancora deciso

(se hanno fino a 50 anni) 
B13. Avete in programma di avere o adottare uno o più figli?
	Si  va alla sezione seguente
	No 
	Forse più avanti, non abbiamo ancora deciso

(se alla domanda precedente ha risposto “no” oppure “forse più avanti”)
B14. Per quali motivi non avete in programma/non avete ancora deciso di avere o adottare figli?
(rotazione) (seleziona tutte le risposte pertinenti)
1.	Non vogliamo avere figli
2.	Non ci sentiamo pronti per fare figli
3.	Non siamo sicuri che il nostro rapporto sia quello definitivo
4.	Fare figli non è la nostra priorità 
5.	Non vogliamo rinunciare a goderci la vita
6.	C’è tempo, siamo ancora giovani
7.	Dobbiamo prima finire gli studi
8.	Dobbiamo prima trovare lavoro
9.	Non potremmo far fronte alle spese di uno o più figli
10.	Non possiamo avere figli
11.	Altra risposta (e cioè) _____________________________________________________________

 

SEZIONE C – LE RELAZIONI SENTIMENTALI
(porre alternativamente la sezione C e la sezione O – selezione random)
(a tutti)
C1. Gli ultimi anni sono stati un periodo di cambiamenti in molti campi della nostra vita. A tuo giudizio COS’È CAMBIATO NELLE RELAZIONI SENTIMENTALI? Qual è LA PAROLA D’ORDINE DI QUESTI ANNI in fatto di RELAZIONI SENTIMENTALI?
(risposta aperta)
…………………………………………………………………………………………………………………………………………….

C2. Di seguito sono riportate alcune frasi che descrivono POSSIBILI CAMBIAMENTI negli ORIENTAMENTI DEGLI ITALIANI a riguardo delle RELAZIONI SENTIMENTALI. Dovresti dirmi quanto sei d’accordo con ciascuna frase.  

Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa che sei “del tutto d’accordo” e 1 che sei “del tutto in disaccordo” 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
Del tutto                                                                                                                                            Del tutto 
in disaccordo                                                                                                                                   d’accordo

(rotazione)
1.	È aumentata la libertà nell’espressione sessuale ed è accettata una gamma più ampia di pratiche e preferenze
2.	Fino a pochi anni fa c’era riprovazione verso le persone LGBTQI+ (gay, lesbiche, bisessuali, ecc.), oggi non più
3.	I siti web, i social media e le app di incontri hanno reso più comune il modo in cui le persone si incontrano e si connettono emotivamente.
4.	Le app di incontri consentono a chiunque di trovare partner e ottenere ciò che desidera
5.	Molte donne hanno adottato un comportamento sessuale più libero, che finora era consentito solo agli uomini
6.	I giovani di oggi sono poco interessati alla sessualità 
7.	La sessualità è diventata così facile per tutti che molti hanno perso interesse a praticarla 
8.	Sono aumentate le relazioni occasionali o basate su esperienze di breve termine
9.	Si è assistito a una maggiore accettazione di diverse forme di relazioni 
10.	Grazie ai social c’è più possibilità di scelta del partner e questo ha reso le persone più esigenti
11.	Tutto quello che si fa oggi si faceva anche prima, la differenza è che oggi se ne parla
12.	Gli uomini sono più attenti che un tempo al piacere femminile
13.	Nelle relazioni siamo diventati più esigenti: conosci una persona, non ti piace, OK passi alla prossima
14.	Internet e i social ha favorito la diffusione di comportamenti sessuali perversi e patologici
15.	Abbiamo iniziato a parlare molto più liberamente di sessualità
16.	In alcune zone del paese le cose non sono davvero cambiate, il potere maschile è ancora dominante


C3. Hai mai iniziato una relazione sentimentale o sessuale con una persona che hai conosciuto sui social? 
	Sì
	No

C4. Parliamo di app di incontri. Hai mai utilizzato un’app di incontri come Tinder, Grindr o simili? 
	Sì
	No  va a dom. C7.

(se ha usato app di incontri)
C5. Per quali motivi hai scelto di utilizzare un’app di incontri?
(seleziona tutte le risposte pertinenti)  
	Per incontrare nuove persone
	Per trovare una relazione 
	Per fare sesso
	Per espandere il mio cerchio sociale
	Per curiosità o per passare il tempo
	Altro motivo (specificare) ____________________________________________________

C6.	Quanto spesso utilizzi app di incontri?
(una sola risposta) 
	Tutti i giorni o quasi 
	Più volte alla settimana
	Una volta alla settimana
	Più raramente
	Le ho usate in passato ma ho smesso

(a tutti)
C7.	Qual è il tuo orientamento sessuale?
	Eterosessuale (sono attratto da persone dell’altro sesso) 		
	Omosessuale (sono attratto da persone del mio stesso sesso)	
	Bisessuale (sono attratto da persone di entrambi i sessi) 	
	Asessuale (non provo attrazione sessuale verso gli altri, solo attrazione romantica o emotiva)
	Altra risposta (specificare) ___________________________________________________
	Preferisco non rispondere

 
SEZIONE D – POLITICA E DEMOCRAZIA
(porre alternativamente la sezione D e la sezione E – selezione random)


(A tutti)
D1. Qual è il tuo GRADO DI INTERESSE per la POLITICA?
Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa “mi interessa moltissimo”, mentre 1 significa “non mi interessa per niente”

	1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
									
Non mi 											       Mi 
interessa    										               interessa                 per niente											moltissimo

D2. Qual è il tuo GRADO DI FIDUCIA verso la POLITICA ITALIANA?
Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa “moltissima fiducia” mentre 1 significa “nessuna fiducia”

	1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
									
Nessuna 											 Moltissima 
fiducia    										               fiducia                
D3. DESTRA e SINISTRA: secondo te è una DISTINZIONE ANCORA VALIDA, che indica DIFFERENZE REALI NEGLI IDEALI E NEI PROGRAMMI dei partiti, oppure è una distinzione che non è più valida in quanto GLI IDEALI E I PROGRAMMI NON SONO MOLTO DIVERSI E I PARTITI CAMBIANO POSIZIONI ED ALLEANZE secondo la convenienza del momento?
	Distinzione ancora valida	 
	Distinzione non più valida
D4. Se qualcuno ti chiedesse se sei di destra o di sinistra:
	Sapresti con certezza cosa rispondere		 
	Non sapresti bene cosa rispondere
D5. Alle ultime elezioni hai votato un partito o un movimento di:
(non ruotare)
	Destra
	Centro-destra		 
	Centro
	Centro-sinistra
	Sinistra
	Preferisco non rispondere


D6. Parliamo di DEMOCRAZIA. Qual è il tuo GRADO DI FIDUCIA verso la DEMOCRAZIA come forma di governo?
Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa “moltissima fiducia” mentre 1 significa “nessuna fiducia”

	1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
									
Nessuna 											 Moltissima 
fiducia    										               fiducia                

D7. Alcuni ritengono che la democrazia garantisca le migliori condizioni per lo sviluppo della libertà, del progresso e della pace tra i popoli. Altri ritengono che la democrazia sia la forma di governo in cui tutti possono dire quello che vogliono e nessuno decide. Quale di queste interpretazioni è più vicina alla tua?
(rotazione) (multiple)
	Democrazia = libertà, progresso, benessere, pace
	Democrazia = tutti parlano e nessuno decide
 
SEZIONE E – EUROPA
(porre alternativamente la sezione D e la sezione E – selezione random)
(A tutti)
E1. Cambiamo ancora argomento, parliamo di “EUROPA”. Di seguito sono indicate alcune parole in opposizione: collaborazione e competizione, utopia e speranza, ecc.. Vorremmo sapere quale delle due parole associ all’Europa e con quale intensità. 
Rispondi con un voto da 1 a 10 dove 10 indica che associ completamente l’Europa alla parola riportata a destra mentre 1 indica che associ completamente l’Europa alla parola riportata a sinistra. Ad esempio se pensi che l’Europa sia solo competizione scriverai 10, se pensi che sia solo collaborazione scriverai 1. E così via
(rotazione)
Collaborazione                                                                                                                             Competizione
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

Opportunità                                                                                                                                               Zavorra
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

  Passato                                                                                                                                               Futuro
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

    Ideali                                                                                                                                               Interessi
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
  
    Unione                                                                                                                                               Divisione
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

  Decadenza                                                                                                                                                    Progresso
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

 Somiglianze                                                                                                                                                    Differenze
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

Buona amministrazione                                                                                                                                                   Burocrazia
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

E2. Quanto ti senti… 
Rispondi con un voto da 1 a 10 dove 1 significa “pochissimo” e 10 significa “moltissimo”
(rotazione)
1.	Italiano
2.	Europeo
3.	Mediterraneo
4.	Occidentale
5.	Cittadino del mondo
6.	Della tua regione (piemontese, veneto, campano, sardo, ecc.) 
7.	Della tua città/comune

1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
Pochissimo                                                                                                                                        Moltissimo 


 
SEZIONE F – BENESSERE MENTALE 

(a tutti)
F1. Come descriveresti il tuo stato di benessere psicologico?
Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa “estremamente positivo” mentre 1 significa “estremamente negativo. 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
Estremamente								                    Estremamente
negativo											positivo

F2. Di seguito sono riportate alcune frasi che descrivono lo stato di benessere o malessere di una persona. Vorremo capire in generale come ti senti.
Rispondi con un voto da 1 a 10 dove 10 significa che ti riconosci del tutto nello stato d’animo riportato a destra e 1 significa che ti riconosci del tutto nello stato d’animo riportato a sinistra, Usa i punteggi intermedi per graduare il tuo giudizio.
(rotazione)
Disturbato da                                                                                                                                   In buone
malattie,                                                                                                                                          condizioni
dolori,                                                                                                                                                  di salute
disturbi
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

Depresso                                                                                                                                            Euforico 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

In balia                                                                                                                                         Padrone  degli eventi                                                                                                                                  della tua vita
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

 Calmo                                                                                                                                        Con i nervi a
                                                                                                                                                           fior di pelle
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

  Pieno di
  energia                                                                                                                                             Esaurito
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

Scoraggiato                                         Positivo
   e triste                                                                                                                                  e allegro

1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

Soddisfatto                                                                                                                                         Deluso  della tua vita                                                                                                                               della tua vita
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

Fai quello											Fai quello
che desideri                                                                                                                 che sei costretto a fare
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

 Ti svegli fresco                                                                                                                                 Ti svegli   riposato									               	già stanco
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

Sereno, 											In ansia
in pace con 										      preoccupato
il mondo                                                                                                                                       arrabbiato

1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

Stabile                                                                                                                                                 Volubile
sicuro di te stesso                                                                                                                             insicuro 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10


 Sotto				                                                                                                          Rilassato pressione
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

 Dormi il giusto		                                                                                                    Dormi poco
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10

F3. Secondo alcuni studi, I PROBLEMI DI BENESSERE MENTALE SONO IN AUMENTO IN TUTTO IL MONDO. Tu personalmente HAI SOFFERTO IN PASSATO O SOFFRI ATTUALMENTE di qualcuno di questi problemi? 
(rotazione) (risposte multiple)
1.	Alternanza di umore elevato e normale/depresso
2.	Ansia
3.	Attacchi di panico, paura intensa ed improvvisa
4.	Depressione
5.	Disturbi alimentari: anoressia, bulimia, alimentazione incontrollata
6.	Dipendenza da sostanze: stupefacenti, alcol, tabacco, ecc.
7.	Altri tipi di dipendenza: giochi, scommesse, tecnologia, shopping, cibo, lavoro, esercizio fisico, sesso, pornografia, ecc. 
8.	Fobie (paura irrazionale di specifiche situazioni, oggetti, ecc.)
9.	Preoccupazioni frequenti per la salute, ipocondria
10.	Isolamento sociale
11.	Irritabilità 
12.	Altro problema di benessere mentale (e cioè) _____________________________________
13.	No, nessuno di questi
F4. In base alla tua esperienza personale, puoi dirmi, QUALI DEI FENOMENI INDICATI DI SEGUITO POSSONO CONTRIBUIRE A SPIEGARE L’AUMENTO DEI PROBLEMI DI BENESSERE MENTALE nella nostra società? 
(rotazione) (risposte multiple)
1.	La crescente competitività nel mondo del lavoro 
2.	La pressione per ottenere buone prestazioni negli studi
3.	La difficoltà nel trovare un lavoro stabile e ben remunerato
4.	L'insicurezza economica e la perdita del lavoro
5.	La difficoltà di bilanciare il lavoro con la vita personale
6.	La perdita del sentimento religioso 
7.	L'urbanizzazione e lo stile di vita contemporaneo
8.	Le crescenti disuguaglianze nella società
9.	Le aspettative irrealistiche di successo e di realizzazione personale
10.	L’indebolimento dei legami all’interno della famiglia
11.	L’indebolimento dei legami nella comunità
12.	Le preoccupazioni sull’evoluzione della vita umana e i timori di catastrofi incombenti (guerre, clima, pandemie, migrazioni, ecc.)
13.	L’uso dello smartphone e dei social 
14.	Nessuno di questi ma ___________________________________________________
15.	Non sa
F5. Molte persone hanno un USO ASSIDUO DELLO SMARTPHONE E DEI SOCIAL. Come definiresti il tuo utilizzo?
(una sola risposta) 
	Continuo (sei collegato sempre, quasi sempre)
	Frequente ma non continuo
	Moderato
	Occasionale  va alla sezione K
	Non uso lo smartphone  va alla sezione K


SEZIONE G –FUTURO

(a tutti)
G1.  Quanta fiducia hai nel TUO FUTURO PERSONALE? 
Rispondi con un voto da 1 a 10 dove 10 significa che hai “moltissima” fiducia mentre 1 significa che hai “pochissima fiducia” 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
Pochissima                                                                                                                                        Moltissima 
G2.  Quanta fiducia hai nel FUTURO DELL’ITALIA? 
Rispondi con un voto da 1 a 10 dove 10 significa che ha “MOLTISSIMA” fiducia mentre 1 significa che hai “POCHISSIMA” fiducia 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
Pochissima                                                                                                                                        Moltissima 
   
G3.  E quanta fiducia hai nel FUTURO DEL MONDO nel suo complesso? 
Rispondi con un voto da 1 a 10 dove 10 significa che ha “MOLTISSIMA” fiducia mentre 1 significa che hai “POCHISSIMA” fiducia 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
Pochissima                                                                                                                                        Moltissima 

G4. Nei prossimi anni, la nostra vita è destinata a migliorare o a peggiorare?
Rispondi con un voto da 1 a 10 dove 10 significa che “MIGLIORERÀ MOLTISSIMO” mentre 1 significa ritieni che “PEGGIORERÀ MOLTISSIMO” 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
PEGGIORERÀ   					                    			           MIGLIORERÀ
MOLTISSIMO										         MOLTISSIMO
G5. Parliamo del cambiamento climatico. Nel corso della tua vita futura, quanto è probabile per te di vivere una catastrofe ecologica? 
Rispondi con un voto da 1 a 10 dove 10 significa che la ritieni “estremamente probabile” mentre 1 significa che non la ritieni “per niente probabile” 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
PER NIENTE                                                                                                                          ESTREMAMENTE PROBABILE                                            							         PROBABILE
 
SEZIONE H – LE INFORMAZIONI RICERCATE E LE FONTI UTILIZZATE 
SU COSA SI INFORMANO
(a tutti)
H1 Parliamo di INFORMAZIONE. Vorremmo sapere QUALI SONO I TEMI CHE TI INTERESSANO E SU CUI TI INFORMI. Non pensare solo a ciò che approfondisci in modo dettagliato ma anche alle COSE CHE TI PIACE SAPERE E SU CUI CERCHI O RICEVI INFORMAZIONI. 
(non ruotare e presentare con i titoli dei cluster) (risposte multiple)
(se ha indicato più temi a dom. H1)
H2 Fra i TEMI che ci hai indicato, quali sono quelli a cui dedichi MAGGIORE ATTENZIONE? 
(non ruotare e presentare con i titoli dei cluster) (solo temi citati alla dom. H1) (max 5 risposte)
Attualità, notizie 
	Attualità nazionale e internazionale
	Cronaca locale 
	Politica italiana 
	Politica internazionale 
	Economia e finanza
	Scienza e ricerca scientifica
	Tecnologia
	Sport (risultati sportivi, goal, classifiche, ecc.)  
Intrattenimento e passioni personali
	Cultura ed eventi culturali (mostre, festival, ecc.)
	Cinema, serie tv
	Musica
	Svago, giochi, relax, gossip, contenuti virali, meme, clip comiche, ecc.
	Hobby
Educazione, lavoro, soldi
	Studio: informazioni relative al tuo ambito di studi (scuola, università, ecc.)
	Lavoro: informazioni relative al tuo lavoro
	Soldi e finanza personale
Salute e lifestyle
	Salute, benessere fisico e mentale
	Viaggi, cucina, moda 
Informazioni di servizio
	Informazioni pratiche (es. meteo, orari, guide, tutorial, ecc.)
	Informazioni generali/ di base (es. motori di ricerca, wikipedia, dizionari, traduttori, ecc.)
Altro 
	Altra risposta (specificare) ……………………………………………………………………………………………
	Nessuno di questi  va alla sezione Q 

ATTRAVERSO QUALI FONTI SI INFORMANO
(a tutti)
H3. QUALI FONTI di informazione utilizzi?
(risposte multiple) (non ruotare)  
(se più di una risposta alla dom. H3)
H4. Quali sono le tue FONTI di informazione PRINCIPALI?
(max 5 risposte) (non ruotare) (solo fonti citate alla dom. H3)
1.	Telegiornali
2.	Altre trasmissioni tv dedicate all’informazione (talk show di attualità, programmi di inchiesta, dossier a puntate, documentari, infotainment, economia e finanza, news sportive, ecc.)
3.	Radio
4.	Quotidiani cartacei/stampati 
5.	Quotidiani online 
6.	Agenzie di stampa (es. Ansa)
7.	Altri giornali/riviste/testate cartacee
8.	Altri giornali/riviste/testate online
9.	App di informazione (quotidiani, riviste online, ecc.)
10.	Altri siti di informazione 
11.	Aggregatori di notizie (Google News, Apple news, Yahoo News, ecc.)
12.	Motori di ricerca (Google, Bing, ecc.)
13.	Social media 
14.	Giornalisti online, “content creator”
15.	Podcast
16.	Newsletter
17.	Intelligenza Artificiale
18.	Altra fonte (specificare) ……………………………………………………………………………………………….
19.	Nessuna 

(se “quotidiani cartacei” alla dom. H3) 






H5.Quali QUOTIDIANI CARTACEI/STAMPATI leggi?
(ruotare) (risposte multiple)
1.	Avvenire 
2.	Il Corriere della Sera
3.	Il Fatto Quotidiano
4.	Il Giornale
5.	Il Messaggero
6.	Il Resto del Carlino 
7.	La Gazzetta dello Sport
8.	La Repubblica
9.	La Stampa
10.	Il Sole 24 ore
11.	Altro quotidiano cartaceo 

(se “quotidiani online” alla dom. H3.)
H5BIS. Quali QUOTIDIANI ONLINE leggi?
(ruotare) (risposte multiple)  
1.	Avvenire 
2.	Fanpage
3.	HuffPost
4.	Il Corriere della Sera
5.	Il Fatto Quotidiano
6.	Il Giornale
7.	Il Messaggero
8.	Il Post
9.	Il Resto del Carlino 
10.	Il Sole 24 ore
11.	La Gazzetta dello Sport
12.	La Repubblica
13.	La Stampa
14.	Linkiesta
15.	Altro quotidiano online (specificare) _________________________________________

(se “social” alla dom. H3.) 
H6. Su quali SOCIAL TI INFORMI?  
(ruotare) (risposte multiple) 
(se più di un social alla dom. H6)
H7. Qual è il social che usi maggiormente PER INFORMARTI?  
(solo social citati a dom. H6) (risposta singola)
	Facebook
	Instagram 
	Linkedin
	Telegram
	Tik Tok
	X (ex Twitter)
	Youtube 
	Altro social

QUANTO SI INFORMANO 
(a tutti, per ciascuna fonte di informazione citata a dom. H3.)
H8.1-H8.n Con quale frequenza ti informi attraverso … (fonte di informazione citate a dom. H3)?
(una sola risposta)
	Tutti i giorni, diverse volte al giorno
	Tutti i giorni o quasi, una o due volte al giorno
	Alcune volte durante la settimana
	Circa una volta la settimana
	Più di rado, in caso di necessità

(a tutti)
H9. Nel complesso qual è il canale principale attraverso cui ti informi?
(rotazione) (una sola risposta)
1.	La stampa tradizionale e online
2.	I social
3.	Altro canale (specificare)  _________________________________________________

H10. In un giorno medio, quanto tempo dedichi ad informarti?
(una sola risposta)
	Meno di un’ora
	1-2 ore 
	3-4 ore 
	5-6 ore 
	7 ore e più
	Non sa

COME SI INFORMANO

H11. Quale delle due frasi che seguono descrive meglio il modo in cui ti informi/ricevi le informazioni?
(rotazione) (una sola risposta)
	Sono esposto ad un flusso continuo di informazioni attraverso i social, i motori di ricerca, la televisione, le chat con gli amici e i familiari, ecc.
	In certi momenti della giornata mi prendo del tempo per cercare le informazioni che mi interessano/mi servono 

H12. Ti informi prevalentemente:
(rotazione) (una sola risposta)
	Leggendo articoli su carta, online, siti, app, ecc.
	Guardando video sui social
	Ascoltando radio, podcast, ecc.

H13. A volte le informazioni che riceviamo non sono sufficienti. Ti capita di voler APPROFONDIRE UNA NOTIZIA e di cercare informazioni su ALTRE FONTI?
(non ruotare) (una sola risposta)
	Sì, spesso
	Sì, qualche volta
	Sì, di rado 
	No, /quasi mai/mai  va a dom. H18

(se “spesso” oppure “qualche volta” oppure “di rado” a H13)
H14. Quando vuoi approfondire una notizia solitamente cosa fai?
(ruotare) (una sola risposta)
	Vai su Google, cerchi una fonte attendibile che riporti la stessa notizia e la approfondisci
	Confronti diversi post sullo stesso social in cui hai trovato la notizia  va a dom. H17
	Altra risposta (specificare) …………………………………………………………………………………………..

H15. Per approfondire una notizia, secondo te quale tipo di fonte è più attendibile?
(ruotare) (una sola risposta)
1.	Telegiornali
2.	Altre trasmissioni tv dedicate all’informazione (talk show di attualità, programmi di inchiesta, dossier a puntate, documentari, infotainment, economia e finanza, news sportive, ecc.
3.	Radio
4.	Quotidiani cartacei/stampati 
5.	Quotidiani online 
6.	Agenzie di stampa (es. Ansa)
7.	Altri giornali/riviste/testate cartacee
8.	Altri giornali/riviste/testate online
9.	App di informazione (quotidiani, riviste online, ecc.)
10.	Altri siti di informazione 
11.	Aggregatori di notizie (Google News, Apple news, Yahoo News, ecc.)
12.	Motori di ricerca (Google, Bing, ecc.)
13.	Social media 
14.	Giornalisti online, “content creator”
15.	Podcast
16.	Newsletter
17.	Intelligenza Artificiale
18.	Altra fonte (specificare) ……………………………………………………………………………………………….

(se più di un social alla dom. H6 e indica “Social media” a H15) 
H16. Su quale SOCIAL preferisci APPROFONDIRE LE NOTIZIE?  
(ruotare) (una sola risposta) 
(solo social citati a dom. I6)
	Facebook
	Instagram 
	Linkedin
	Telegram
	Tik Tok
	X (ex Twitter)
	Youtube 
	Altro social

(se “spesso” oppure “qualche volta” oppure “di rado” a H13)
H17. Perché senti l’esigenza di approfondire una notizia?
(ruotare)
1.	Per verificare se è una notizia vera oppure un “fake” (falso)   
2.	Per conoscere i fatti secondo una fonte più attendibile di quella che utilizzo abitualmente
3.	Per confrontare più versioni della stessa notizia e farmi un’idea personale 
4.	Per avere un’interpretazione autorevole da parte di un esperto
5.	Altra risposta (specificare) …………………………………………………………………………………………….

PERCHE’ SI INFORMANO
(a tutti)
H18. Ti informi anzitutto per:
(rotazione) (una sola risposta)
	Essere aggiornato su cosa succede nel mondo
	Coltivare le tue passioni, i tuoi interessi personali, i tuoi hobby

H19. Sei più interessato a quello che succede:
(rotazione) (una sola risposta)
	Vicino a te, nella tua zona (città, regione, ecc.)
	Nel mondo, a livello globale


H20. Parliamo in particolare delle NOTIZIE, cioè delle informazioni su fatti recenti e rilevanti, diffuse attraverso la stampa. Come definiresti il tuo interesse nei confronti delle NOTIZIE?
(una sola risposta)
	Sono estremamente interessato
	Sono molto interessato
	Sono abbastanza interessato
	Sono poco interessato
	Non sono per niente interessato

APPROFONDIMENTO SU TECNOLOGIA 

(se a dom. H1 ha risposto “Tecnologia”)


H21. In precedenza mi hai detto che sei interessato e ti informi sulla TECNOLOGIA. In particolare, SU QUALI TEMI? 
(rotazione) (risposte multiple)
1.	Dispositivi mobili e gadget (smartphone, tablet, wearable e altri dispositivi connessi).
2.	Social media e comunicazione digitale 
3.	Gaming e intrattenimento (console, videogiochi, e-sport, realtà virtuale e aumentata, esperienze immersive ecc.)
4.	Intelligenza artificiale e machine learning
5.	Programmazione e coding
6.	Innovazione e start-up
7.	Blockchain e criptovalute
8.	Robotica
9.	Sostenibilità e mobilità intelligente (energie rinnovabili, auto elettriche, smart cities, ecc.)
10.	Spazio, astronomia ed esplorazioni spaziali
11.	Altro (specificare) …………………………………………………………………………………………………………

H22. Ti informi sulla tecnologia per: 
(ruotare) (una sola risposta)
	Per essere informato su cosa succede nel mondo
	Per scoprire nuovi strumenti da utilizzare nella tua vita (lavoro, studio, vita privata, ecc.)

APPROFONDIMENTO SU SOLDI E FINANZA PERSONALE

(se a dom. H1 ha risposto “Soldi e Finanza Personale”)
H23. In precedenza mi hai detto che sei interessato e ti informi su SOLDI E FINANZA PERSONALE. In particolare, SU QUALI TEMI? 
(rotazione) (risposte multiple)
	Gestione delle spese e del budget
	Risparmio e obiettivi finanziari
	Investimenti personali
	Previdenza e pensione
	Gestione del debito e del credito
	Assicurazioni e protezione del patrimonio
	Fiscalità e tasse personali
	Educazione finanziaria in generale
	Altro (specificare) …………………………………………………………………………………………………………

(Se “Previdenza e pensione” alla dom. H23)
H24. In particolare a quali temi di carattere previdenziale e pensionistico sei interessato?
(risposta aperta) 
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………

(Se “Assicurazioni e protezione del patrimonio” alla dom. H23)
H25. In particolare a quali temi di carattere assicurativo e di protezione del patrimonio sei interessato?
(risposta aperta) 
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………



(se a dom.H1 ha risposto “Soldi e Finanza Personale”)
H26. Ti informi su soldi e finanza personale: 
(ruotare) (una sola risposta)
	Per interesse personale
	Per lavoro  va alla dom. H30

(se “interesse personale”)
H27. Quali fonti di informazione utilizzi: 
(ruotare) (risposte multiple)
	Quotidiani di economia e finanza (Sole 24 ore, Milano Finanza, ecc.)
	Pagine di economia e finanza di quotidiano non economici (Affari e Finanza de La Repubblica, ecc.)
	Articoli divulgativi e blog
	Giornalisti/Influencer/Content Creator che pubblicano video su YouTube, Instagram e TikToK 
	App di gestione finanziaria
	Webinar e corsi online (anche gratuiti)
	Community e forum (es. Reddit, Facebook gruppi tematici)
	Altra fonte (specificare) ………………………………………………………………………………………………

H28. Ti informi: 
(ruotare) (una sola risposta)
	Per aumentare le tue conoscenze
	In relazione ad un nuovo bisogno o ad una necessità contingente

H29. Le informazioni che raccogli ti servono anzitutto: 
(ruotare) (una sola risposta)
	Per avere un’infarinatura generale ed essere in grado di interagire più facilmente 
con uno specialista: un consulente, un promotore finanziario, un agente assicurativo, un influencer finanziario, ecc.) 
	Per aumentare la tua competenza e poter decidere in autonomia

APPROFONDIMENTO SU INTELLIGENZA ARTIFICIALE
(se a dom. H3. ha detto di usare l’Intelligenza Artificiale per cercare informazioni)
 H30. Mi ha detto che utilizzi l’Intelligenza Artificiale per cercare informazioni. OGNI QUANTO TEMPO la utilizzi?
	Tutti i giorni o quassi
	Più volte alla settimana 
	Circa una volta alla settimana
	1-2 volte al mese
	Meno di una volta al mese 

H31. PERCHE’ la utilizzi?
(rotazione) (risposte multiple)
	È pratica, trova rapidamente le informazioni
	Per avere una panoramica generale, un’infarinatura
	Per costruire un quadro completo dei fenomeni
	Per la sua capacità di costruire interpretazioni valide dei fenomeni 
	Perché puoi scegliere su quali temi fare l’approfondimento
	Come strumento contro le fake news
	Altro (specificare) ……………………………………………………………………………………………….

(se a dom. H3. NON ha detto di usare l’Intelligenza Artificiale per cercare informazioni)
H32. PERCHE’ NON UTILIZZI L’INTELLIGENZA ARTIFICIALE per cercare informazioni?
(rotazione) (risposte multiple)
	Non lo conosco
	Temo di non saperla usare
	Non credo che sia valida come strumento informativo
	Vorrei provarla ma non ho ancora avuto l’opportunità 
	Altro (specificare) ……………………………………………………………………………………………….
 

SEZIONE I – I CAMBIAMENTI IN ATTO NELL’INFORMAZIONE 
E L’IMPATTO SUGLI UTILIZZATORI
I CAMBIAMENTI IN ATTO NELL’INFORMAZIONE
(a tutti)
I1.   Come valuti la QUALITÀ DELL’INFORMAZIONE nel nostro Paese? 
Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa che la valuti in modo ESTREMAMENTE POSITIVO mentre 1 significa che la valuti in modo estremamente NEGATIVO.

1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
IN MODO										        IN MODO
ESTREMAMENTE                                                                                                               ESTREMAMENTE            
NEGATIVO                                                                                                                                  POSITIVO
I2.   Secondo te, NEL CORSO DEGLI ULTIMI 15-20 ANNI, la qualità dell’informazione nel nostro paese è MIGLIORATA O PEGGIORATA? Quanto?
Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa che l’informazione è MIGLIORATA MOLTISSIMO mentre 1 significa che l’informazione è PEGGIORATA MOLTISSIMO.

1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
PEGGIORATA									                 MIGLIORATA  MOLTISSIMO                                                                                                                            MOLTISSIMO

(Se voto 6:10 alla dom. I2)
I3. PERCHÉ pensi che sia MIGLIORATA?
(risposta aperta) 
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………

(Se voto 1:5 alla dom. I2)
I4. PERCHÉ pensi che sia PEGGIORATA?
(risposta aperta) 
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………

(a tutti)
I5.   Di seguito sono riportate ALCUNE FRASI SUI CAMBIAMENTI in atto nel mondo dell’informazione. Per ciascuna puoi dirmi e se sei d’accordo oppure no, e in che misura?    

Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa che sei DEL TUTTO D’ACCORDO mentre 1 significa che è NON SEI PER NIENTE D’ACCORDO.
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
PER NIENTE									                     DEL TUTTO  D’ACCORDO                                                                                                                               D’ACCORDO
(rotazione casuale delle risposte) (non presentare i titoli dei cluster di item)
Qualità dell’informazione
1.	Nel mondo dell’informazione online sono emersi nuovi protagonisti, originali e autorevoli, indipendenti dai media tradizionali
2.	Oggi è più difficile formarsi un’opinione su quello che accade
3.	Oggi chiunque, anche se è privo di competenze, può produrre e pubblicare contenuti informativi online
Fake news 
4.	La diffusione di notizie false o distorte mi ha reso consapevole di quanto è importante l’approfondimento per farmi un’idea dei fenomeni
5.	Oggi è più che mai importante scegliere dove informarsi
6.	La diffusione di notizie false o distorte ha diminuito la mia fiducia verso i mezzi di informazione
7.	La qualità delle fake news continua a migliorare ed è sempre più difficile riconoscerle 
Clickbait
8.	Pur di avere più click, alcune grandi testate nazionali hanno abusato di titoli clickbait / sensazionalistici, perdendo credibilità 
Ruolo dei social
9.	Sui social le notizie sono più libere, subiscono meno condizionamenti 
10.	Sui social le notizie arrivano prima e rimangono più a lungo che nei TG
11.	Sui social, ho smesso di leggere i commenti dei lettori: troppe polemiche e negatività 
Bolle informative 
12.	Gli algoritmi tendono a rinforzare le opinioni preesistenti, limitando il confronto tra punti di vista diversi
13.	Gli algoritmi personalizzano i contenuti in base agli interessi dell’utente, con conseguenze sulla visibilità dei contenuti e sulla formazione dell’opinione pubblica

Intelligenza artificiale
14.	L’intelligenza artificiale offre una visione completa sul tema ricercato, dal momento che attinge a tutti i tipi di fonti e di opinioni
15.	L’uso dell’intelligenza artificiale nei media consente di produrre automaticamente le notizie e questo impoverisce l’informazione


I6.   Di seguito sono riportate alcune caratteristiche che dovrebbe avere l’informazione in un paese come il nostro. Per ciascuna dovresti dirmi se, negli ultimi 10-15 anni, la situazione nel nostro paese è migliorata o peggiorata, e in che misura.   
Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa che la situazione dell’informazione nel nostro paese è MIGLIORATA MOLTISSIMO mentre 1 significa che è PEGGIORATA MOLTISSIMO.

1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
PEGGIORATA									                 MIGLIORATA  MOLTISSIMO                                                                                                                            MOLTISSIMO
(rotazione casuale)
1.	La libertà di stampa 
2.	La pluralità delle fonti di informazione (pubblica, privata; locale, nazionale, internazionale; indipendente, ecc.)
3.	L’indipendenza dell’informazione dal potere politico ed economico 
4.	La facilità a trovare nel panorama delle fonti di informazione riferimenti sicuri e affidabili
5.	L’accuratezza, la trasparenza, l’affidabilità delle informazioni
6.	La facilità per tutti i tipi di persone (giovani e maturi, istruiti e meno istruiti, ricchi e poveri, ecc.) di trovare e consultare contenuti affidabili 
7.	La chiarezza e la trasparenza sulle eventuali finalità commerciali o pubblicitarie dell’informazione
8.	La possibilità di accedere gratuitamente alle informazioni fondamentali

CONOSCENZA DEL LESSICO DELL’INFORMAZIONE DIGITALE
I7.1-I7.10  Di seguito sono indicate alcune PAROLE CHE CAPITA DI LEGGERE in tv, su internet o sui giornali e che si riferiscono al mondo dell’informazione. Puoi dirmi se:
(rotazione) (risposte multiple)
1.	Fake news
2.	Deep fake
3.	Clickbait
4.	Bolle informative
5.	Camere dell’eco
6.	Fact-checking
7.	Polarizzazione delle opinioni
8.	Algoritmo
9.	Podcast
10.	Content creator
-	
	Sai esattamente di cosa si tratta
	Ne hai sentito parlare ma non sai esattamente di cosa si tratta
	Non ne hai mai sentito parlare

FAKE NEWS E DEEP FAKE

(a tutti)
I8.  Parliamo di FAKE NEWS, cioè le notizie false diffuse dai media e sui social. Che tipo di fake news TI PREOCCUPA DI PIÙ?
(rotazione) (una sola risposta)

	Le notizie completamente false 
	Le notizie non completamente false ma fuorvianti 
	Le notizie inaffidabili (fonti non del tutto credibili, voci di corridoio ecc.)

(se alla dom. I7.2 ha risposto che sa esattamente cos’è un Deep Fake)
I9. Puoi dirmi come definiresti un Deep Fake?
(risposta aperta) 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………
 I10. I Deep Fake sono “falsi creati con l’intelligenza artificiale”. Nella tua esperienza online, ti è capitato di trovare dei Deep Fake?
	 Sì, è capitato
	No, mai   va a dom. I12.

(se sì) 
 I11. Hai capito subito che si trattava di un falso?
	 Sì
	No 

(a tutti)
I12. Secondo te quello dei Deep Fake è:  
(rotazione) 
	Un fenomeno preoccupante
	Una delle tante novità di internet con cui ci abitueremo a convivere

L’IMPATTO DEI CAMBIAMENTI DELL’INFORMAZIONE SUGLI UTILIZZATORI
I13. Vorremmo capire CHE EFFETTO HANNO AVUTO SU DI TE I CAMBIAMENTI in atto nel mondo dell’informazione. Di seguito sono descritte alcune possibili reazioni delle persone. Vorrei sapere IN CHE MISURA TI RICONOSCI IN QUESTE DESCRIZIONI. 
Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa che ti riconosci DEL TUTTO nella descrizione mentre 1 significa che non ti riconosci PER NIENTE 

(rotazione) 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
PER NIENTE									                     DEL TUTTO 
       Frammentazione informativa
1.	Uso più mezzi di informazione rispetto a qualche anno fa (TV, radio, social, podcast, ecc.)
2.	Passo frequentemente da un canale all’altro per restare aggiornato
3.	Mi capita di non finire mai di leggere un articolo o guardare un video perché salto subito ad un altro contenuto.
Sovraccarico e stanchezza informativa
4.	A volte mi sento sfinito della quantità di notizie che ricevo 
5.	La necessità di essere sempre aggiornato mi crea ansia
6.	Spesso evito di seguire le notizie per non sentirmi sopraffatto
      Concentrazione e confusione
7.	Dopo aver consultato fonti diverse, mi sento più confuso
8.	Il flusso continuo di notizie riduce la mia concentrazione e la capacità di riflettere
9.	Ho difficoltà a distinguere le informazioni importanti da quelle secondarie.
Polarizzazione e filtro sociale
10.	I social mostrano soprattutto opinioni simili alle mie
11.	Discutere online su temi di attualità mi porta facilmente a scontri accesi
12.	Sento di vivere in una “bolla” informativa in cui raramente incontro idee diverse
Sensibilità alle fake news e fact-checking
13.	Temo di poter credere a notizie false o manipolate
14.	Prima di condividere un contenuto, verifico sempre che non sia una bufala
15.	Conosco siti o servizi di fact-checking che uso regolarmente
Selettività e fiducia
16.	Ora cerco di selezionare solo fonti affidabili per le mie informazioni
17.	Mi fido più dei giornali tradizionali che dei post sui social
18.	Spesso confronto la stessa notizia su più testate per valutarne l’attendibilità
         Alfabetizzazione digitale 
19.	Capisco come funzionano gli algoritmi di raccomandazione dei social



 
SEZIONE L – I DRIVER DI SCELTA DELLE FONTI DI INFORMAZIONE

COSA TI FA SCEGLIERE UNA FONTE DI INFORMAZIONE
(a tutti)
L1.   Vorremo capire COSA TI FA SCEGLIERE UNA FONTE DI INFORMAZIONE.   Di seguito sono indicate alcune caratteristiche. Per ciascuna dovresti dirmi QUANTO È IMPORTANTE per te NELLA SCELTA DI QUALE FONTE USARE per cercare un’informazione, una notizia, un commento. Quanto è importante che la fonte ….
Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa che per te quella caratteristica è FONDAMENTALE per scegliere la fonte mentre 1 significa quella caratteristica che NON È DAVVERO IMPORTANTE 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
Non importante                                                                                                                     Fondamentale 
(rotazione casuale degli item) (non riportare i titoli dei cluster)
Verità e oggettività
1.	Racconti i fatti in modo accurato, imparziale, 
2.	Coniughi la neutralità rispetto ai fatti e l’espressione di opinioni originali e interessanti
3.	Pubblichi le notizie solo dopo averle verificate
4.	Presenti le diverse opinioni in gioco
No clickbait
5.	Eviti le notizie e i titoli sensazionalistici (no click-bait)
Accessibilità e comodità d’uso
6.	Pubblichi notizie in tempo reale, con aggiornamenti rapidi e “breaking news
Tempestività e velocità di aggiornamento
7.	Offra un accesso immediato e rapido alle notizie (app, smartphone, notifiche push, ecc.)
Varietà di formati e multimedialità
8.	Presenti i contenuti in formati diversi (articoli, video, podcast, infografiche, ecc.)
Personalizzazione e rilevanza dei contenuti
9.	Personalizzi le notizie in base ai miei interessi e alle mie abitudini di lettura
Gratuità
10.	Sia gratuita e non richieda abbonamenti a pagamento
Allineamento con altre fonti attendibili 
11.	Presenti un certo allineamento con altre fonti considerate attendibili
Competenza, esperienza
12.	Abbia collaboratori esperti e competenti 
13.	Abbia padronanza degli argomenti e una solida specializzazione
Linguaggio chiaro, padronanza degli argomenti
14.	Usi un linguaggio chiaro ed accessibile a tutti
Trasparenza delle fonti
15.	Citi sempre le fonti delle notizie
Prova sociale e influenza dei pari
16.	Venga condivisa o consigliata da amici, colleghi o influencer di cui mi fido
Allineamento valoriale ed editoriale 
17.	Rispecchi i tuoi valori e i tuoi punti di vista
Follower e rete
18.	Abbia tanti follower
19.	Faccia rete con altre fonti altrettanto qualificate e credibili 
Familiarità, reputazione, indipendenza
20.	Sia una fonte autorevole ed affidabile
21.	Sia indipendente da gruppi di interesse e da schieramenti politici
Interazioni 
22.	Permetta agli utenti  di interagire con i contenuti (commenti, sondaggi, dirette)
23.	I giornalisti/i content creator si espongano a livello personale, raccontandosi in prima persona, offrendo i propri contatti, mettendo in chiaro il proprio curriculum e la propria esperienza sul campo 

LA VALUTAZIONE DELLE PRINCIPALI FONTI DI INFORMAZIONE
L2.1-L2.16 Di seguito sono riportati i principali media. Per ciascuno puoi dirmi COME LI VALUTI COME FONTI DI INFORMAZIONE?
Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa che lo valuti in modo molto positivo mentre 1 significa che lo valuti in modo molto negativo

1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
MOLTO                                                                                                                                              MOLTO 
NEGATIVAMENTE                                                                                                              POSITIVAMENTE
1.	Rai 1, Rai 2, Rai 3, Rai News 24, Radio Rai, ecc.
2.	Rete 4, Canale 5, Italia 1
3.	La 7
4.	Nove
5.	Sky
6.	Grandi quotidiani nazionali (Corriere della Sera, La Repubblica, La Stampa, Il Sole 24 ore, ecc.), cartacei o online 
7.	Quotidiani locali/regionali (Il Messaggero, Resto del Carlino, Il Mattino, ecc.)
8.	Quotidiani “digital native” (Fan Page, Il Post, HuffPost, Linkiesta, ecc.)
9.	Quotidiani legati a partiti e movimenti politici (Il Giornale, Libero, Il Fatto Quotidiano, ecc.)
10.	Social media: Facebook
11.	Social media: Instagram
12.	Social media: TikTok
13.	Social media: Youtube
14.	Giornalisti online/Content Creator 
15.	Podcast
16.	Intelligenza Artificiale


(per le fonti di informazione verso le quali la fiducia è inferiore a 6) 
L3.1-L3.16 Per quali motivi non valuti in modo del tutto positivo …. (fonte di informazione con punteggio inferiore a 6 a dom. L2.1-L.15)? 

(risposta aperta) 
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………

TESTATE DIGITALI E SOCIAL RITENUTE PIU’ AFFIDABILI 
(a tutti)
L4.  Qual è la TESTATA DIGITALE che consideri PIÙ AFFIDABILE per i temi di tuo interesse, sia che si tratti di attualità/notizie sia che si tratti di passioni personali, lavoro eccetera?

(risposta aperta) 
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………

L5.  Qual è il SOCIAL che consideri PIÙ AFFIDABILE per i temi di tuo interesse, sia che si tratti di attualità/notizie sia che si tratti di passioni personali, lavoro eccetera?

(risposta aperta) 
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………


  
SEZIONE M – LE IMPRESE COME FONTI DI INFORMAZIONE
AWARENESS DELLE IMPRESE COME MEDIA COMPANIES
(a tutti)
M1. Negli ultimi anni ALCUNE IMPRESE CHE NON APPARTENGONO AL MONDO DEI MEDIA (industrie, banche, assicurazioni, ecc.) HANNO COMINCIATO A FARE INFORMAZIONE ATTRAVERSO I PROPRI CANALI SOCIAL E ALTRI MEZZI DI INFORMAZIONE. Non si tratta di pubblicità e neppure di redazionali che promuovono prodotti ma di INFORMAZIONE VERA E PROPRIA, RELATIVA AD ARGOMENTI DI CARATTERE GENERALE O DEL PROPRIO SETTORE. Ne eravate al corrente?
	Si
	No

(Se sì)
M2. Quali casi vi vengono in mente?
(risposta aperta) 
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………

(a tutti)
M3. Ecco alcuni esempi con cui potreste essere entrati in contatto:  
-	Intesa San Paolo realizza il podcast “La storia, le storie”, in cui intervista il Professor Alessandro Barbero su grandi protagonisti della nostra storia
-	Unipol ha creato Changes, una rivista online e cartacea, dedicata al cambiamento sociale, con interventi di studiosi ed esperti su molti argomenti diversi: dall’Intelligenza Artificiale alla crisi della natalità, dal PNRR alla salute mentale dei giovani
-	BPER ha creato il podcast “Tra fornelli e finanza” in collaborazione con lo chef Giorgio Locatelli, in cui prende a pretesto la cucina per fare educazione finanziaria di base
-	Nuvenia promuove la salute e il benessere delle donne attraverso un podcast sulla cura di sé al femminile
  In base a questi esempi, come valuti l’entrata delle imprese nel mondo dell’informazione?

	Molto positiva
	Abbastanza positiva
	Abbastanza negativa
	Molto negativa

(Se “molto o abbastanza positiva”)
M4. Perché dai una valutazione positiva?
(risposta aperta) 
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………

(Se “molto o abbastanza negativa”)
M5. Perché dai una valutazione negativa?
(risposta aperta) 
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………

PREFERENZA FRA DIVERSI MODELLI DI MEDIA COMPANY
M6. Quali fra gli esempi di cui abbiamo parlato ti sembrano più interessanti?  
(risposte multiple) (max 2 risposte) (rotazione)
	Intesa San Paolo con il podcast “La storia, le storie”, in cui intervista il Professor Alessandro Barbero su grandi protagonisti della nostra storia
	Unipol con Changes, la rivista online e cartacea dedicata al cambiamento sociale, con interventi di studiosi ed esperti su molti argomenti diversi: dall’Intelligenza Artificiale alla crisi della natalità, dal PNRR alla salute mentale dei giovani
	BPER  con  il podcast “Tra fornelli e finanza” e lo chef Giorgio Locatelli, in cui si prende a pretesto la cucina per fare educazione finanziaria di base
	Nuvenia che promuove la salute e il benessere delle donne attraverso un podcast sulla cura di sé al femminile
	Nessuno in particolare

FATTORI DI SUCCESSO DI UN’IMPRESA COME MEDIA COMPANY
(a tutti)
M7. Secondo te un’impresa che vuole fare informazione:
(rotazione)
	Deve occuparsi di argomenti del suo settore, perché ha esperienza e competenza in quest’ambito
	È preferibile che si occupi di argomenti non del suo settore, per non essere sospettata essere di parte o di voler fare pubblicità ai suoi prodotti

M8.1-M8.4 Di seguito sono indicate alcune frasi relative alle CARATTERISTICHE CHE DOVREBBE AVERE L’INFORMAZIONE DELLE IMPRESE per conquistare la fiducia degli utilizzatori. Per ciascuna dovresti dirmi quanto sei D’ACCORDO. 

 Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa che sei DEL TUTTO D’ACCORDO mentre 1 significa che non sei PER NIENTE D’ACCORDO

1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
PER NIENTE									                          DEL TUTTO D’ACCORDO
(rotazione)

-	Se l’impresa fa informazione deve essere assolutamente imparziale, altrimenti fa pubblicità
-	L’impresa non deve fare informazione con personale interno ma lasciare il campo ad esperti esterni o ad enti qualificati
-	Deve coinvolgere personalità autorevoli ed indipendenti
-	È importante che l’impresa faccia una dichiarazione che sancisce l’impegno assoluto alla trasparenza 
 
SEZIONE N – RESTANZA
(porre alternativamente la sezione C e la sezione O – selezione random)

(a tutti)
N1. Hai mai pensato di trasferirti in un’altra città o all’estero?
	Sì, l’ho fatto in passato e sono tornato 
	Sì, e sto pianificando di farlo
	Sì, ma per ora resto
	No, non ci ho mai pensato

N2. Se potessi, ti trasferiresti domani?

Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa “CERTAMENTE SI’” e 1 significa “CERTAMENTE NO” 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
CERTAMENTE	   								                      CERTAMENTE
NO												              SI

N3. Dove ti piacerebbe vivere in futuro?
	In una grande città italiana
	In una città italiana di medie dimensioni
	In un piccolo Comune / paese italiano
	All’estero
	Al mare
	Dove vivo ora

(se alla dom. N2 ha risposto 6:10)
N4. Per quali motivi sceglieresti di partire?
(max 3 risposte) 
	Maggiori opportunità lavorative
	Maggiore offerta formativa/universitaria
	Più servizi (sanità, trasporti, ecc.) 
	Maggiori stimoli culturali o sociali
	Per desiderio di indipendenza
	Per conoscere il mondo, per ampliare i miei orizzonti
	Non sto bene nel luogo in cui vivo
	Altro (specificare) _______________________________________________________

(se alla dom. N2 ha risposto 1:5)
N5. Per quali motivi sceglieresti di restare?
(risposta aperta) 
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………

(a tutti)
N6. Hai mai sentito parlare di “restanza”?
	Sì
	Forse, non sono sicuro
	No

(se “Sì” alla dom. precedente)
N7. Secondo te, cosa significa “restanza”?
(risposta aperta) 
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………
	…………………………………………………………………………………………………………………………………………

(a tutti)
N8. Chi sceglie di restare per costruire qualcosa di nuovo è: 
(max 3 risposte) 
	Coraggioso
	Idealista
	Illuso
	Realista
	Determinato
	Conservatore
	Visionario
	Passivo
	Altro: __________

N9. L’idea di restare per cambiare il tuo territorio/paese è per te fonte di ispirazione? Quanto?
Rispondi con un voto da 1 a 10, dove 10 significa “MOLTISSIMO’” e 1 significa 
“PER NIENTE” 
1	2	3	4	5	6	7	8	9	10
PER NIENTE									                 MOLTISSIMO
N10. Se avessi un finanziamento per avviare un progetto nella tua zona, lo faresti: 
	Sì, senza esitazioni
	Sì, ma solo con il supporto giusto
	Forse, dipende dal contesto
	No, preferirei farlo altrove
	No, non vorrei avviare nessun progetto

N11. Cosa ti incoraggerebbe a restare nella tua città/paese? 
(max 3 risposte) 
	Opportunità lavorative
	Supporto all’imprenditoria
	Infrastrutture digitali
	Spazi sociali o culturali
	Servizi pubblici (sanità, trasporti, assistenza, ecc.)
	Una comunità attiva e collaborativa
	Altro (specificare) ________________________________________________________
	Nulla, non ho fiducia nel futuro della mia città/paese

________________________________________


 

SEZIONE O- CARATTERISTICHE SOCIODEMOGRAFICHE 

(a tutti)
O1. Te compreso, DA QUANTE PERSONE è composta LA TUA FAMIGLIA? Considera solo le persone con cui abiti.
	una (solo io)
	due
	tre
	quattro
	cinque
	sei o più

O2. Hai figli?
	No, nessun figlio
	Uno
	Due
	Tre o più

O3. Qual è l’ultimo titolo di studi che hai conseguito?
	Licenza elementare
	Diploma di scuola media inferiore
	Diploma di scuola media superiore 
	Laura triennale
	Laurea magistrale / Laurea con ciclo unico
	Master
	Dottorato di ricerca 

(se a dom.O3 ha risposto scuola media superiore, laurea, master, dottorato o scuola di specializzazione alla dom. precedente)
O4.  Che tipo di diploma di scuola media superiore hai conseguito?
	Liceo
	Istituto professionale  va a dom. O6
	Istituto tecnico  va a dom. O6

(se alla dom. O4 ha risposto liceo)
O5.  Che tipo di liceo?
	Artistico
	Classico
	Linguistico
	Musicale e coreutico
	Scientifico
	Scienze Umane (psico-socio pedagogico, scienze sociali)


(se a dom. O3 ha risposto scuola media inferiore, scuola media superiore, laurea, master, dottorato o scuola di specializzazione alla dom. precedente)
O6. Nel tuo percorso di studi hai fatto esperienze di studio all’estero tipo Erasmus?
Considera le esperienze della durata di almeno un semestre
	Si
	No

(a tutti)
O7. Se qualcuno te lo chiedesse, come definiresti le condizioni economiche della tua famiglia?
	Agiate
	Serene
	Accettabili
	Inadeguate
	Preferisco non rispondere
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GIOVANI: OSSERVATORIO UNIPOL, 'PER GEN Z E MILLENIALS CONTA L'INDIPENDENZA ECONOMICA, MENO FARSI UNA FAMIGLIA'         
Milano, 22 set. (Adnkronos) - Cambio di paradigma per le nuove generazioni. Per la Gen Z e i Millennials il primo obiettivo è costruire la propria indipendenza economica, rimandando scelte come la genitorialità o il comprare una casa. Cresce il benessere mentale, ma riguarda solo gli uomini, mentre si rafforza il principio che il lavoro debba essere compatibile con la vita personale. È quanto emerge dall'Osservatorio GenerationShip 2025 di Changes Unipol a cura di Kkienn Connecting People and Companis che indaga i cambiamenti culturali, economici e sociali, offrendo una fotografia attuale di aspirazioni, paure e scelte delle nuove generazioni di ragazzi di età compresa tra i 16 e i 35 anni. ''Le nuove generazioni - afferma Fernando Vacarini, responsabile Media Relations del Gruppo Unipol - ci ricordano che i modelli tradizionali non sono più adeguati a governare un presente in continua evoluzione. Sono i giovani a dover indicare le priorità di oggi e di domani. A noi spetta la responsabilità di comprenderle, interpretarle e fornire risposte adeguate. Per questo, non ci possiamo limitare a interrogarci sulle nuove esigenze espresse dalle nuove generazioni ma dobbiamo mantenere un'attenzione costante sulla loro vita quotidiana e sui segnali che emergono dalle loro scelte, trasformandoli in soluzioni concrete. Questa evoluzione non rappresenta una minaccia, ma una straordinaria opportunità di progresso per il Paese e per un Gruppo come il nostro, che vuole esserne parte attiva. Sta a noi il compito di coniugare la loro visione con la nostra esperienza, individuando un punto di sintesi che renda il cambiamento fluido e non traumatico: un passo necessario per dare concretezza alla richiesta di dialogo tra generazioni.'' Per i giovani italiani di età compresa tra 16 e i 35 anni crescono di importanza la ricerca di un lavoro stabile e sicuro (dal +26% del 2023 al +34% del 2025) e il risparmio (dal +30% del 2023 al +33% del 2025), mentre continua a calare l'importanza di matrimonio e convivenza (-43% nel 2023 vs -47% nel 2025) e dell'avere figli (-44% contro -47%). Il cambiamento riguarda in particolare le giovani donne, che ritengono più importante che in passato conseguire un titolo di studio (+42%) in misura decisamente superiore ai giovani uomini (+28%). Le donne attribuiscono maggiore importanza anche al risparmio (+42% contro +26% degli uomini), alla ricerca di un lavoro stabile e sicuro (+39% contro il +28%) e alla carriera (+35% contro il +20%). Il 76% dei giovani ritiene che chi rinuncia a creare una famiglia lo faccia per mancanza di stabilità economica (era il 74% tre anni fa), a conferma di un trend consolidato. Ma non è solo una questione economica: la famiglia non è più vista come ''destino naturale'', ma come un'opzione fra le altre. La sfiducia nelle relazioni contribuisce poi a raffreddare ulteriormente il desiderio di costruire una famiglia: per il 62% dei giovani è venuta meno la fiducia nella possibilità di costruire rapporti duraturi. Emergono nuove forme di legame e modelli: famiglie allargate, nuclei monogenitoriali e persino la famiglia multispecie, dove il rapporto con un animale domestico per il 48% dei giovani intervistati diventa parte integrante della vita affettiva. (Che/Adnkronos) ISSN 2465 - 1222 22-SET-25 17:47 NNNN

GIOVANI: OSSERVATORIO UNIPOL, 'PER GEN Z E MILLENIALS CONTA L'INDIPENDENZA ECONOMICA, MENO FARSI UNA FAMIGLIA' (2)         
(Adnkronos) - Sempre meno i figli. Secondo il report il 75% dei giovani pensa che fare figli sia economicamente insostenibile (era il 74% nel 2023), due terzi teme per il futuro delle nuove generazioni e il 67% riconosce che la maternità penalizza la carriera femminile. La scelta di non avere figli è quindi dettata da una valutazione razionale di costi, rischi e incertezze. Cambia anche la vita sentimentale che diventa più fluida e meno ancorata al modello romantico: per il 72% dei giovani aumentano i rapporti senza legami stabili e cresce lo scetticismo emotivo: le relazioni sono più brevi, selettive e spesso segnate da ghosting e instabilità emotiva. I giovani abbandonano le app di dating, mentre ne aumenta l'utilizzo neli adulti tra i 36 e i 54 anni. In crescita anche il benessere psicologico. Nel periodo compreso tra il 2023 e il 2025 è passato dal 53% al 62% mentre gli adulti restano fermi ai valori di due anni fa. Il dato è collegato direttamente alla maggiore percezione di stabilità lavorativa: un lavoro più sicuro riduce l'ansia e aumenta la sensazione di controllo sul futuro. Il miglioramento però riguarda soprattutto gli uomini: le donne restano penalizzate da salari bassi, precarietà e minore e inadeguato riconoscimento professionale. Il report ha analizzato anche altri fattori, come politica e identità europea e mobilità. L'interesse per la politica sale dal 33% al 45% in tre anni, ma la fiducia resta bassa: solo il 21% dei giovani crede nei rappresentanti. Si rafforza invece il senso di appartenenza all'Europa (65%, +11 pp) e al mondo (59%, +9 pp). L'UE è percepita come progresso (67%) e futuro (71%), ma non ancora come solida identità valoriale. Il 53% dei giovani valuta di trasferirsi: il 55% cerca migliori opportunità lavorative, il 42% stimoli culturali e sociali, il 35% servizi più efficienti e il 36% nutre il desiderio di esplorare il mondo. Solo il 15% lo farebbe perché ''sta male dove vive''. Non è più una ''fuga dei cervelli'', ma una scelta strategica e consapevole di crescita personale e professionale. Diminuisce fortemente la propensione delle nuove generazioni ad emigrare (dal 46% del 2023 al 41% del 2025). (Che/Adnkronos) ISSN 2465 - 1222 22-SET-25 17:47 NNNN 

GIOVANI: OSSERVATORIO UNIPOL, 'PER GEN Z E MILLENIALS CONTA L'INDIPENDENZA ECONOMICA, MENO FARSI UNA FAMIGLIA' (3)      
(Adnkronos) - Poco più della metà dei giovani (il 57%) ha fiducia nel proprio futuro personale, ma solo il 30% in quello dell'Italia e il 33% in quello del mondo. L'attuale generazione crede in sé stessa più che nel sistema. In calo anche la paura per catastrofi ecologiche, dal 59% del 2023 al 52% del 2025. In generale per il 61% dei ragazzi di età compresa tra i 16 e i 35 anni aumenta la soddisfazione per il proprio lavoro, ma il 46% dei giovani, pur essendo già occupato, cerca attivamente un nuovo lavoro: non più per necessità, ma per qualità e crescita. È il workflowing: il lavoro diventa fluido, si cambia spesso, si cercano nuove opportunità e un migliore equilibrio tra vita e professione. In questo scenario, il posto fisso perde valore se non garantisce tutele e benessere. Non si tratta soltanto di smartworking: ciò che i giovani chiedono è soprattutto il diritto al tempo libero e il rispetto dei confini personali. Molti sono pronti a rinunciare a una carriera tradizionale pur di avere un miglior equilibrio, espressione di una nuova cultura del lavoro. Il contratto a tempo indeterminato, da solo, non basta più se non assicura protezione nei momenti di crisi. Tuttavia, la fragilità economica resta forte: un giovane su quattro non riesce a mantenersi senza l'aiuto della famiglia e il 39% guadagna meno di 1.500 euro netti al mese. Attorno ai 30 anni, inoltre, la fiducia delle donne nel lavoro crolla a causa del conflitto tra carriera e maternità. Emerge anche la richiesta di un dialogo tra generazioni: le differenze ci sono, ma non sono conflittuali. Il fenomeno della Great Resignation non è più attuale: non si tratta di un abbandono del lavoro, ma si sta assistendo a un nuovo percorso di vita in cui i giovani cambiano per cercare un migliore allineamento tra retribuzione e progetti, tra competenze e aspirazioni e work-life-balance. (Che/Adnkronos) ISSN 2465 - 1222 22-SET-25 17:47 NNNN
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Economia: 46% dei giovani occupati continua a cercare lavoro (Changes Unipol)
MILANO (MF-NW)--Se per il 61% dei giovani tra i 16 e i 35 anni aumenta la soddisfazione per il proprio lavoro, ma il 46% dei giovani, pur essendo già occupato, cerca attivamente un nuovo lavoro: non più per necessità, ma per qualità e crescita. Si tratta del fenomeno denominato workflowing: il lavoro diventa fluido, si cambia spesso, si cercano nuove opportunità e un migliore equilibrio tra vita e professione. Lo evidenzia l'ultima edizione dell'Osservatorio GenerationShip 2025 di Changes Unipol, a cura di Kkienn Connecting People and Companies. Il rapporto offre uno spaccato della società italiana analizzando i trend sociali e i risvolti in termini economici di Gen Z e Millennials. I giovani italiani (16-35 anni) danno priorità a lavoro, sicurezza economica e risparmio, mentre famiglia, figli e casa di proprietà perdono centralità. Per i giovani crescono di importanza la ricerca di un lavoro stabile e sicuro (dal +26% del 2023 al +34% del 2025) e il risparmio (dal +30% del 2023 al +33% del 2025), mentre continua a calare l'importanza di matrimonio e convivenza (-43% nel 2023 contro il -47% nel 2025) e dell'avere figli (-44% contro -47%). Il cambiamento riguarda in particolare le giovani donne, che ritengono più importante che in passato conseguire un titolo di studio (+42%) in misura decisamente superiore ai giovani uomini (+28%). Le donne attribuiscono maggiore importanza anche al risparmio (+42% contro +26% degli uomini), alla ricerca di un lavoro stabile e sicuro (+39% contro il +28%) e alla carriera (+35% contro il +20%). Parallelamente, il 76% dei giovani ritiene che chi rinuncia a creare una famiglia lo faccia per mancanza di stabilità economica ma la sfiducia nelle relazioni (instabilità, ghosting, burnout affettivo) contribuisce a raffreddare ulteriormente il desiderio di costruire una famiglia: per il 62% dei giovani è venuta meno la fiducia nella possibilità di costruire rapporti duraturi. A questo si aggiunge che il 75% dei giovani pensa che fare figli sia economicamente insostenibile (era il 74% nel 2023), il 66% teme per il futuro delle nuove generazioni e il 67% riconosce che la maternità penalizza la carriera femminile. La scelta di non avere figli non è quindi dettata da egoismo o disinteresse, ma da una valutazione razionale di costi, rischi e incertezze. Ecco quindi che, in questo scenario, il posto fisso perde valore se non garantisce tutele e benessere. Non si tratta soltanto di smartworking ma del diritto al tempo libero e del rispetto dei confini personali. Tuttavia, la fragilità economica resta forte: un giovane su quattro non riesce a mantenersi senza l'aiuto della famiglia e il 39% guadagna meno di 1.500 euro netti al mese. Attorno ai 30 anni, inoltre, la fiducia delle donne nel lavoro crolla a causa del conflitto tra carriera e maternità. Nonostante le sfide del contesto italiano, la propensione delle nuove generazioni a migrare è in calo (dal 46% del 2023 al 41% del 2025). Più in generale, non si tratta più di una "fuga dei cervelli", ma di una scelta strategica e consapevole di crescita personale e professionale: a fronte di un 53% dei giovani che valuta di trasferirsi, il 55% cerca migliori opportunità lavorative, il 42% stimoli culturali e sociali, il 35% servizi più efficienti e il 36% nutre il desiderio di esplorare il mondo. Solo il 15% lo farebbe perché "sta male dove vive".com/bon(fine) MF NEWSWIRES (redazione@mfnewswires.it)2212:14 set 2025 2025-09-22T12:14:00+02:00
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GEN Z E MILLENNIALS RISCRIVONO I MODELLI TRADIZIONALI
MILANO (ITALPRESS) - Nel 2025 si evidenzia un cambio di paradigma tra le nuove generazioni: ciò che un tempo era centrale, figli, famiglia e comprare casa, oggi perde importanza, mentre diventa prioritario tutto ciò che assicura stabilità economica: studio, lavoro stabile, carriera e risparmio. Per la Gen Z e i Millennials il primo obiettivo è costruire la propria indipendenza economica, rimandando scelte come la genitorialità. È quanto emerge dall'Osservatorio GenerationShip 2025 di Changes Unipol a cura di Kkienn Connecting People and Companis che indaga i cambiamenti culturali, economici e sociali, offrendo una fotografia attuale di aspirazioni, paure e scelte delle nuove generazioni di ragazzi di età compresa tra i 16 e i 35 anni. Cambiare diventa la regola, non l'eccezione. I giovani italiani (16-35 anni) danno priorità a lavoro, sicurezza economica e risparmio. Famiglia, figli e casa di proprietà perdono centralità. Traguardi un tempo considerati imprescindibili diventano oggi scelte rimandabili e non più vincolanti. Si tratta di un cambiamento generazionale forte e strutturale, non episodico. Per i giovani crescono di importanza la ricerca di un lavoro stabile e sicuro (dal +26% del 2023 al +34% del 2025) e il risparmio (dal +30% del 2023 al +33% del 2025), mentre continua a calare l'importanza di matrimonio e convivenza (-43% nel 2023 vs -47% nel 2025) e dell'avere figli (-44% contro -47%).
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GEN Z E MILLENNIALS RISCRIVONO I MODELLI TRADIZIONALI-2-
Il cambiamento riguarda in particolare le giovani donne, che ritengono più importante che in passato conseguire un titolo di studio (+42%) in misura decisamente superiore ai giovani uomini (+28%). Il 76% dei giovani ritiene che chi rinuncia a creare una famiglia lo faccia per mancanza di stabilità economica (era il 74% tre anni fa), a conferma di un trend consolidato. Ma non è solo una questione economica: la famiglia non è più vista come "destino naturale", ma come un'opzione fra le altre. La sfiducia nelle relazioni (instabilità, ghosting, burnout affettivo) contribuisce a raffreddare ulteriormente il desiderio di costruire una famiglia: per il 62% dei giovani è venuta meno la fiducia nella possibilità di costruire rapporti duraturi. Emergono nuove forme di legame e modelli: famiglie allargate, nuclei monogenitoriali e persino la famiglia multispecie, dove il rapporto con un animale domestico per il 48% dei giovani intervistati diventa parte integrante della vita affettiva. Il calo delle nascite è motivato da ragioni concrete. Il 75% dei giovani pensa che fare figli sia economicamente insostenibile (era il 74% nel 2023), il 66% teme per il futuro delle nuove generazioni e il 67% riconosce che la maternità penalizza la carriera femminile.
(ITALPRESS) - (SEGUE).
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GEN Z E MILLENNIALS RISCRIVONO I MODELLI TRADIZIONALI-3-
La scelta di non avere figli non è quindi dettata da egoismo o disinteresse, ma da una valutazione razionale di costi, rischi e incertezze. La vita sentimentale diventa più fluida e meno ancorata al modello romantico: per il 72% dei giovani aumentano i rapporti senza legami stabili e cresce lo scetticismo emotivo: le relazioni sono più brevi, selettive e spesso segnate da ghosting e instabilità emotiva. Dal 2023 al 2025 il benessere psicologico dei giovani è cresciuto dal 53% al 62% mentre gli adulti restano fermi ai valori di due anni fa. L'uso intensivo dello smartphone cresce ancora (+3 pp in un anno). Lo strumento è ormai centrale nella vita quotidiana dei giovani: serve per comunicare, lavorare, studiare e divertirsi. I giovani hanno una "dipendenza consapevole" riconoscendone sia l'utilità sia i rischi. L'interesse per la politica sale dal 33% al 45% in tre anni, ma la fiducia resta bassa: solo il 21% dei giovani crede nei rappresentanti. Si rafforza invece il senso di appartenenza all'Europa (65%) e al mondo (59%). Il 53% dei giovani valuta di trasferirsi: il 55% cerca migliori opportunità lavorative, il 42% stimoli culturali e sociali, il 35% servizi più efficienti e il 36% nutre il desiderio di esplorare il mondo. Solo il 15% lo farebbe perché "sta male dove vive".
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GEN Z E MILLENNIALS RISCRIVONO I MODELLI TRADIZIONALI-4-
Non è più una "fuga dei cervelli", ma una scelta strategica e consapevole di crescita personale e professionale. Diminuisce fortemente la propensione delle nuove generazioni ad emigrare (dal 46% del 2023 al 41% del 2025). Il 57% dei giovani ha fiducia nel proprio futuro personale, ma solo il 30% in quello dell'Italia e il 33% in quello del mondo. Quella attuale è una generazione che crede in sé stessa, non nel sistema. In questo scenario, il posto fisso perde valore se non garantisce tutele e benessere. Tuttavia, la fragilità economica resta forte: un giovane su quattro non riesce a mantenersi senza l'aiuto della famiglia e il 39% guadagna meno di 1.500 euro netti al mese. Attorno ai 30 anni, inoltre, la fiducia delle donne nel lavoro crolla a causa del conflitto tra carriera e maternità. Emerge anche la richiesta di un dialogo tra generazioni: le differenze ci sono, ma non sono conflittuali. Per Fernando Vacarini, responsabile Media Relations Gruppo Unipol, "le nuove generazioni ci ricordano che i modelli tradizionali non sono più adeguati a governare un presente in continua evoluzione. Sono i giovani a dover indicare le priorità di oggi e di domani. A noi spetta la responsabilità di comprenderle, interpretarle e fornire risposte adeguate".
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