Doxa S.p.a.

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO
Brand people & sport

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Ipsos Doxa

3. SOGGETTO COMMITTENTE
OBE

4. SOGGETTO ACQUIRENTE
OBE

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

dal 23/03/2026 al 30/03/2026

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

https://www.corrieredellosport.it/
https://www.engage.it/
https://www.mark-up.it/

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

22/05/2026

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

economia e societa

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

popolazione italiana web 18-64 anni

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

SONO STATI INTERVISTATI SOGGETTI DISTRIBUITI SU TUTTO IL TERRITORIO NAZIONALE

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

ROMA

CAVA DE' TIRRENI
BARLASSINA

LIVORNO

MATINO
CASTELLAMMARE DI STABIA
BAGNARIA ARSA
ADRARA SAN MARTINO
ARMUNGIA

MATERA

GERMAGNO
CASTROVILLARI
VERONA

PATERNO'

CISANO BERGAMASCO
CAMPOROTONDO ETNEO
COLLESALVETTI
Piacenza

MILANO

CROTONE

GIOIA DEL COLLE
Barletta

MARSALA

BITONTO

SCALEA

PIOLTELLO

AREZZO

Andria

CASORATE PRIMO
PONTINIA
TRENTOLA-DUCENTA
ALBANO LAZIALE
LEGNAGO

SONCINO
COLLECCHIO

VICO EQUENSE
BRESCIA
CASTELFRANCO VENETO
TRIESTE

TORINO

Foggia

ATRIPALDA

BOLOGNA

FOSSO'

BINASCO
ALBIGNASEGO

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campionamento probabilistico

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

CON IL CAMPIONE UTILIZZATO (1000 CASI) SI CALCOLA UN MARGINE DI ERRORE DEL 3.1% AL
LIVELLO DI CONFIDENZA DEL 95%.

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

IL SONDAGGIO E' STATO REALIZZATO CAWI

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra.......... 4.279 % ........ 79,00
Rifiuti cifra oo, 0 % ......... 2,00
Sostituzioni cifra............ 114 % e 2.00,
Totale interviste effettuate cifra ......... 2.000. % ........ 19,00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

BRAND, PEOPLE & SPORT

Q1

MULTIPLA tranne l'ultimo

ITEMS RUOTANO tranne gli ultimi 2
Quali sport segui abitualmente? (Risposta Multipla)
1 Calcio

2 Motorsport (auto e moto)

3 Tennis

4 Basket

5 Pallavolo

6 Rugby

7 Sci/Sport invernali

8 Ciclismo

9 Atletica

10 Nuoto

11 Vela

12 Golf

13 Padel

14 Sport da combattimento (Pugilato, arti marziali, wrestling)
15 E-sport

16 Altro (specificare)

99 Nessuno

Se cod. 99 a domanda 1 Ma a domanda 6

Q2

MULTIPLA — filtro: esclude “Nessuno”

Ruotare item tranne I'ultimo

In che modo segui pit spesso gli sport che ti interessano?

1 TV (canali free / non a pagamento)

2 Piattaforme streaming (Sky, DAZN, Prime Video, Eurosport, ecc.)
3 Quoatidiani online o cartacei

4 Riviste specializzate

5 Eventi dal vivo

6 Highlights e contenuti sui social

7 Radio

8 App (applicazione per vedere i risultati degli eventi sportivi)
98 Altro, specificare

. - a
Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Elenco dei Comuni: ROMA
CAVA DE' TIRRENI
BARLASSINA
LIVORNO
MATINO
CASTELLAMMARE DI STABIA
BAGNARIA ARSA
ADRARA SAN MARTINO
ARMUNGIA
MATERA
GERMAGNO
CASTROVILLARI
VERONA
PATERNO'
CISANO BERGAMASCO
CAMPOROTONDO ETNEO
COLLESALVETTI
Piacenza
MILANO
CROTONE
GIOIA DEL COLLE
Barletta
MARSALA
BITONTO
SCALEA
PIOLTELLO
AREZZO
Andria
CASORATE PRIMO
PONTINIA
TRENTOLA-DUCENTA
ALBANO LAZIALE
LEGNAGO
SONCINO
COLLECCHIO
VICO EQUENSE
BRESCIA
CASTELFRANCO VENETO
TRIESTE
TORINO
Foggia
ATRIPALDA
BOLOGNA
FOSSO'
BINASCO
ALBIGNASEGO
AFRAGOLA
COMMESSAGGIO
PALOMBARA SABINA
SAN GIOVANNI ROTONDO
SAN FELICE A CANCELLO
VICENZA
ACI CASTELLO
PALERMO
Trani
TEGGIANO
LENOLA
CASSINO
FROSINONE
BAGNOLO DEL SALENTO
TRAPANI
BOJANO
SALERNO
TRIGGIANO
LATIANO
CHIARAVALLE
BIELLA
AGLIE'
MEDA
LODI
ALMESE
NARNI
ISOLE TREMITI
Modena
SAN GREGORIO DI CATANIA
LOMAGNA
MISANO ADRIATICO
BARI
GEMONA DEL FRIULI
BELLEGRA
PUTIGNANO
CORATO
Bisceglie
VITERBO
CASAL DI PRINCIPE
DECIMOPUTZU
Montegiorgio
ERBA
TERAMO
ALCAMO
AIRASCA
VIGEVANO
Rimini
Lissone
CASALBORE
CASTEL SAN GIORGIO
ANDEZENO
FIRENZE
ARNESANO
FRATTAMAGGIORE
Ferrara
CITTADELLA
BUSTO ARSIZIO
ERICE
CIAMPINO
TREVISO
GRAVINA IN PUGLIA
CHIOGGIA
FIORANO MODENESE
MIANE
RIGNANO SULL'ARNO
GROSSETO
SETTIMO MILANESE
CATANIA
PRATO
SAN LAZZARO DI SAVENA
PARABIAGO
CAPO D'ORLANDO
RIVOLTA D'ADDA
MONREALE
NASO
CREVALCORE
MARZABOTTO
BORGO SAN LORENZO
CAMPOSANO
CONEGLIANO
POMPEI
MENFI
MANDURIA
RIETI
Limbiate
PADERNO DUGNANO
GENOVA
CASALEONE
FUCECCHIO
ALBENGA
LA SPEZIA
PERFUGAS
TERRACINA
CURNO
FICAROLO
ARGEGNO
SANTERAMO IN COLLE
SOMMA VESUVIANA
CORBOLA
OZZANO DELL'EMILIA
CITTANOVA
SAN LUCIDO
CATANZARO
BOLLATE
CANCELLO ED ARNONE
ARLUNO
CAMPOROSSO
SENISE
BISIGNANO
CAPODRISE
LAMEZIA TERME
CERCOLA
ROZZANO
SPINEA
ANCONA
SANTA MARINELLA
BERGAMO
ACI CATENA
TERMINI IMERESE
CAMPAGNANO DI ROMA
BENEVENTO
BEVAGNA
BUIA
MONTE MARENZO
PESCARA
SAN VINCENZO
BUTTAPIETRA
LATINA
SQUINZANO
Trento
AQUARA
BAGHERIA
PADOVA
CANTU'
MARIGLIANO
BASIANO
SAVONA
SANTA TERESA DI RIVA
BRINDISI
PERUGIA
PREDAZZO
ARGELATO
FOSSANO
TORRE ANNUNZIATA
ASCOLI PICENO
CERRO AL LAMBRO
ARONA
NAPOLI
QUARTO
GEMONIO
CERRETO GUIDI
VASTO
MARCIANISE
LUCCA
MESSINA
MASCALI
SOLIERA
MARTINA FRANCA
ARCISATE
COLLEGNO
SARONNO
VILLAFRANCA TIRRENA
BORGO TICINO
GIUGLIANO IN CAMPANIA
GIARRE
L'AQUILA
BORGORICCO
MASSAROSA
SANTA MARIA CAPUA VETERE
FABRIANO
ABANO TERME
ALIMENA
BATTIPAGLIA
TERMOLI
MANTOVA
AIROLA
MASON VICENTINO
PISTOIA
SINNAI
LICATA
ASTI
CAGLIARI
CASTEL DI SASSO
NOICATTARO
VELLETRI
SINALUNGA
SEGNI
ADELFIA
GORGONZOLA
COMISO
CASALPUSTERLENGO
CASERTA
BORGO SAN DALMAZZO
RICCIONE
BORDANO
PAGANI
PONTE DI PIAVE
PORDENONE
BELLUNO
SAN PIETRO IN CASALE
Besana in Brianza
Cupra Marittima
GRAVINA DI CATANIA
ISTRANA
BAGNOLO MELLA
ALA
CORIGLIANO CALABRO
COLLEFERRO
CUNICO
BROGNATURO
ALIANO
IMPERIA
BAONE
ASSAGO
BINETTO
BIANZONE
GAETA
CASARANO
OLGINATE
CREMA
ANELA
VIGUZZOLO
CASTELLO D'AGOGNA
MARINO
MONTEVARCHI
SIRACUSA
BOLZANO
AMATO
PIAZZA ARMERINA
ERCOLANO
ACERRA
Taranto
FARA GERA D'ADDA
OSIMO
Castorano
BORGO VERCELLI
CASAPE
MONTECCHIO MAGGIORE
TORREMAGGIORE
BELLANTE
GIULIANOVA
ANZIO
SAN DONATO MILANESE
PLOAGHE
CORTALE
POGGIO MIRTETO
CIVITANOVA MARCHE
ACQUAVIVA DELLE FONTI
MORANO CALABRO
Cavenago di Brianza
Reggio nell'Emilia
POZZUOLI
PIOSSASCO
MONTESILVANO
TERNI
BARASSO
TORRE DEL GRECO
SAN GIUSEPPE VESUVIANO
DESIO
PINEROLO
CHIARI
ALBUZZANO
CASALBORDINO
SESTO SAN GIOVANNI
MINTURNO
NERVIANO
VILLAFRANCA DI VERONA
PISA
ARBOREA
MOIO DELLA CIVITELLA
POSITANO
VENARIA
Pesaro
TAURIANOVA
MOZZATE
POPPI
CASALECCHIO DI RENO
SUSEGANA
SANNICOLA
MAGLIE
Bernareggio
NOVI LIGURE
CALVI
FOLIGNO
CASSANO MAGNAGO
Forli'
BACOLI
OSPITALETTO
CAPOTERRA
Cesano Maderno
MILO
SAN GIOVANNI IN PERSICETO
MAZARA DEL VALLO
ALTIVOLE
LAURIA
GALLARATE
GINOSA
SASSARI
Cornate d'Adda
FORIO
CELICO
SETTIMO TORINESE
LONATO
ALTILIA
CHIERI
PALMI
CELLINO SAN MARCO
FRANCAVILLA FONTANA
ATINA
BORETTO
CASORIA
FIDENZA
VERZUOLO
PIEVE VERGONTE
MONOPOLI
RIGNANO FLAMINIO
RUTIGLIANO
ANZANO DI PUGLIA
ALMENNO SAN BARTOLOMEO
ANDREIS
ALTAVILLA VICENTINA
SAN BIAGIO DI CALLALTA
ALBERA LIGURE
BRIONE
VENEZIA MESTRE
GUIDONIA MONTECELIO
SANSEPOLCRO
TOLENTINO
AVETRANA
JESI
ALTAMURA
BUDRIO
PAULLO
ARCONATE
SAN MINIATO
POGGIBONSI
ALA DI STURA
CALTANISSETTA
AVEGNO
Cesena
DOLIANOVA
SALSOMAGGIORE TERME
MARANELLO
MARANO DI NAPOLI
SAN GIOVANNI LUPATOTO
MAGENTA
MARLIANA
SCANDIANO
RONCOFERRARO
SACILE
MISILMERI
CECCANO
QUARTUCCIU
FERRANDINA
PIOVE DI SACCO
UGGIATE-TREVANO
SCIACCA
ALBA ADRIATICA
ACQUAVIVA PLATANI
CARRE'
PRALUNGO
MEDICINA
NETTUNO
RIVA DEL GARDA
RUBIERA
ATTIMIS
AGAZZANO
FIUMICINO
BOTTICINO
ARDESIO
TORTOLI'
Ravenna
EMPOLI
FORMIGINE
QUARTU SANT'ELENA
AVELLINO
MONASTIR
BOVINO
PALIANO
ALAGNA
TODI
SAN BONIFACIO
MERATE
BANARI
GIUSTENICE
FAGNANO OLONA
SOLBIATE ARNO
VIADANA
GALBIATE
SANTA MARIA A VICO
CARAVAGGIO
VOGHERA
CARPIGNANO SESIA
CENGIO
ALBINO
DOMUSNOVAS
VARESE
AVEZZANO
SAN GIULIANO TERME
SILVI
Biassono
BENTIVOGLIO
RIVOLI
CINISELLO BALSAMO
AGUGLIANO
PORTOFERRAIO
SCARPERIA
MOLFETTA
GORIZIA
PORTO VIRO
Lesmo
CISTERNA DI LATINA
CASCINA
GROTTAGLIE
PIETRAGALLA
COMERIO
MONTA'
DECIMOMANNU
LA MADDALENA
LORETO
GENZANO DI LUCANIA
MILAZZO
ADRO
AZZANELLO
RAVANUSA
CALUSCO D'ADDA
LECCE
Monteprandone
SAN VITO AL TAGLIAMENTO
Colli del Tronto
REFRONTOLO
FASANO
NOVARA
MISTERBIANCO
AIDONE
FERENTINO
NEMBRO
TERLIZZI
RONCO SCRIVIA
VALENTANO
SAN CESARIO DI LECCE
CAMPOBASSO
SAN MARTINO IN STRADA
ROBECCO SUL NAVIGLIO
VITTORIO VENETO
SAN DONA' DI PIAVE
VILLAFRANCA PIEMONTE
CASTEL BOLOGNESE
VIAREGGIO
ALPETTE
FORMIA
FONTANIVA
SANT'AGOSTINO
MEZZANI
PARTINICO
PIEVE SANTO STEFANO
COLOGNO MONZESE
BIANCAVILLA
ABBIATEGRASSO
Fermo
SAN CIPRIANO PICENTINO
FINO MORNASCO
MINERBIO
ARZANO
Seregno
MONTESANO SULLA MARCELLANA
Arcore
TIVOLI
MODICA
CASALMORO
PREGANZIOL
CORMONS
GENZANO DI ROMA
ANFO
MASSA LUBRENSE
CANELLI
AVERSA
IMPRUNETA
CARBONIA
BAGNOLO PIEMONTE
FAVARA
ACIREALE
MONCALIERI
POGGIARDO
CARRARA
MONTERONI D'ARBIA
REGGIO DI CALABRIA
BRUINO
MERCOGLIANO
MORTARA
ISCHIA
ORIO LITTA
Monza
RIESI
ROMETTA

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campionamento probabilistico 

	Sostituzioni: 114
	% Sostituzioni: 2
	Totale: 1000
	% Totale: 19
	Testo integrale: BRAND, PEOPLE & SPORT


Q1
MULTIPLA tranne l’ultimo
ITEMS RUOTANO tranne gli ultimi 2
Quali sport segui abitualmente? (Risposta Multipla)
1 Calcio
2 Motorsport (auto e moto)
3 Tennis
4 Basket
5 Pallavolo
6 Rugby
7 Sci/Sport invernali
8 Ciclismo
9 Atletica
10 Nuoto
11 Vela
12 Golf
13 Padel
14 Sport da combattimento (Pugilato, arti marziali, wrestling)
15 E-sport
16 Altro (specificare)
99 Nessuno

Se cod. 99 a domanda 1  va a domanda 6

 

Q2
MULTIPLA — filtro: esclude “Nessuno”
Ruotare item tranne l’ultimo
In che modo segui più spesso gli sport che ti interessano?
1 TV (canali free / non a pagamento)
2 Piattaforme streaming (Sky, DAZN, Prime Video, Eurosport, ecc.)
3 Quotidiani online o cartacei
4 Riviste specializzate
5 Eventi dal vivo
6 Highlights e contenuti sui social
7 Radio
8 App (applicazione per vedere i risultati degli eventi sportivi)
98 Altro, specificare


Q3
SINGOLA 
Quanto è importante per te guardare eventi sportivi in diretta?
Fondamentale
Molto
Abbastanza
Poco
Per niente

 

Q4
SINGOLA - scala in verticale su tutti i device dall’estremo positivo al negativo
Negli ultimi 12 mesi hai partecipato a eventi sportivi dal vivo?
Spesso
A volte
Raramente
Mai




Q5
SINGOLA - scala in verticale su tutti i device dall’estremo positivo al negativo
Ti capita di organizzare il tuo tempo in funzione di eventi sportivi (es. non uscire se c’è una partita, scegliere un locale con schermi, ecc.)?
Spesso
A volte
Raramente
Mai




Q6
ITEMS RUOTANO - scala in verticale su tutti i device dall’estremo positivo al negativo
Quanto sei d’accordo con queste affermazioni?

Moltissimo
Molto
Abbastanza
Poco
Per niente


1. Lo sport mi fa sentire parte di qualcosa
2. Mi identifico con squadre, atleti o discipline sportive
3. Lo sport mi emoziona più di altri tipi di intrattenimento
4. Vivo le vittorie e le sconfitte in modo intenso
5. Seguire lo sport mi aiuta a staccare dalla routine
6. Lo sport mi mette di buon umore
7. Alcuni momenti sportivi sono tra i miei ricordi più forti
8. Lo sport ha avuto un ruolo importante in diverse fasi della mia vita
 



Q7
SINGOLA - scala in verticale su tutti i device dall’estremo positivo al negativo
Quanto ti capita di commentare o condividere emozioni legate ad eventi sportivi con altre persone (dal vivo o online)?
Spesso
A volte
Raramente
Mai


Q8
SINGOLA - scala in verticale su tutti i device dall’estremo positivo al negativo
Per te, lo sport è un intrattenimento irrinunciabile?

Moltissimo
Molto
Abbastanza
Poco
Per niente

 


Q9
SINGOLA
Ti consideri principalmente:
Fan di una squadra o un atleta specifico
Appassionato di uno o più sport in generale
Spettatore occasionale di grandi eventi
Sportivo praticante ma poco interessato a seguire le competizioni
Poco o per niente interessato allo sport



Q10
SINGOLA - scala in verticale su tutti i device dall’estremo positivo al negativo
Con quale frequenza pratichi attività sportiva?
Più volte a settimana
Settimanalmente
Occasionalmente
Mai


 


Q11
ITEMS RUOTANO - scala in verticale su tutti i device dall’estremo positivo al negativo
Quanto queste iniziative influenzano positivamente la tua percezione di una marca che si lega allo sport?

Moltissimo
Molto
Abbastanza
Poco
Per niente


• Sponsor di eventi o competizioni
• Sponsor di squadre o atleti
• Naming di stadi o strutture 
• Fan zone o pop-up/temporary
• Meet & greet con atleti
• Esperienze immersive digitali (AR/VR, gaming, challenge)
• Offerte, vantaggi o premi esclusivi legati allo sport (biglietti, merchandising, ecc.)
• Programmi televisivi originali o integrazioni in programmi televisivi esistenti
• Mini-documentari / cortometraggi sportivi
• Podcast sportivi
• Collaborazioni con atleti o influencer/creator sportivi
• Short-form content social
• Attività e programmi di promozione dello sport giovanile
• Supporto a comunità sportive locali (con sviluppo progetti, donazione di materiali, ecc.)
• Sostenibilità nello sport (piste, impianti eco-friendly, eventi green)
• Inclusione e sport: supporto a discipline paralimpiche o comunità sportive svantaggiate


Q12
SINGOLA
Quando una marca si lega allo sport, in genere…
Non ci faccio caso
La noto, ma non influisce sul mio giudizio sulla marca
La noto positivamente
Mi fa apprezzare di più la marca
La preferisco rispetto ad altre marche


Q13
SINGOLA - scala in verticale su tutti i device dall’estremo positivo al negativo

Moltissimo
Molto
Abbastanza
Poco
Per niente

Quanto contano questi elementi perché una marca/azienda ti sembri credibile nello sport?
Coerenza con i valori dello sport
Coerenza con il prodotto/settore 
Presenza continuativa nel tempo
Supporto concreto ad atleti/comunità sportive
Qualità delle esperienze create
Impegno reale e non opportunistico della marca

 

Q14
SINGOLA - scala in verticale su tutti i device dall’estremo positivo al negativo
Quanto spesso ti capita di pensare che una marca “non c’entri nulla” con lo sport che sponsorizza?
Spesso
A volte
Raramente
Mai



Q15
SINGOLA - scala in verticale su tutti i device dall’estremo positivo al negativo
Quanto le scelte di atleti o personaggi sportivi come testimonial o Ambassador influenzano in positivo la tua percezione di una marca/azienda?

Moltissimo
Molto
Abbastanza
Poco
Per niente



Q16
Singola – ruotare item - scala in verticale su tutti i device dall’estremo positivo al negativo
Quanto sei d’accordo con queste affermazioni?
Moltissimo
Molto
Abbastanza
Poco
Per niente


-Ricordo facilmente le marche che si legano agli sport che seguo
-Preferisco marche che investono nello sport rispetto a quelle che non lo fanno
-Mi fido di più di marche coinvolte nello sport

 

Q17
SINGOLA PER BRAND
Ora ti faremo leggere una lista di marche.
Indica per ciascuna MARCA la frase che più si adatta a te.

Non la conosco 
La conosco ma molto poco (solo di nome) 
La conosco ma non troppo bene 
La conosco bene 

Allianz
BNL    
BPER    
Generali    
Intesa Sanpaolo    
Reale Mutua    
UniCredit    
Unipol    
Emirates    
MSC Crociere    
Frecciarossa    
Enel    
ENI    
TIM    
Vodafone    
Fastweb    
Heier    
Audi    
BMW    
Hyundai    
Kia    
Toyota    
Skoda    
BKT    
Pirelli    
Omega    
Rolex    
Armani / EA7    
Prada    
Barilla    
Kinder    
Lay’s    
Acqua Lete    
Coca Cola    
Lavazza    
Redbull    
Heineken    
Peroni Nastro Azzurro    
Conad    
Esselunga    



Q18
SCALA 1–10 – mostrare marche conosciute a Q17 (cod. 2-3-4) - scala in verticale su tutti i device dall’estremo positivo al negativo
Quanto raccomanderesti ciascuna marca a un amico o parente?
Dai un voto da 1 a 10, dove con 10 significa che sicuramente la suggeriresti e 1 invece che non la suggeriresti mai.

 1 Le sconsiglierei 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Le consiglierei




Q19
SCALA 1–10 mostrare marche conosciute a Q17 (cod. 2-3-4) - scala in verticale su tutti i device dall’estremo positivo al negativo 
Quanto prenderesti in considerazione l’acquisto di un prodotto o servizio di ciascuna marca?
Dai un voto da 1 a 10, dove con 10 significa che sicuramente la prenderesti in considerazione i e 1 invece che sicuramente non la prenderesti in considerazione.

 1 Sicuramente no 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Certamente sì
   

 

Q20
SCALA 1–10 mostrare marche conosciute a Q17 (cod. 2-3-4) - scala in verticale su tutti i device dall’estremo positivo al negativo
Quanto associ ciascuna marca al mondo dello sport (QUESTA PARTE LA TOGLIEREI perché investono e si impegnano con iniziative dedicate, sponsorizzazioni, organizzazione di eventi, etc)?
Dai un voto da 1 a 10, dove con 10 significa che LA ASSOCI MOLTISSIMO e 1 invece che sicuramente non la associ.

 1 Per niente 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Moltissimo
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