
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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Belluno
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Catania

Catanzaro
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Enna
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Firenze
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Forlì-Cesena
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Grosseto

Imperia

Isernia

L'Aquila
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Lecce

Lecco

Livorno

Lucca
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Mantova

Matera

Medio Campidano

Messina

Milano

Modena

Monza e della Brianza

Napoli

Novara

Nuoro

Olbia-Tempio

Padova
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Perugia
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Reggio di Calabria
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Rieti

Rimini

Roma

Rovigo

Salerno

Sassari

Savona

Siena

Siracusa

Sondrio

Taranto

Teramo

Terni

Torino

Trapani

Trento

Treviso

Udine

Varese

Venezia

Vercelli

Verona

Vibo Valentia

Vicenza

Viterbo
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	% Sostituzioni: 11
	Totale: 704
	% Totale: 15
	Testo integrale: Nota bene: dal questionario sono stati rimossi tutti i caretteri speciali per rendere possibile il salvataggio del file



Hidden COUNTRY

1. ITALY

2. GERMANY

3. SPAIN

4. FRANCE

5. UNITED KINGDOM



(to all, single answer)

S1. Tu sei  

1. Uomo 

2. Donna

3. Preferisco non rispondere



(to all, single answer)

S2. Quanti anni hai

1. Meno di 18 anni 

2. 18-24 

3. 25-34 

4. 35-44 

5. 45-54 

6. 55-64 

7. 65-74

8. 75 o più 



Scripting: if code 1 screenout



(to code 1 at hidden country, single answer)

S3. Dove vivi  

1. Abruzzo

2. Basilicata

3. Calabria

4. Campania

5. Emilia Romagna

6. Friuli Venezia Giulia 

7. Lazio

8. Liguria

9. Lombardia

10. Marche

11. Molise

12. Piemonte

13. Puglia

14. Sardegna

15. Sicilia

16. Toscana

17. Trentino Alto Adige 

18. Umbria

19. Valle d'Aosta 

20. Veneto



Recode S3 IT  GEOGRAPHIC AREA hidden variable:

1. Nord Ovest (if code 12 19 8 9) 

2. Nord Est (if code 5 6 17 20) 

3. Centro (if code 7 10 16 18) 

4. Sud isole (if code 1 2 3 4 11 13 14 15) 



(to code 2 at Hidden country, single answer)

S3 DE. Dove vivi  

1. Baden Württemberg

2. Bayern

3. Berlin

4. Brandenburg

5. Bremen

6. Hamburg

7. Hessen

8. Mecklenburg Vorpommern

9. Niedersachsen

10. Nordrhein-Westfalen

11. Rheinland-Pfalz

12. Saarland

13. Sachsen

14. Sachsen-Anhalt

15. Schleswig-Holstein

16. Thüringen  



Recode S3 DE  GEOGRAPHIC AREA hidden variable:

1. North (if code 5,6,8,9,15) 

2. West (if code 7,10,11,12) 

3. East (if code 3,4,13,14,16) 

4. South (if code 1,2) 



(to code 3 at Hidden country, single answer)

S3 ES. Dove vivi 

1. Andalusia

2. Aragona

3. Asturie

4. Isole Baleari

5. Isole Canarie

6. Cantabria

7. Castiglia La Mancia

8. Castiglia e León

9. Catalogna

10. Comunità Valenciana

11. Estremadura

12. Galizia

13. La Rioja

14. Comunità di Madrid

15. Regione di Murcia

16. Navarra

17. Paesi Baschi



Recode S3 ES  GEOGRAPHIC AREA hidden variable:

1. Noroeste (code 3,6,8,12)

2. Noreste ( code 2,9,13,16,17)

3. Comunidad de Madrid (code 14)

4. Centro (code 7,11)

5. Este (code 4,10,15)

6. Sur (code 1)

7. Canarias (code 5)



(to code 4 at Hidden country, single answer)

S3 FR. Dove vivi 

1. Grand Est

2. Nouvelle Aquitaine

3. Auvergne Rhône Alpes

4. Bourgogne Franche Comte

5. Bretagne

6. Centre  Val de Loire

7. Ile de France

8. Occitanie

9. Hauts de France

10. Normandie

11. Pays de la Loire

12. Provence Alpes Cote d Azur

13. Corse



(to code 5 at Hidden country, single answer)

S3 UK. Dove vivi 

1. North East 

2. North West

3. Yorkshire and The Humber

4. East Midlands 

5. West Midlands

6. East of England

7. London

8. South East 

9. South West

10. Wales

11. Scotland

12. Northern Ireland



(to all, single answer)

S4. Quanti abitanti ha il comune in cui risiedi 

1. Fino a 10.000 abitanti  

2. Da 10.000 a 100.000 abitanti

3. Da 100.000 a 500.000 abitanti

4. Oltre 500.000 abitanti



(to all, intro 1)

Il 2025 sara l’anno del Giubileo in Italia, un evento che richiama milioni di persone da tutto il mondo.



(to all, single answer, on the same page of intro 1)

S5. Lo sapevi che il 2025 era l anno del Giubileo 

1. Sì

2. Sì, ma non mi interessa

3. No

DP: screenout if code 2 or 3



(to all, single answer)

S6. Hai fatto o hai intenzione di fare un viaggio insert text according to hidden country in occasione dei Giubileo 2025 

1. No 

2. Non ancora, ma stavo valutando lidea

3. Non ancora, ma ho già organizzato il viaggio per i prossimi mesi

4. Sì, ci sono già stato una volta

5. Sì, ci sono già stato più di una volta



DP: if code 1 or 2 screnout

If code 1 at Hidden coutnry show nel Lazio 

If code code 2,3,4,5 at hidden country show in Italia



(to , MA)

S7. Durante questo viaggio in occasione del Giubileo quali regioni hai visitato o hai intenzione di visitare  (show next sentence only if code 2,3,4,5 at Hidden country) Per aiutarti ad identificare le regioni abbiamo indicato tra parentesi la citt a di riferimento per ogni regione

(Puoi selezionare piu di una risposta)

1. Abruzzo (L Acquila)

2. Basilicata (Potenza)

3. Calabria (Catanzaro)

4. Campania (Napoli)

5. Emilia Romagna (Bologna)

6. Friuli Venezia Giulia (Trieste)

7. Lazio (oltre a Roma)

8. Liguria (Genova)

9. Lombardia  (Milano)

10. Marche (Ancona)

11. Molise (Campobasso)

12. Piemonte (Torino)

13. Puglia (Bari)

14. Sardegna (Cagliari)

15. Sicilia (Palermo)

16. Toscana (Firenze)

17. Trentino   Alto Adige (Trento)

18. Umbria (Perugia)

19. Val d’Aosta (Aosta)

20. Veneto (Venezia)

21. No, ho visitato visiter o solo Roma exclusive

DP: show brackets for each item only if code 2,3,4,5 at Hidden Country



(to all, single answer)

S8. In passato hai gi a trascorso delle vacanze  (insert according to following instructions) 

1. Mai, questa  e la prima volta

2. 1 volta

3. Pi u di una volta



DP: 

If code 1 at hidden country show nella regione Lazio

If code from 2 to 5 at hidden country show in Italia



Turismo spirituale: individuazione profilo di riferimento



To all, ranking, randomize

Q1. Trovi di seguito 4 affermazioni, leggile con attenzione. Quale di esse si avvicina di pi u al tuo modo di intendere la tua vacanza in Italia in occasione del Giubileo 2025  Mettile in ordine da quella pi u vicina al tuo modo di intendere questa vacanza a quella pi u lontana



1. Mi piace fare turismo spirituale, dedicando le mie vacanze a esperienze anche di meditazione e introspezione, perché cerco una connessione tra spiritualit a e natura. Mi affascinano i monasteri e i ritiri di eremiti o l'ospitalit a conventuale. Il silenzio  e come un rifugio interiore e percorrere i sentieri del sacro arricchisce la mia anima.

2. Il mio  e un pellegrinaggio, cio e un itinerario di devozione, che prevede una parte di sforzo e sacrificio per raggiungere la mia meta. Questa esperienza rinnova la mia fede e mi fa sentire parte di una comunit a. Il viaggio di spiritualit a  e un'opportunit a per riflettere e connettermi con gli altri.

3. E’ la mia vacanza per «staccare» dalla routine quotidiana e divertirmi: il viaggio fatto con altri, come i miei amici mi permette di condividere momenti che diventeranno ricordi speciali, da fotografare, condividere e ricordare. Il Giubileo  e un evento di cui tutti parlano, da vivere, nel quale esserci e partecipare.



4. Come vacanza amo scegliere delle esperienze speciali capaci di darmi un appagamento unico e il pi u possibile autentico. Amo immergermi nei luoghi, stabilire contatti privilegiati, scegliere percorsi meno scontati, che danno un’idea di maggior esclusivita e che garantiscono che mi faranno scoprire aspetti nuovi, anche di me 



To all, Sa per row

Q.2 In percentuale quanto ti ritrovi effettivamente nelle due descrizioni che hai scelto come pi u vicine al tuo modo di vedere la tua vacanza in Italia in occasione del Giubileo 2025. 

Items in row

1. Show items selected at q1 with rank 1st and 2nd 



Scale in column

4. 100%

3. 70%

2. 50%

1. 25% 

DP: coherency check value selected for 2nd item should be equal or lower than the one selected for 1st item 



(to all, open ended, 5 boxes)

Q.3 Pensando alla descrizione che hai scelto come pi u vicina a te (la ritrovi di seguito per comodit a), ti chiediamo di aggiungere qualche parola, aggettivo, verbo o luogo (3-5 massimo) per arricchire questa descrizione secondo la tua esperienza e il tuo modo di vivere questa tipologia di viaggi

show code selected at 1st at q1

1.                    

2.                    

3.                    

4.                    

5.                    



INTINERARI & PERCORSI & METE

To all, intro 2

Le tipologie di attitudini ai viaggi che hai appena letto rientrano nella definizione di turismo spirituale. 

(to all, open end, on the sale page of intro 2)

Q.4 In generale, quale luogo, percorso, itinerario o destinazione presente in Italia ti viene in mente per primo quando si parla di turismo spirituale 



(to all, SA per row, randomize)

Q.5 Trovi di seguito una lista di percorsi itinerari mete presenti sul territorio italiano. Indica per ciascuno se la conosci, anche solo per sentito nominare. 



Item in row

1. Via Francigena 

2. Santuario di Oropa (Piemonte) 

3. Assisi

4. Basilica di S. Pietro, Vaticano

5. Sant’Apollinare, Ravenna

6. San Giovanni Rotondo

7. Basilica di Sant’Antonio, Padova

8. Santuario della Madonna di Pompei

9. Loreto

10. Santuario di Caravaggio, Bergamo

11. Duomo di Milano 

12. Santa Maria Maggiore

13. Basilica di San Giovanni in Laterano

14. San Paolo fuori le mura 

15. La scala santa

16. Basilica S. Rita da Cascia

17. Eremo di Camaldoli, Arezzo 

18. Eremo di San Colombano, Trentino

19. Basilica di S.Marco, Venezia



Scale in column

1. S i 

2. No



If at least one code 1 in column at q5, SA per row, randomize row

Q.6  E saresti propenso a fare questi percorsi itinerari o a visitare queste mete  

Item in row

1. Show item with code 1 in column at Q5



Scale in column

1. Certamente no

2. Probabilmente no

3. Forse s i forse no

4. Probabilmente s i

5. Certamente s i

6. L’ho gi a fatto



Intersezioni turismo esperienziale



To all, SA per row, Carousel, randomize row

Q7. Ora ti mostreremo, una alla volta, le descrizioni di altre quattro esperienze turistiche che si possono fare in Italia. Per ciascuna indica se  e un tipo di esperienza che ti  e capitato di fare negli ultimi 5 anni o meno  



Items in row

1. Turismo culturale artistico: mi piace viaggiare per partecipare a eventi culturali e di spettacolo. Che sia un festival di arte, un concerto o una festa folcloristica come un carnevale, adoro scoprire l'artigianato locale e visitare borghi poco conosciuti. Non c' e niente di meglio di apprezzare le bellezze artistiche e culturali di un luogo.  

2. Turismo sportivo: mi piace viaggiare per fare sport! Che si tratti di bicicletta, sci, arrampicata adoro provare attivit a che mi fanno stare bene fisicamente. Mi piace percorrere itinerari all'aria aperta, come ciclovie e trekking, anche per godermi la natura. 

3. Turismo lento green del benessere: mi piace viaggiare a contatto con la natura e godermi un ritmo pi u lento. Adoro camminare in itinerari rurali, cercare esperienze di benessere come le terme o praticare yoga in posti incantevoli. Prediligo anche mezzi di trasporto pi u sostenibili, come treni o battelli, per rispettare la natura e stare bene con me stesso a. 

4. Turismo enogastronomico: mi piace viaggiare per scoprire i sapori del territorio. Non c' e niente di meglio che assaporare cibi e vini tipici durante il viaggio. Adoro esplorare itinerari del gusto e provare ristoranti, mi diverto anche a partecipare a degustazioni dei prodotti locali 



Scale in column

1. Mi  e capitato di praticarlo 

2. Non mi  e capitato



To all, ranking, randomize

Q8. Metti in ordine di preferenza le tipologie di turismo che ti  e capitato di praticare negli ultimi anni

1. Show item with code 1 in column at q7

2. Turismo spirituale: insert text of item ranked as 1st at q1



 To all, intro  3

Torniamo a parlare della tua vacanza in Italia, che hai gi a fatto o che prevedi di fare entro fine anno, in occasione del Giubileo. 



(to all, multiple answer, randomize)

Q9 Per quelli che sono i tuoi gusti e le esperienze che hai fatto o prevedi di fare, quali altre tipologie di turismo hai vissuto durante questa vacanza  prevedi di vivere durante questa vacanza 

(Puoi selezionare pi u di una risposta)

1. Show item with code 1 in column at q7

2. Nessuna di queste exclusive, anchored



VIAGGIO IN ITALIA PER IL GIUBILEO



(to all, open end, multiple text box, 5 text box)

Q.10 Pensando al tuo viaggio in Italia in occasione del Giubileo, potresti indicarci alcune delle mete, itinerari o esperienze turistiche che hai incluso  Ti chiediamo di indicarne massimo 5 mete

1…………

2…………

3………….

4…………

5…………





(to all, single answer, randomize)

Q.11 Quale delle seguenti affermazioni rappresenta meglio come hai organizzato questo viaggio 

1. Mi sono rivolto ad una agenzia di viaggi

2. Mi sono affidato ad associazioni  enti che organizzano questo tipo di viaggi 

3. Ho organizzato il viaggio in autonomia (es. OTA Piattaforme online di prenotazione come Booking, AirBnb, Trivago, ecc.)

4. Mi sono aggeregato ad un gruppo di amici che aveva organizzato il viaggio

5. Altro, cio e Open endend



(to all, multiple answer, randomize)

Q.12 In quale tipologia di struttura insert text according to target durante questo viaggio 

(Puoi selezionare pi u di una risposta)

1. Camping

2. B&B

3. Albergo

4. Hotel Spa benessere

5. Alberghi diffusi (caratterizzati da servizi di ricevimento e accoglienza centralizzati e dalla dislocazione degli altri servizi, come la sala colazione, in uno o pi u edifici separati)

6. Agriturismo

7. Rifugio

8. Ostello

9. Casa vacanza

10. Barca

11. Glamping (camping di lusso)

12. Ospitalit a in convento

13. Villaggio turistico

14. Residence

15. Altro, cio e  anchored, open ended



DP:  choose text 

1. If target 1 hai soggiornato

2. If target 2 soggiornerai



(to all, numeric answer, min1, max 50)

Q.13 Quanti giorni <insert text according to target> questo viaggio 

                   



DP:  choose text 

1. If target 1  e durato

2. If target 2 durer a



(to all, single answer)

Q.14 Per questo viaggio quanto <insert text according to target> solo per te o anche per altre persone (es. moglie, marito, figli, genitori) 

1. Solo per me

2. Per due persone

3. Per tre persone

4. Per quattro persone

5. Per cinque persone

6. Per pi u di 5 persone



DP:  choose text 

1. If target 1 hai pagato 

2. If target 2 prevedi di pagare 



(to all, single answer)

Q.15 Tutto considerato (viaggio, alloggio, esperienze fatte, ...) quanto <insert text according to target> pi u o meno per fare questa vacanza 

1. Meno di 200 euro

2. Tra 200 e 500 euro 

3. Tra 500 e 1000 euro 

4. Tra 1000 e 2000 euro

5. Tra 2000 e 3000 euro 

6. Pi u di 3000 euro 



DP:  choose text 

1. If target 1 hai pagato 

2. If target 2 prevedi di pagare 



MEDIA ESPERIENZA VIAGGIO GIUBILEO



(to all, multiple answer, randomize)

Q.16 Pensa a quando stavi progettando questo viaggio. Quali di questi canali hai utilizzato per informarti e organizzare il tuo viaggio in Italia in occasione del Giubileo  

(Puoi selezionare pi u di una risposta)

1. Passaparola di familiari, amici, conoscenti

2. Associazioni, parrocchie, diocesi

3. Siti web di viaggio, siti web sulla destinazione, piattaforme di prenotazione (es. Trivago, AirBnb, Booking, Expedia, Tripadvisor etc…)

4. Social media e blog Vlogger

5. Motori di ricerca

6. Pubblicit a on line

7. Pubblicit a in TV

8. Citazioni nei Film serie TV telefilm

9. Citazione in programmi documentari eventi in TV

10. Pubblicit a alla Radio 

11. Citazioni in programmi alla Radio 

12. Pubblicit a su giornali   riviste, citazioni in articoli su giornali riviste

13. Pubblicit a su affissioni   cartellonistica 

14. Fiere, mostre, convegni

15. Me ne ha parlato una guida turistica, agenzia viaggi Tour Operator

16. Libri (non di turismo)

17. Nessuno di questi anchored exclusive



(to all, multiple answer, randomize)

Q.17 Secondo te, quali dei seguenti canali danno pi u spazio per raccontare il turismo spirituale per come lo vivi tu  

(Puoi selezionare pi u di una risposta)

1. Film

2. Serie tv

3. Programmi tv d’intrattenimento (es. cooking, reality, lifestyle, ecc.)

4. Programmi tv d’informazione (es. magazine, rubriche, ecc.)

5. Documentari 

6. Spot pubblicitari

7. Facebook

8. Instagram

9. Tik Tok 

10. YouTube

11. Affissioni   manifesti

12. Programmi radiofonici

13. Podcast

14. Videoclip musicali

15. Guide turistiche

16. Romanzi libri

17. Giornali periodici

18. Riviste di settore

19. Altro                   OPEN END

20. Non saprei exclusive, anchored



(to all, multiple answer, randomize)

Q.18 Ti capita di condividere le esperienze che fai durante i viaggi come questo in Italia per il Giubileo 2025 sui social  Se s i su quali 

(Puoi selezionare pi u di una risposta)

1. Facebook

2. Instagram

3. X  (Twitter)

4. Tik Tok

5. YouTube

6. Pinterest

7. Whatsapp

8. Messenger

9. Telegram

10. LinkedIn

11. Snapchat

12. Twitch

13. WeChat

14. App specifiche (quali ) Open ended

15. AltrI social (quali )  Open ended

16. Non condivido queste esperienze sui social  anchored, exclusive



VACANZE IN GENERALE



(to all, single answer, randomize, carousel)

Q.19 Pensa ora al futuro. Quali tra le seguenti vacanze vorresti fare nei prossimi 5 anni  

Items in row

1. Turismo Enogastronomico: show descriptions of q7

2. Turismo Sportivo: show descriptions of q7

3. Turismo Lento green  del benessere: show descriptions of q7

4. Turismo Culturale artistico: show descriptions of q7

5. Turismo spirituale: show descriptions selected at q1



Scale in column 

1. Certamente no

2. Probabilmente no

3. Forse s i forse no

4. Probabilmente s i

5. Certamente s i



(to all, intro 5)

Pensa ora alle tue abitudini di vacanza in generale. 



(to all, single answer, on the same page of intro 5)

Q.20 Considerando tutti i tipi di vacanze che fai nell’anno (al mare, in montagna, gite, citt a etc), quante vacanze fai all’anno della durata di almeno 1 notte (2 giorni) 

1. Una

2. Due 

3. Tre

4. Quattro

5. Cinque o piú



(to all, multiple answer)

Q.21 In quale periodo dell’anno sei solito fare le vacanze 

(Puoi selezionare pi u di una risposta)

1. Primavera (marzo-maggio)

2. Estate (giugno-settembre) 

3. Autunno (ottobre-novembre)

4. Inverno (dicembre-febbraio)



(to all, single answer)

Q.22 Ora pensa ai grandi eventi che si svolgono in un periodo definito, come il Giubileo 2025, le Olimpiadi di Milano-Cortina 2026, l’Expo 2025 a Osaka o la Coppa del mondo FIFA 2026 in Messico, Canada e Stati Uniti. Quando vieni a sapere dell’organizzazione di un evento di questa portata, ti interessa visitare il territorio in cui si svolge 

1. Si 

2. No 



(to code 1 at q22, single answer)

Q.23 E sei intenzionato a visitarlo ....  

1. Durante il periodo dell’evento 

2. Dopo il periodo dell’evento 



(to code 4 or 5 at s6, single answer)

Q23b. Durante la tua partecipazione al Giubileo 2025, come hai vissuto l’organizzazione logistica della citt a di Roma (es. trasporti, accessi, gestione dei flussi, informazioni pratiche) 

1. Molto positivamente: tutto  e stato gestito in modo efficiente e chiaro

2. Abbastanza positivamente: qualche criticit a, ma nel complesso l’esperienza  e stata buona

3. Né positivamente né negativamente:  l’organizzazione  e stata nella media

4. Abbastanza negativamente: ci sono stati diversi problemi logistici

5. Molto negativamente: l’organizzazione  e stata caotica e inefficace

6. Non saprei   Non ho avuto esperienze rilevanti in merito

 

To all, single answer

Q23c. In vista dei prossimi grandi eventi (ad esempio, Milano-Cortina 2026), quanto ritieni che la comunicazione prima e durante l'evento sugli aspetti logistici e organizzativi influenzi la reputazione e l’attrattivit a della localit a ospitante 

1. Moltissimo:  e un fattore chiave per generare fiducia e interesse verso l’evento e il territorio

2. Abbastanza: contribuisce in modo significativo alla percezione positiva dell’organizzazione

3. Poco: ha un impatto limitato rispetto ad altri fattori (es. contenuti, spettacolarit a)

4. Per niente: la reputazione dipende da altri aspetti, indipendenti dalla comunicazione logistica

5. Non saprei



(to all, intro 5)

Ancora un paio di domande per scopi staticistici



(to all, single answer)

Q24 Qual  e il tuo titolo di studio  

1. Licenza elementare media 

2. Diploma di scuola superiore

3. Laurea master dottorato



(to all, Multiple answer)

Q25 Chi vive con te nel tuo nucleo familiare  Seleziona tutte le persone che vivono con te 

(Puoi selezionare pi u di una risposta)

1. Vivo da solo a exclusive

2. Vivo con mio marito  moglie partner

3. Vivo con i miei genitori

4. Vivo con i miei figli di et a inferiore ai 13 anni

5. Vivo con i miei figli di et a compresa tra 13 e 17 anni

6. Vivo con i miei figli di et a pari o superiore ai 18 anni

7. Vivo con altre persone (coinquilini, altri parenti, ecc.)
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