BVA DOXA

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Brand e Territori

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO
IPSOS DOXA

3. SOGGETTO COMMITTENTE

OBE - Osservatorio Branded Entertainment

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

OBE - Osservatorio Branded Entertainment

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO
25 al 27 maggio 2026

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Youmark
Media Key
Primaonline

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

20 giugno 2026

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

SONO STATI INTERVISTATI SOGGETTI DISTRIBUITI SU TUTTO IL TERRITORIO NAZIONALE

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

ESTRAZIONE CASUALE PANEL WEB

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

CAMPIONE UTILIZZATO (1000 CASI) SI CALCOLA UN MARGINE DI ERRORE DEL 3% AL LIVELLO DI
CONFIDENZA DEL 95%.

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI
IL SONDAGGIO E' STATO REALIZZATO ONLINE (CAWI)

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra.......... 6.897 % ........ 80,72
Rifiuti cifra oo, 0 % ......... 2,00
Sostituzioni cifra............ 647 % e 7,51,
Totale interviste effettuate cifra .........1:000, %........ 11,70

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

- . [
Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Elenco dei Comuni: Milano
Torino
Roma
Venezia
Bari
Bologna
Firenze
Padova
Genova
Reggio Calabria
Brescia
Verona
Foggia
Parma
Trieste
Rimini
Livorno
Messina
Siracusa
Catania
Bergamo
Alessandria
Lecce
Latina
Napoli
Novara
Reggio Emilia
Guidonia Montecelio
Vicenza
Ancona
Cagliari
Forlì
Catanzaro
Busto Arsizio
Asti
Perugia
Aprilia
Pesaro
Pavia
Carpi
Como
Avellino
Varese
Quartu Sant'Elena
Pistoia
Crotone
Velletri
Altamura
Cosenza
Imola
Anzio
Andria
Faenza
Salerno
Monopoli
La Spezia
Bagheria
Bitonto
Rieti
Caserta
Agrigento
Frosinone
Benevento
Nettuno
Ragusa
Legnano
Fano
Bolzano
Brindisi
Afragola
Ladispoli
Settimo Torinese
Treviso
Matera
Seregno
Cologno Monzese
Portici
Pozzuoli
Gela
Senigallia
Monza
Trapani
Ardea
Monreale
Lamezia Terme
Paderno Dugnano
Avezzano
Acireale
Lissone
Merano
Cuneo
Siena
Piombino
Fiumicino
Sassuolo
Sassari
Cerignola
Somma Vesuviana
Nichelino
Chioggia
Empoli
Gorizia
Olbia
Gravina in Puglia
Vercelli
Augusta
Mugnano di Napoli
San Severo
Marino
Modica
Fermo
Sant'Antimo
Bollate
Prato
Chieti
Aversa
Pinerolo
Barletta
Alcamo
Gallarate
Scandicci
Barcellona Pozzo di Gotto
Ascoli Piceno
Castelfranco Emilia
Giugliano in Campania
Mira
San Benedetto del Tronto
Limbiate
Vasto
Abbiategrasso
Pisa
Cerveteri
Iglesias
Rende
Mazara del Vallo
Acerra
Rossano
Oristano
Tivoli
Viterbo
Sesto San Giovanni
Gragnano
Terracina
Martina Franca
Manduria
Mesagne
Montebelluna
Grugliasco
San Giorgio a Cremano
Enna
Casalecchio di Reno
Legnago
Castelvetrano
Lucera
Alba
Sora
Bassano del Grappa
Ferrara
Angri
Canicattì
Massa
Alghero
Sezze
Terni
Carini
Piacenza
Conversano
Moncalieri
Fabriano
Misilmeri
Canosa di Puglia
Trento
Poggibonsi
Rovereto
San Donà di Piave
Palma di Montechiaro
Castel Volturno
Portogruaro
Erice
Porto Sant'Elpidio
Civitavecchia
Montesilvano
L'Aquila
Cisterna di Latina
Lugo
Mantova
Correggio
Grottaglie
Caltanissetta
Corsico
Cernusco sul Naviglio
Ciampino
San Giovanni Lupatoto
Ivrea
Formigine
Pomigliano d'Arco
Marigliano
Volla
Castelfranco Veneto
Fonte Nuova
San Miniato
Casalnuovo di Napoli
Potenza
Battipaglia
Palermo
Frattamaggiore
Peschiera Borromeo
Recanati
Misterbianco
Collegno
Comiso
Meda
Comacchio
Taranto
Marcianise
San Nicola la Strada
Voghera
Spinea
Orta di Atella
Ariano Irpino
Putignano
Imperia
Capaccio
Modena
Cava de' Tirreni
Cittadella
Brugherio
Isernia
Molfetta
Crema
Assisi
Porto Torres
San Donato Milanese
Cervia
Selargius
Sulmona
Campi Bisenzio
Carrara
Fucecchio
Caltagirone
Sesto Fiorentino
Rho
Adrano
Falconara Marittima
Torre del Greco
Monterotondo
Trecate
Pordenone
Savigliano
San Giovanni in Persiceto
Biella
Melfi
Carmagnola
San Mauro Torinese
Seriate
Rosignano Marittimo
Orvieto
Ceccano
Sestri Levante
Scafati
Nuoro
Mirandola
Carbonia
Corciano
Aci Sant'Antonio
Palestrina
Casavatore
Melzo
Cortona
Mola di Bari
San Felice a Cancello
Ariccia
Negrar
Riva del Garda
Osimo
Cantù
Sabaudia
Casal di Principe
Francavilla al Mare
Settimo Milanese
Siderno
Palazzolo sull'Oglio
Melito di Napoli
Romano di Lombardia
Castellana Grotte
Novate Milanese
Aosta
Alatri
Scordia
Genzano di Roma
Narni
Bagno a Ripoli
Modugno
Lentini
Cassino
Lucca
Pontecagnano Faiano
Gorgonzola
Cordenons
San Nicandro Garganico
Spoleto
Termini Imerese
Agropoli
Monserrato
Vimercate
Palo del Colle
Casoria
Brunico
Rutigliano
Cassano all'Ionio
Acquaviva delle Fonti
Cirò Marina
Senago
Buccinasco
Cardito
Castiglione delle Stiviere
Laterza
Sarzana
Albignasego
Sansepolcro
Desio
Quarrata
Bellaria-Igea Marina
Assemini
Cinisello Balsamo
Eboli
Città Sant'Angelo
Cascina
Selvazzano Dentro
Ottaviano
Jesolo
Ercolano
Fossano
Rozzano
Tremestieri Etneo
Trani
Mariano Comense
Capua
Cento
Marcon
Cusano Milanino
Suzzara
Capannori
Bronte
Cadoneghe
Casalpusterlengo
Chieri
Borgomanero
Cerea
Sorso
Grosseto
Campodarsego
Ortona
Mortara
Parabiago
Thiene
Vittorio Veneto
Arzignano
Castiglione del Lago
Trepuzzi
Qualiano
Zola Predosa
Fondi
Palagonia
Pietrasanta
Favara
Sava
Arezzo
Martellago
Vieste
Impruneta
Carate Brianza
Rapallo
Frascati
Montemurlo
Lonato del Garda
Villorba
Albano Laziale
Trezzano sul Naviglio
Azzano Decimo
Fiano Romano
Varazze
Mondovì
Monteroni di Lecce
Nova Milanese
San Giovanni Valdarno
Sanremo
Calenzano
Motta Sant'Anastasia
Vinovo
Treviglio
Bisceglie
Macerata
Lusciano
Rivalta di Torino
San Giuliano Terme
Ispica
Bressanone
Aci Castello
Copertino
Porto Mantovano
Palma Campania
Savignano sul Rubicone
Taurisano
Albenga
Galatone
Mottola
Roseto degli Abruzzi
Melegnano
Lendinara
Maglie
Capurso
Pagani
Penne
Sarezzo
Ficarazzi
Galliate
Bresso
Crispiano
Noci
Palmi
Rivarolo Canavese
Cavallino-Treporti
Seravezza
Corridonia
Calvizzano
Guastalla
Montecchio Maggiore
Sinalunga
Chiavari
Giussano
Agliana
Massa Lubrense
Anguillara Sabazia
Bovisio-Masciago
Rosarno
San Vito al Tagliamento
Santo Stino di Livenza
Caselle Torinese
Morbegno
Capo d'Orlando
Agrate Brianza
Belpasso
Darfo Boario Terme
Cassano d'Adda
Saviano
Castrovillari
Maranello
Pineto
San Cataldo
Villa San Giovanni
Saronno
Patti
Isola di Capo Rizzuto
Arzachena
Spresiano
Desenzano del Garda
Aulla
Cavallino
Gravina di Catania
Bacoli
Potenza Picena
Castellaneta
Collesalvetti
Mentana
Oleggio
Calcinaia
Spilimbergo
Savona
Appiano sulla Strada del Vino
Sant'Antonio Abate
Adria
Rescaldina
Certaldo
Vimodrone
Floridia
Cassola
Sinnai
Boscoreale
Caldogno
Gualdo Tadino
San Martino di Lupari
Spoltore
Oria
Corigliano Calabro
Fagnano Olona
Stradella
Busto Garolfo
Alzano Lombardo
Casatenovo
Santa Maria di Sala
Cossato
Mercato San Severino
Martinsicuro
Anzola dell'Emilia
Torri di Quartesolo
Chiaravalle
Isola della Scala
Poggiomarino
Fidenza
Sciacca
Sona
Rottofreno
Tempio Pausania
Ruvo di Puglia
Quattro Castella
Novi di Modena
Santeramo in Colle
Santa Flavia
Canelli
Concorezzo
Rosolini
Lumezzane
Magenta
Vibo Valentia
Montale
Silvi
San Giorgio Ionico
Polignano a Mare
Cameri
Nardò
Solofra
Monte San Giovanni Campano
Ghedi
Vigonza
Santa Maria a Monte
Arzano
Gallipoli
San Bonifacio
Castelnuovo Rangone
Follonica
Olgiate Olona
Valmontone
Riese Pio X
Scicli
Pioltello
Campolongo Maggiore
Tezze sul Brenta
Barberino di Mugello
Muggiò
Umbertide
Pisticci
Monteprandone
Marano di Napoli
Baranzate
Montefiascone
Belmonte Mezzagno
Trevignano
Montemarciano
Ovada
Musile di Piave
Subiaco
Caorle
Forlimpopoli
Alfonsine
Carlentini
Forio
Castel Goffredo
Scandiano
Castel d'Azzano
Casandrino
Sorrento
Monte Argentario
Altavilla Vicentina
Partanna
Fisciano
Civita Castellana
Martinengo
Rubiera
Cercola
Casalmaggiore
Romano d'Ezzelino
Carovigno
Pozzallo
Copparo
Mareno di Piave
Sant'Agata De' Goti
San Vendemiano
Zagarolo
Asola
Sannicandro di Bari
Bitritto
Gaeta
Milazzo
Tricase
Castelnuovo del Garda
Gioia del Colle
Noceto
Porto San Giorgio
San Marco in Lamis
Orzinuovi
Petilia Policastro
Acqui Terme
Ozieri
Bucine
Sant'Ambrogio di Valpolicella
Valdagno
Cavriglia
Dolo
Niscemi
Marsala
Castagneto Carducci
Reggiolo
Ribera
Scanzorosciate
Borgosesia
Cornaredo
Pomezia
Dueville
San Pietro Vernotico
Mondolfo
Montignoso
Gubbio
Casarano
Lentate sul Seveso
Somma Lombardo
Badia Polesine
Venafro
Artena
Orta Nova
Ramacca
Carmiano
Ceglie Messapica
Boves
Mirano
Ugento
Gambettola
Ferrandina
Verucchio
Lodi
San Giovanni Rotondo
Lanciano
Susegana
San Cipriano d'Aversa
Colleferro
Sacile
Sant'Anastasia
Abano Terme
Macerata Campania
Gardone Val Trompia
Ittiri
Corleone
Todi
Teolo
Rezzato
Macomer
Stezzano
Nembro
Marostica
Monte Compatri
Villasanta
San Gregorio di Catania
Lizzano
Erba
Terzigno
Tarcento
Castellammare di Stabia
Matelica
Quarto
Loreto
La Maddalena
Leini
Conegliano
Borgosatollo
Pontinia
Civitanova Marche
Piombino Dese
Lonate Pozzolo
Cividale del Friuli
Nonantola
Budrio
San Biagio di Callalta
Caccamo
Cinisi
Corbetta
Fontanafredda
Sant'Egidio del Monte Albino
Aviano
Sorbolo
Molinella
Camisano Vicentino
Isola del Liri
Omegna
Ischia
Civitella in Val di Chiana
Rivoli
Caivano
Torremaggiore
Triggiano
Alassio
Grezzana
Sessa Aurunca
Inzago
Casapulla
Travagliato
Laives
Porcia
Bordighera
Luzzara
Serramanna
Gonzaga
Oderzo
Cicciano
Ceprano
Besana in Brianza
Luzzi
Tortolì
Novellara
Arenzano
Cesano Boscone
Mondragone
Montespertoli
Sant'Angelo Lodigiano
Gemona del Friuli
Camaiore
Lavagno
Fabrica di Roma
Cassano delle Murge
Squinzano
Noto
Ginosa
Vaiano
San Giorgio di Mantova
Felino
Piazzola sul Brenta
Borgo San Lorenzo
Montegranaro
Tavagnacco
Cesate
Vedelago
Maniago
Pisogne
Vignate
Santa Maria a Vico
Cogoleto
Cave
Castelleone
Granarolo dell'Emilia
Lamporecchio
Vigliano Biellese
Rodengo Saiano
Cervinara
Soverato
Lainate
Tirano
Taviano
Giardini-Naxos
Mascali
Montecorvino Pugliano
Eraclea
Bonate Sopra
Santena
Bosa
Brandizzo
Bientina
Sermoneta
Canegrate
Sant'Arpino
Noale
Pogliano Milanese
Acate
Novoli
Grottammare
Sant'Agata di Militello
Bernareggio
San Pietro in Cariano
Venaria Reale
Cairo Montenotte
Codroipo
Quinto di Treviso
Salò
Castellanza
Tortoreto
Castelfiorentino
Pollena Trocchia
Biancavilla
Città della Pieve
Casale sul Sile
Fuscaldo
Cingoli
Ferentino
Galbiate
Grammichele
Zevio
Mazzano
Anagni
San Mauro Pascoli
Vecchiano
Lecco
Rignano Flaminio
Gavirate
Nocera Superiore
Porto Recanati
Urbino
Montecassiano
Chiaramonte Gulfi
Montagnana
Sedico
Fiesole
Pompei
Veglie
Rovigo
Torre Santa Susanna
Pontoglio
Bagnolo Mella
Rionero in Vulture
Valdobbiadene
Lavello
Zero Branco
Concordia Sagittaria
Cardano al Campo
Verano Brianza
Sondrio
Volterra
Bagnacavallo
San Damiano d'Asti
Parete
Nicosia
Isola Vicentina
Vicopisano
Campagna
Gatteo
Trescore Balneario
Mirabella Eclano
Frignano
Barga
Pescantina
Carinola
Belvedere Marittimo
Cellole
Virgilio
Scorzè
Carugate
San Donaci
Casalgrande
Pianiga
San Giovanni in Fiore
Paullo
Vignola
Formia
Mediglia
Gussago
Beinasco
Casale Monferrato
Calusco d'Adda
Monte San Pietro
Clusone
Solesino
Bojano
Mileto
Monte Urano
Francofonte
Crevalcore
Fusignano
Camerota
Mestrino
Opera
Roncade
Sasso Marconi
Terno d'Isola
Atri
Roverbella
Decimomannu
Campogalliano
Cotignola
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	Sostituzioni: 647
	% Sostituzioni: 7.57
	Totale: 1000
	% Totale: 11.7
	Testo integrale: SELEZIONE DEL CAMPIONE 

QUOTE <Single Answer>
S1 Tu sei…

GENDER_NONBINARY
1.	Uomo 
2.	Donna


<Single Answer>
S2 Qual è la tua età? 

|__|__| Terminate if < 18 or > 64


<Single Answer>
S3 Dove abiti?

<Single Answer>
S4 Qual è l’ultimo titolo di studio che hai conseguito?

1.	Master/dottorato
2.	Laurea
3.	Scuola media superiore con diploma
4.	Inferiore al diploma









INTRO
In questo questionario, parleremo di “territorio”, riferendoci ai luoghi e alle comunità in cui le persone vivono, lavorano e trascorrono il proprio tempo (ad esempio quartieri, città, spazi pubblici).
In particolare, ti faremo alcune domande sul ruolo ed il contributo che le aziende danno al territorio. 

Sezione 1: Main questionnaire

Q1-Q4  stato dell’arte

<SA>
Q1. Pensando alle aziende e alle marche, quanto ritieni che oggi contribuiscano concretamente a migliorare i territori in cui operano?

1.	Moltissimo
2.	Molto 
3.	Abbastanza 
4.	Poco
5.	Per niente 

<SA> 
Q2. Quanto ti capita di notare iniziative di aziende/marche a favore del territorio (es. riqualificazione spazi, servizi, eventi, progetti sociali)?

1.	Molto spesso
2.	Spesso
3.	Qualche volta
4.	Raramente
5.	Mai


<SA>
Q3 Secondo te, rispetto a oggi, quanto ritieni che le aziende/marche dovrebbero fare/impegnarsi di più per migliorare il territorio in cui operano?

1.	Moltissimo
2.	Molto 
3.	Abbastanza 
4.	Poco
5.	Per niente 


 
Q4 – Q8  Azioni dei brand

<MA – randomize > 
Q4. In quali di questi ambiti ti aspetti maggiormente un contributo da parte delle aziende/marche? 

1.	Miglioramento e rigenerazione degli spazi pubblici come piazze, parchi, strade ecc. (es. riqualificazione e valorizzazione di spazi abbandonati, degradati o poco utilizzati)
2.	Creazione di luoghi d’incontro e socialità
3.	Sicurezza e cura degli spazi (es. miglioramento dell’illuminazione, manutenzione e rispetto dei luoghi) 
4.	Sport e spazi sportivi (es. accesso, creazione e riqualificazione di campi, palestre o spazi per attività sportive) 
5.	Servizi utili per la comunità (es. strumenti di informazione su iniziative/opportunità e attività locali) 
6.	Benessere e qualità della vita (es. promozione di stile di vita sano, benessere mentale)
7.	Ambiente e sostenibilità
8.	Inclusione e accessibilità (es. rendere servizi e luoghi accessibili a tutti, sostegno a persone fragili o con disabilità, promozione dell’integrazione tra culture e generazioni diverse)
9.	Attività per giovani ed educazione (es. creazione di opportunità per giovani, percorsi di formazione ecc.)
10.	Cultura, eventi e iniziative locali (es. promozione festival, organizzazione eventi e attività)
11.	Sviluppo economico e lavoro locale (es. sostegno ad attività locali, creazione opportunità di lavoro)
12.	Altro (specificare) <fixed - open>
 

<MA – randomize > 
Q5. Ed oggi, secondo te, in quali ambiti le aziende/marche stanno già contribuendo concretamente?

1.	Miglioramento e rigenerazione degli spazi pubblici come piazze, parchi, strade ecc. (es. riqualificazione e valorizzazione di spazi abbandonati, degradati o poco utilizzati)
2.	Creazione di luoghi d’incontro e socialità
3.	Sicurezza e cura degli spazi (es. miglioramento dell’illuminazione, manutenzione e rispetto dei luoghi) 
4.	Sport e spazi sportivi (es. accesso, creazione e riqualificazione di campi, palestre o spazi per attività sportive) 
5.	Servizi utili per la comunità (es. strumenti di informazione su iniziative/opportunità e attività locali) 
6.	Benessere e qualità della vita (es. promozione di stile di vita sano, benessere mentale)
7.	Ambiente e sostenibilità
8.	Inclusione e accessibilità (es. rendere servizi e luoghi accessibili a tutti, sostegno a persone fragili o con disabilità, promozione dell’integrazione tra culture e generazioni diverse)
9.	Attività per giovani ed educazione (es. creazione di opportunità per giovani, percorsi di formazione ecc.)
10.	Cultura, eventi e iniziative locali (es. promozione festival, organizzazione eventi e attività)
11.	Sviluppo economico e lavoro locale (es. sostegno ad attività locali, creazione opportunità di lavoro)
12.	Altro (specificare) <fixed - open>



 
<MA – randomize>
Q6. Quando ritieni più utile l’intervento di una azienda/marca sul territorio?

1.	Quando porta un beneficio concreto 
2.	Quando coinvolge la comunità locale 
3.	Quando collabora con realtà o istituzioni del territorio
4.	Quando lascia un impatto duraturo nel tempo 
5.	Quando genera valore per le persone
6.	Non lo ritengo mai utile <fixed - single>


<MA – randomize>
Q7. Secondo te, in quali di queste attività sul territorio un’azienda/marca risulta più credibile?

1.	Riqualificare spazi 
2.	Offrire servizi 
3.	Raccontare il territorio 
4.	Coinvolgere la comunità 




Q8. Quanto è importante che il contributo al territorio sia coerente con l’attività dell’azienda per non sembrare strano o solamente un’azione di marketing? 

1.	Moltissimo, la coerenza è fondamentale
2.	Molto, la coerenza è importante
3.	Abbastanza, la coerenza è utile ma non essenziale
4.	Poco, la coerenza conta relativamente
5.	Per nulla, l’importante è supportare il territorio




 
Q9 – Q11  Impatto sui brand

<SA> 
Q9. Se una azienda trae visibilità da un progetto territoriale, ma questo progetto è utile per la comunità, quanto lo consideri accettabile? 

1.	Moltissimo, è giusto che sia visibile come stimolo anche per altre aziende
2.	Molto, è positivo che venga comunicato pubblicamente
3.	Abbastanza, può essere utile renderlo visibile
4.	Poco, non è necessario dargli molta visibilità
5.	Per niente, è una cosa che non dovrebbe essere pubblicizzata

<SA>
Q10. Se una azienda/marca realizzasse un progetto utile per il territorio, quanto migliorerebbe la tua opinione su quell’azienda/marca?

1.	Moltissimo
2.	Molto 
3.	Abbastanza 
4.	Poco
5.	Per niente 

<SA>
Q11. Quanto impatterebbe sulle tue scelte d’acquisto il fatto che un’azienda/marca si impegni concretamente per il territorio?

1.	Moltissimo
2.	Molto 
3.	Abbastanza 
4.	Poco
5.	Per niente


 
Q12 – Q15  RISCHIO per i brand

<SA - randomize>
Q12. Secondo te, quanto incidono oggi questi aspetti quando un brand realizza progetti per il territorio?

scala
Moltissimo
Molto
Abbastanza
Poco
Per niente

ITEM
1.	Generare impatto reale 
2.	Migliorare la propria immagine 
3.	Ottenere visibilità 
4.	Rispondere a pressioni esterne



<SA>
Q13. Ti è mai capitato di vedere iniziative di aziende/marche sul territorio che ti hanno deluso? 

1.	Molto spesso
2.	Spesso 
3.	Qualche volta 
4.	Raramente 
5.	Mai


<MA – randomize > 
Q14. Quali sono le tue preoccupazioni rispetto alle aziende/marche che intervengono nei territori? 

1.	Che sia solo marketing
2.	Che non porti benefici reali
3.	Che duri troppo poco
4.	Che non coinvolga davvero le persone
5.	Che sostituisca il ruolo delle istituzioni pubbliche
6.	Nessuna preoccupazione <fixed - single>


Q15 – Q17  Ruolo Brand / Istituzioni

<SA> 
Q15. In generale, quanto ritieni giusto che le aziende/marche intervengano nei territori?
•	Moltissimo
•	Molto 
•	Abbastanza
•	Poco 
•	Per niente





<SA> <randomize>
Q16. Secondo te, chi dovrebbe avere il ruolo principale nel migliorare i territori?

1.	Principalmente le aziende/marche
2.	Soprattutto le aziende/marche, con il supporto delle istituzioni
3.	Istituzioni e aziende/marche allo stesso livello
4.	Soprattutto le istituzioni, con il supporto delle aziende/marche
5.	Principalmente le istituzioni pubbliche


<SA>
Q17. Quanto ritieni importante che aziende e istituzioni collaborino tra loro nei progetti territoriali? 

1.	Fondamentale 
2.	Molto importante
3.	Abbastanza importante 
4.	Poco importante 
5.	Per nulla importante



Q18 – Q19  Possibile segmentazione

<SA>
Q18. Quanto ti senti legato/a al territorio in cui vivi? 

1.	Moltissimo
2.	Molto 
3.	Abbastanza 
4.	Poco
5.	Per niente 


<SA> 
Q19. Quanto pensi che il tuo territorio abbia bisogno di supporto e miglioramento? 

1.	Moltissimo
2.	Molto 
3.	Abbastanza 
4.	Poco
5.	Per niente 

 
PROFILE <ASK ALL>
Le ultimissime domande su di te.
P1 OCCUPAZIONE 
<SA>

Qual è la tua attuale condizione lavorativa / contrattuale? 

1.	Libero professionista, consulente con partita IVA, titolare di azienda o titolare di esercizio commerciale  
2.	Sono dipendente con un contratto a tempo indeterminato 
3.	Sono dipendente con un contratto a tempo determinato (apprendistato, tirocinio, stage, etc.)
4.	Senza lavoro o in cerca di prima occupazione
5.	Studente
6.	Pensionato/a
7.	Casalinga
8.	Altre condizioni lavorative, specificare _____________________ <open>

Aggregate 
•	OCCUPATO = Cod.1 or 2 or 3
•	Non occupato = Cod.4 or 5 or 6 or 7 or 8 

P2 AMPIEZZA CENTRO
<Single Answer>
Quanti abitanti ha la città in cui vivi?

1.	fino a 5.000
2.	5.001 – 10.000
3.	10.001 – 30.000
4.	30.001 – 100.000
5.	100.001 – 250.000
6.	250.001 – 500.000
7.	oltre 500.000

 
P3 CONDIZIONE FAMIGLIARE
<Single Answer> 
Come descriveresti la tua condizione familiare? Nel rispondere pensa alle persone che vivono stabilmente in casa con te.

1.	Vivo da solo
2.	Vivo solo con i miei figli (genitore single)
3.	Vivo con coniuge/partner ed i nostri figli
4.	Vivo con coniuge/partner, ma non ci sono figli in casa
5.	Vivo con i miei genitori/nonni
6.	Condivido casa con altri coinquilini

P4 PRESENZA DI FIGLI
Ask if the respondent lives with children <if P3= cod. 2 or 3>   
<Multiple Answer >
Hai detto che vivi con tuo figlio/ i tuoi figli. Che età ha/hanno?
Seleziona le classi di età di appartenenza dei tuoi figli.

1.	 Meno di un anno
2.	Da 1 a 3 anni
3.	Da 3 a 5 anni
4.	Da 6 a 10 anni
5.	Da 11 a 15 anni
6.	Da 16 a 18 anni
7.	Oltre 18 anni

P5 REDDITO 
<Single Answer>
Qual è il reddito mensile NETTO del tuo nucleo famigliare?

Ti ricordiamo che le risposte verranno analizzate in maniera anonima e aggregata.

1.	Fino a €1.000
2.	Da €1.001 a €2.000
3.	Da €2.001 a €3.000
4.	Da €3.001 a €4.000
5.	Da €4.001 a €5.000
6.	Oltre €5.001
7.	Preferisco non rispondere

FINE DEL QUESTIONARIO
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