
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



2
6

 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	% Sostituzioni: 
	Totale: 800
	% Totale: 
	Testo integrale: S2. Qual è la tua identità di genere? (100%)S3. Quanti anni hai? (100%)S4. Tu o qualcun altro a casa tua lavorate per le seguenti tipologie di società? (100%)S5. Negli ultimi 3 mesi, hai partecipato a indagini di mercato relative alle tue abitudini nei seguenti ambiti? (100%)S6. Che tipo di connessione Internet utilizzi come connessione principale a casa?  (100%)S7. Qual è il tuo stato di genitore/tutore?  (100%)S7a.  Quanti figli ha?  (100%)S8. Qual è il genere del TXT figlio  all'interno del tuo nucleo domestico?  (100%)S8a. Qual è l'età del TXT figlio all'interno del tuo nucleo domestico?    (100%)S9. Quali delle seguenti attività ti capita di svolgere in famiglia, cioè tra genitori e figli?  (100%)S10. L'intervista di oggi riguarda le abitudini della tua famiglia e dei tuoi figli minorenni: per questo motivo, verso la fine del questionario, ti chiederemo di far rispondere tuo/a figlio/a minorenne ad alcune brevi domande.Se tuo/a figlio/a non è a casa con te in quel momento, potrà rispondere alle domande anche successivamente.Accetti di continuare?  (100%)S11.Quale delle seguenti affermazioni descrive meglio la tua esperienza con i seguenti servizi di streaming video?  (100%)S12. In quale regione vivi?  (100%)S13. Quale delle seguenti voci descrive meglio la zona in cui vivi?  (100%)S14. Qual è l'ultimo livello di istruzione che hai raggiunto?  (100%)S15. In quale categoria rientra il reddito annuo TOTALE DEL TUO NUCLEO DOMESTICO al lordo delle imposte, indipendentemente dalle fonti da cui proviene?  (100%)Q1. Grazie. Questa prima sezione è rivolta a te, il genitore principale o tutore. Innanzitutto, con chi guardi prevalentemente contenuti video/TV sui seguenti dispositivi?  (100%)Q2. Hai indicato che nel tuo nucleo domestico guardi a volte film/serie TV/programmi in famiglia (cioè genitori/tutori e figli insieme). Approssimativamente, quanto tempo dedichi in media a questa attività ogni settimana?  (100%)Q3. Quando guardi solitamente film/serie TV/programmi TV in famiglia?   (100%)Q4. Quali dei seguenti canali e piattaforme di streaming video guardi in famiglia?   (100%)Q5. Per quanto riguarda queste diverse modalità di visione di film/serie TV/programmi TV in famiglia, ritieni che negli ultimi 12 mesi il tuo utilizzo sia:  (100%)Q6. Quali dei seguenti tipi di contenuti video guardi regolarmente in famiglia?   (100%)Q7. Quali dei seguenti tipi di film guardi regolarmente in famiglia? (88%)Q8. Quali dei seguenti tipi di programmi/serie TV guardi regolarmente in famiglia? (80%)Q9. Quali dei seguenti film e serie TV e hai guardato in famiglia?  (100%)Q9b. Di recente hai guardato con la tua famiglia altri film o serie che ti sono piaciuti? (100%)Q10. Quali dei seguenti tipi di contenuti guardi regolarmente con la tua famiglia? (100%)Q11a. Quando dovete scegliere quali film o serie guardare in famiglia, chi prende più spesso la decisione? (100%)Q11b. Quando dovete scegliere quali film o serie guardare in famiglia, quali di questi fattori influenzano maggiormente la decisione (selezionane un massimo di 6)? (100%)Q12. Tra i seguenti canali e piattaforme di streaming video, quale secondo te è l'opzione migliore per guardare contenuti video in famiglia? (100%)Q13. Perché ritieni che [PIPE ANSWER: Q12] sia l'opzione migliore per guardare contenuti video in famiglia? (100%)Q14. Quanto sei d'accordo con le seguenti affermazioni sui possibili vantaggi della visione di contenuti video in famiglia (genitori/tutori e figli insieme)? Per ciascuna affermazione, indica quanto sei d'accordo in base a una scala da 1 (per niente d'accordo) a 5 (molto d'accordo). (100%)Q15. Quanto sei d'accordo con le seguenti affermazioni sui possibili rischi o svantaggi della visione di contenuti video in famiglia (genitori/tutori e figli insieme)? Per ciascuna affermazione, indica quanto sei d'accordo in base a una scala da 1 (per niente d'accordo) a 5 (molto d'accordo). (100%) Q16. Quali di questi argomenti apprezzi di più che siano trattati nei contenuti video da guardare in famiglia (genitori/tutori e figli insieme)? (100%)Q17. Quali dei seguenti generi di film stimolano un dialogo nella tua famiglia? (88%) Q18. Quali dei seguenti generi di programmi/serie stimolano un dialogo nella tua famiglia? (80%)Q19. Pensando alle conversazioni che nascono durante o dopo la visione di contenuti video con la tua famiglia, diresti che: (100%)Q20. Hai indicato che a volte guardi in famiglia film e/o serie più vecchi. Quali dei seguenti motivi ti portano a guardare contenuti meno recenti con la tua famiglia? (45%)Q21.1. Quando penso a me e alla mia famiglia che guardiamo contenuti video insieme (genitori e figli), la prima emozione che provo è _________________ (100%)Q21.2 2. L'ultimo argomento di cui abbiamo parlato in famiglia in relazione a un contenuto video che abbiamo guardato insieme (genitori e figli) è stato ______________ (100%)C1. Ciao, grazie di voler dedicare del tempo a rispondere alle nostre domande. Non ci vorrà molto.Sei... (100%)C2. Quanti anni hai? (100%)C3. Quali dei seguenti tipi di contenuti video guardi regolarmente in famiglia? (100%)C4. Quali dei seguenti tipi di film guardi regolarmente in famiglia? (81%)C5. Quali dei seguenti generi di film stimolano un dialogo nella tua famiglia? (81%)C6. Quali dei seguenti tipi di programmi/serie TV guardi regolarmente in famiglia? (78%)C7. Quali dei seguenti generi di programmi/serie stimolano un dialogo nella tua famiglia? (78%)C8. Ecco una serie di idee di alcune persone riguardo ai lati positivi di guardare video tutti insieme in famiglia. Per ogni idea, dicci se sei d'accordo, non d'accordo o non sai. (100%)C9. Ecco una serie di idee di alcune persone riguardo ai lati negativi di guardare video in famiglia. Per ogni idea, dicci se sei d'accordo, non d'accordo o non sai.  (100%)C10. Quali argomenti ti piace vedere nei video che guardi insieme alla tua famiglia?  (100%)C10.1. Quando guardi video con la tua famiglia e ne parlate durante o dopo, diresti che:  (100%)C11.1. Quando penso a me che guardo video con la mia famiglia, la prima sensazione che provo è ______________  (100%)C11.2 L'ultimo argomento di cui abbiamo parlato perché era in un video che abbiamo visto insieme è stato ______________  (100%)
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