Ipsos Doxa

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Osservatorio sugli studenti universitari italiani

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Ipsos srl

3. SOGGETTO COMMITTENTE

University Network S.r.|

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

University Network S.r.|

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

24-27 giugno 2026

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Quotidiano online Il Sole 24 Ore

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

17 settembre 2026

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

attualita, marketing

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

studenti universitari

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

nazionale

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

ABANO TERME
ABBADIA SAN SALVATORE
ACERRA

ACI SANT ANTONIO
ACQUI TERME
AFRAGOLA

AGLIE

AGRATE BRIANZA
AGUGLIANO

ALBA

ALBANO LAZIALE
ALBANO SANT ALESSANDRO
ALBARETTO DELLA TORRE
ALBIGNASEGO
ALBINO

ALCAMO
ALESSANDRIA
ALME

ALTAMURA
ALTAVILLA MILICIA
ANCONA
ANDEZENO
APRICENA
APRILIA

ARCENE

ARCORE

ARDEA

AREZZO

ARIANO IRPINO
ASOLA

ASSAGO
ASSEMINI

ASTI

AUGUSTA

AULLA

AVELLINO

AYAS

AZZANO D ASTI
BACOLI

BAGHERIA

BAGNO A RIPOLI
BALANGERO
BARANZATE
BARASSO
BARDOLINO
BARGA

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti
tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti

Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione stratificato non probabilistico rappresentativo per quote di genere, fasce di eta, area geografica di
residenza e facolta di appartenenza. Al campione in rientro € stata applicata la ponderazione statistica.

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Il livello di rappresentativita del campione € del 95% e il margine di errore statistico di campionamento
(livello di confidenza 95%) risulta compreso tra un minimo di +/- 0,8% e un massimo di +/- 4,0% prendendo
in considerazione le risposte sul totale dei 600 intervistati

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

CAWI

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili Ciffa ovvvveveeeee, /N
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra....cooeeeiinn, R,
Totale interviste effettuate cifra ............ 600, % v,

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

D1. Leggi attentamente la descrizione di queste tipologie di persona e indica in quali ti riconosci di piu.
Attenzione perché puoi sceglierne al massimo 4, quelle che ti rappresentano di piu.

1. L’Eco-consapevole urbano

Gli piace vivere la citta in modo leggero: bici o mezzi, capi di vestiario sostenibili e zero sprechi. Vuole uno
stile che faccia bene a sé e all'ambiente, senza rinunciare al gusto.

2. ll/lLa Wellness-first

Allena corpo e mente: palestra, sonno e alimentazione sono parte del suo planning. Cerca performance, ma
anche equilibrio e routine che lo/la facciano stare bene

3. ll/lLa Trendsetter

Scova prima degli altri i nuovi drop (lanci di vestiti, oggetti limitati) e i locali “giusti”. Ama farsi notare, uscire
la sera e curare i dettagli del suo look

4. ll/La Tech Enthusiast

Se c’é un'app o un device che migliora la vita, lo prova. Smart home, wearables e tool digitali sono i suoi
alleati per studiare, muoversi e divertirsi

5. Il/La Minimalista funzionale

Pochi oggetti ma di qualita. Taglia il superfluo, punta su ordine e praticita per liberare tempo ed energia

6. ll/La Foodie esploratore/trice

Cucine del mondo, mercati e specialty coffee: segue il gusto e la curiosita. Gli/le piace scoprire e far
scoprire, anche sperimentando ai fornelli

7. ll/La Viaggiatorel/trice esperienziale

Zaino leggero e mente aperta: cerca autenticita, persone e natura pit dei comfort. Budget smart e tanta
adattabilita

8. ll/La Culture hunter

Musei, mostre, libri e cinema sono la sua bussola. Ama pezzi unici, storie e luoghi che lasciano un segno
9. ll/La Homebody cozy

Casa dolce casa: comfort, piante, tisane e serie con pochi amici. | suoi rituali domestici sono la tua ricarica
10. Il/lLa Pragmatico/a risparmiatore/trice

Pianifica, confronta, sfrutta le offerte. Preferisce acquisti durevoli e scelte furbe che si avvicinano ai suoi
obiettivi

11. L'Attivista di comunita

Agisce per i suoi valori: sostenibilita, diritti, partecipazione locale. Ogni scelta — cibo, brand, mobilita — parla
di cio in cui crede

12. ll/La Creator digitale

Vive di idee e contenuti: sperimenta format, location e collaborazioni. Trasforma passioni in post e progetti.
Pensa “in formato”: ogni uscita, oultfit, ricetta o viaggio puo diventare un post

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D2. Con un voto da 1 a 10, quanto & importante per te stare attento/a...
1. alla tua salute, al tuo benessere fisico

2. al tuo aspetto fisico, alla tua bellezza esteriore

3. al tuo benessere mentale

TOTALE RISPONDENTI: 100%

. - a
Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.



ribellino_r
Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Osservatorio sugli studenti universitari italiani
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	Elenco dei Comuni: ABANO TERME 
ABBADIA SAN SALVATORE 
ACERRA 
ACI SANT ANTONIO 
ACQUI TERME 
AFRAGOLA 
AGLIE 
AGRATE BRIANZA 
AGUGLIANO 
ALBA 
ALBANO LAZIALE 
ALBANO SANT ALESSANDRO 
ALBARETTO DELLA TORRE 
ALBIGNASEGO 
ALBINO 
ALCAMO 
ALESSANDRIA 
ALME 
ALTAMURA 
ALTAVILLA MILICIA 
ANCONA 
ANDEZENO 
APRICENA 
APRILIA 
ARCENE 
ARCORE 
ARDEA 
AREZZO 
ARIANO IRPINO 
ASOLA 
ASSAGO 
ASSEMINI 
ASTI 
AUGUSTA 
AULLA 
AVELLINO 
AYAS 
AZZANO D ASTI 
BACOLI 
BAGHERIA 
BAGNO A RIPOLI 
BALANGERO 
BARANZATE 
BARASSO 
BARDOLINO 
BARGA 
BARI 
BARZANA 
BASSANO BRESCIANO 
BASSANO DEL GRAPPA 
BASTIA UMBRA 
BATTIPAGLIA 
BELLARIA IGEA MARINA 
BELLIZZI 
BENTIVOGLIO 
BERGAMO 
BIELLA 
BOLOGNA 
BORDIGHERA 
BORGARO TORINESE 
BORGHETTO D ARROSCIA 
BORGO VIRGILIO 
BORGOMANERO 
BOSARO 
BOSCO CHIESANUOVA 
BOZEN 
BREGNANO 
BREMBATE 
BRENTINO BELLUNO 
BRESCIA 
BRESSO 
BRITTOLI 
BRUGHERIO 
BUCCINASCO 
BUSALLA 
CAGLIARI 
CALCINATO 
CALCIO 
CALCO 
CALTAGIRONE 
CALTANISSETTA 
CALUSO 
CALVIZZANO 
CAMOGLI 
CAMPAGNA LUPIA 
CANDIDA 
CANTU 
CAORLE 
CAPACI 
CAPO D ORLANDO 
CAPURSO 
CARDANO AL CAMPO 
CARINOLA 
CARMIANO 
CARPENEDOLO 
CARPINETI 
CARPINO 
CASALBORDINO 
CASALE MONFERRATO 
CASALE SUL SILE 
CASALECCHIO DI RENO 
CASORATE PRIMO 
CASTEGNATO 
CASTEL GOFFREDO 
CASTEL GUELFO DI BOLOGNA 
CASTEL MADAMA 
CASTEL MAGGIORE 
CASTELFIORENTINO 
CASTELFRANCO VENETO 
CASTELLAMMARE DI STABIA 
CASTELLI CALEPIO 
CASTELLINALDO D ALBA 
CASTELPLANIO 
CASTELVETRO PIACENTINO 
CASTRO 
CATANIA 
CATANZARO 
CAVALLINO TREPORTI 
CAVEZZO 
CECCANO 
CEFALU 
CELLATICA 
CERIGNOLA 
CERMENATE 
CERNUSCO SUL NAVIGLIO 
CERRETO D ESI 
CERRO AL LAMBRO 
CERVINARA 
CESANO BOSCONE 
CHIETI 
CHIOGGIA 
CHIVASSO 
CIAMPINO 
CIRIGLIANO 
CIVITA CASTELLANA 
CIVITELLA ROVETO 
CODEVIGO 
COGGIOLA 
COLLE SANNITA 
COLLECCHIO 
COLOGNO MONZESE 
COMO 
CONEGLIANO 
CONVERSANO 
CORBETTA 
CORCIANO 
CORDENONS 
CORI 
CORIGLIANO
CORSICO 
CORTE FRANCA 
CREMONA 
CRESCENTINO 
CROTONE 
CUNEO 
CUSANO MILANINO 
CUTROFIANO 
DAIRAGO 
DALMINE 
DESIO 
DOMICELLA 
DOMODOSSOLA 
EBOLI 
ENNA 
FABBRICO 
FAENZA 
FALCONARA MARITTIMA 
FASANO 
FAVARA 
FERRARA 
FIDENZA 
FIESCO 
FIESOLE 
FILAGO 
FIRENZE 
FIUGGI 
FIUMICINO 
FOGGIA 
FOLIGNO 
FOLLONICA 
FONDI 
FORLI 
FORMELLO 
FORMIGINE 
FROSINONE 
FUCECCHIO 
GAIBA 
GALATINA 
GALLARATE 
GALLIATE 
GALLICANO 
GALLIPOLI 
GARDA 
GAZZOLA 
GELA 
GENOVA 
GIULIANOVA 
GIUSSANO 
GORGONZOLA 
GORLA MAGGIORE 
GRAVINA DI CATANIA 
GRAVINA IN PUGLIA 
GROSSETO 
GRUGLIASCO 
GRUMO APPULA 
GRUMO NEVANO 
GUALDO TADINO 
GUARCINO 
GUIDONIA MONTECELIO 
IGLESIAS 
IMOLA 
IMPERIA 
IRSINA 
ISERNIA 
JESOLO 
JONADI 
L AQUILA 
LA LOGGIA 
LA SPEZIA 
LACCHIARELLA 
LANCIANO 
LANUSEI 
LANUVIO 
LATINA 
LATISANA 
LAVELLO 
LECCE 
LEDRO 
LEGNANO 
LEINI 
LENDINARA 
LEONFORTE 
LERCARA FRIDDI 
LIMANA 
LOMAGNA 
LONIGO 
LORENZAGO DI CADORE 
LUCCA 
LUZZARA 
MACERATA 
MAJANO 
MANDURIA 
MANFREDONIA 
MANIAGO 
MANTOVA 
MARACALAGONIS 
MARANO DI NAPOLI 
MARANO VICENTINO 
MARIANO COMENSE 
MARINEO 
MARINO 
MARTINA FRANCA 
MARUGGIO 
MASCALUCIA 
MASSA 
MASSINO VISCONTI 
MATELICA 
MATERA 
MELZO 
MENDICINO 
MERCATO SAN SEVERINO 
MERETO DI TOMBA 
MERONE 
MESSINA 
MEZZOLOMBARDO 
MILANO 
MILITELLO ROSMARINO 
MIRANO 
MISSAGLIA 
MISTERBIANCO 
MODENA 
MODICA 
MODUGNO 
MOIO DE CALVI 
MOLA DI BARI 
MOLFETTA 
MONCALIERI 
MONDOLFO 
MONTE DI PROCIDA 
MONTE SAN PIETRO 
MONTE URANO 
MONTECASSIANO 
MONTECCHIA DI CROSARA 
MONTEMESOLA 
MONTERONI DI LECCE 
MONTESILVANO 
MONTICELLI BRUSATI 
MONTICELLO CONTE OTTO 
MONTIRONE 
MONTODINE 
MONTORO 
MONZA 
MORENGO 
MORTEGLIANO 
MUGGIO 
NAPOLI 
NETTUNO 
NOALE 
NOLE 
NOTO 
NOVARA 
NOVENTA VICENTINA 
NOVI LIGURE 
NOVIGLIO 
NUORO 
OCCHIOBELLO 
ODERZO 
OLGIATE OLONA 
ORA 
ORIGGIO 
ORTONA 
OSIMO 
OSPITALETTO 
PACECO 
PADERNO DUGNANO 
PADOVA 
PADULI 
PAGANI 
PALERMO 
PALIANO 
PALMA DI MONTECHIARO 
PALO DEL COLLE 
PARABIAGO 
PARMA 
PASTURANA 
PATERNO 
PERO 
PERUGIA 
PESARO 
PESCANTINA 
PESCARA 
PESCHIERA BORROMEO 
PESCHIERA DEL GARDA 
PESSINETTO 
PIACENZA 
PIANO DI SORRENTO 
PIAZZA AL SERCHIO 
PIEDIMONTE ETNEO 
PIOVE DI SACCO 
PISA 
POGGIBONSI 
POGGIO RENATICO 
POGGIO RUSCO 
POLISTENA 
POMARANCE 
POMEZIA 
PONTINIA 
PORTO EMPEDOCLE 
PORTO SAN GIORGIO 
PORTO TOLLE 
PORTOMAGGIORE 
POTENZA 
POVOLETTO 
POZZUOLI 
PRATO 
PREGANZIOL 
PREGNANA MILANESE 
PULA 
QUARTO 
QUARTU SANT ELENA 
QUERO VAS 
QUILIANO 
RACALE 
RADDUSA 
REGGIO CALABRIA 
REGGIO EMILIA 
RENDE 
RIETI 
RIMINI 
ROMA 
ROMANO DI LOMBARDIA 
RONCA 
RONCADE 
ROSIGNANO MARITTIMO 
ROSTA 
ROVESCALA 
RUBIERA 
RUSSI 
SABBIONETA 
SALERNO 
SALO 
SAN DONATO MILANESE 
SAN FELICE A CANCELLO 
SAN FELICE DEL BENACO 
SAN GIORGIO A CREMANO 
SAN GIORGIO IN BOSCO 
SAN GIULIANO MILANESE 
SAN GREGORIO DI CATANIA 
SAN LAZZARO DI SAVENA 
SAN LEUCIO DEL SANNIO 
SAN MARTINO BUON ALBERGO 
SAN MARTINO VALLE CAUDINA 
SAN MARZANO DI SAN GIUSEPPE 
SAN MAURO PASCOLI 
SAN MAURO TORINESE 
SAN MINIATO 
SAN NICOLA LA STRADA 
SANREMO 
SANT AGATA BOLOGNESE 
SANT AGNELLO 
SANT ANGELO LOMELLINA 
SANT ARPINO 
SANTA CATERINA DELLO IONIO 
SANTA LUCIA DI PIAVE 
SANTA MARIA A VICO 
SANTA MARIA CAPUA VETERE 
SANTA TERESA DI RIVA 
SARONNO 
SASSARI 
SASSUOLO 
SAVONA 
SCISCIANO 
SCORDIA 
SEREGNO 
SERMONETA 
SETTIMO MILANESE 
SETTIMO TORINESE 
SIENA 
SIRACUSA 
SISSA TRECASALI 
SOAVE 
SOLIERA 
SOLOFRA 
SONNINO 
SORBOLO MEZZANI 
SPOLETO 
SQUINZANO 
STARANZANO 
STEZZANO 
STORNARELLA 
STRADELLA 
SUSEGANA 
TAORMINA 
TARANTO 
TAVAZZANO CON VILLAVESCO 
TERAMO 
TERMINI IMERESE 
TERNI 
TERRACINA 
TERRASINI 
TEZZE SUL BRENTA 
TOLFA 
TORINO 
TORRE DEL GRECO 
TORRI DI QUARTESOLO 
TORRICELLA 
TORTONA 
TRADATE 
TRANI 
TRENTO 
TREPUZZI 
TREVISO 
TREZZANO SUL NAVIGLIO 
TRICASE 
TRIESTE 
UDINE 
UTA 
VAIANO 
VAILATE 
VAL DI ZOLDO 
VALDIDENTRO 
VALDILANA 
VALEGGIO SUL MINCIO 
VALENZA 
VALGUARNERA CAROPEPE 
VALSAMOGGIA 
VARESE 
VEDANO AL LAMBRO 
VELLETRI 
VERDERIO 
VERMEZZO CON ZELO 
VERNOLE 
VERONA 
VERONELLA 
VERZEGNIS 
VIBO VALENTIA 
VICENZA 
VIGARANO MAINARDA 
VILLACIDRO 
VILLANOVA DI CAMPOSAMPIERO 
VILLAPIANA 
VIMERCATE 
VITERBO 
ZOCCA 

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione stratificato non probabilistico rappresentativo per quote di genere, fasce di età, area geografica di residenza e facoltà di appartenenza. Al campione in rientro è stata applicata la ponderazione statistica.
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 600
	% Totale: 
	Testo integrale: D1. Leggi attentamente la descrizione di queste tipologie di persona e indica in quali ti riconosci di più. Attenzione perché puoi sceglierne al massimo 4, quelle che ti rappresentano di più.
1. L’Eco-consapevole urbano
Gli piace vivere la città in modo leggero: bici o mezzi, capi di vestiario sostenibili e zero sprechi. Vuole uno stile che faccia bene a sé e all’ambiente, senza rinunciare al gusto.
2. Il/La Wellness-first
Allena corpo e mente: palestra, sonno e alimentazione sono parte del suo planning. Cerca performance, ma anche equilibrio e routine che lo/la facciano stare bene
3. Il/La Trendsetter
Scova prima degli altri i nuovi drop (lanci di vestiti, oggetti limitati) e i locali “giusti”. Ama farsi notare, uscire la sera e curare i dettagli del suo look
4. Il/La Tech Enthusiast
Se c’è un’app o un device che migliora la vita, lo prova. Smart home, wearables e tool digitali sono i suoi alleati per studiare, muoversi e divertirsi
5. Il/La Minimalista funzionale
Pochi oggetti ma di qualità. Taglia il superfluo, punta su ordine e praticità per liberare tempo ed energia
6. Il/La Foodie esploratore/trice
Cucine del mondo, mercati e specialty coffee: segue il gusto e la curiosità. Gli/le piace scoprire e far scoprire, anche sperimentando ai fornelli
7. Il/La Viaggiatore/trice esperienziale
Zaino leggero e mente aperta: cerca autenticità, persone e natura più dei comfort. Budget smart e tanta adattabilità
8. Il/La Culture hunter
Musei, mostre, libri e cinema sono la sua bussola. Ama pezzi unici, storie e luoghi che lasciano un segno
9. Il/La Homebody cozy
Casa dolce casa: comfort, piante, tisane e serie con pochi amici. I suoi rituali domestici sono la tua ricarica
10. Il/La Pragmatico/a risparmiatore/trice
Pianifica, confronta, sfrutta le offerte. Preferisce acquisti durevoli e scelte furbe che si avvicinano ai suoi obiettivi
11. L’Attivista di comunità
Agisce per i suoi valori: sostenibilità, diritti, partecipazione locale. Ogni scelta – cibo, brand, mobilità – parla di ciò in cui crede
12. Il/La Creator digitale
Vive di idee e contenuti: sperimenta format, location e collaborazioni. Trasforma passioni in post e progetti. Pensa “in formato”: ogni uscita, outfit, ricetta o viaggio può diventare un post

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D2. Con un voto da 1 a 10, quanto è importante per te stare attento/a… 
1. alla tua salute, al tuo benessere fisico
2. al tuo aspetto fisico, alla tua bellezza esteriore
3. al tuo benessere mentale

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D3. Quanto spesso utilizzi strumenti di Intelligenza Artificiale generativa (es. Chat GPT) per ricevere consigli…
1. sulla tua salute, il tuo benessere fisico
2. sul tuo aspetto fisico, la tua bellezza esteriore
3. sul tuo benessere mentale

SCALA
1. Molto spesso
2. Spesso
3. Qualche volta
4. Raramente
5. Mai

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D4. Sono tanti i fattori che ti hanno reso la persona che sei, tra queste anche le cose che fai nella tua vita quotidiana. Nell’ultimo anno con che frequenza …
1. hai svolto attività culturali (visitato musei, mostre, andato a spettacoli teatrali)
2. sei andato/a al cinema
3. hai letto libri (escludendo i libri scolastici)
4. sei andato/a a vedere concerti musicali
5. hai ascoltato podcast
6. hai ascoltato musica
7. hai guardare film/serie tv
8. hai fatto attività sportive
9. hai viaggiato per svago
10. hai partecipato ad attività politiche (manifestazioni, flash mob, comizi/convegni, firmato petizioni …)
11. sei stato/a a vedere eventi sportivi
12. hai fatto attività di volontariato
13. hai preso parte ad associazioni
SCALA
1. Tutti i giorni o quasi
2. Più volte a settimana
3. Una volta a settimana
4. Più volte al mese
5. Una volta al mese
6. Qualche volta nell’ultimo anno
7. Una sola volta nell’ultimo anno
8. Mai

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D5 Quanto spesso ti trovi fisicamente con i tuoi amici/amiche?
1. Tutti i giorni o quasi
2. Più volte a settimana
3. Una volta a settimana
4. Più volte al mese
5. Una volta al mese
6. Meno di una volta al mese
7. Mai

TOTALE RISPONDENTI: 100%

IF D5 ≠ 7
D6. Quali sono i luoghi principali dove vi trovate fisicamente nel tempo libero? Indica al massimo 3 risposte.
1. Casa
2. Bar, pub o locali 
3. Negozi o centro commerciale
4. Centro di aggregazione giovanile 
5. Palestra o campi sportivi
6. Biblioteca
7. Spazi di associazioni
8. Oratorio
9. All’aperto (es.: parchetto, piazza, in strada)
10. In università
11. Altro

TOTALE RISPONDENTI: 92%

D7. In generale, preferisci spendere per esperienze (concerti, viaggi, eventi) o che per beni materiali? 
1. Per esperienze
2. Per beni materiali
3. Per tutti e due in egual misura
4. Per nessuno dei due

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D8 In un anno quanto spesso fa acquisti in questi ambiti? 
1. Viaggi e vacanze
2. Abbigliamento
3. Beauty e cura della persona
4. Tecnologia/elettronica
5. Spesa alimentari / generi per la casa
6. Eventi / intrattenimento
7. Cibo / bevande fuori casa
8. Sport / fitness
9. Abbonamenti digitali / streaming
10. Libri (esclusi quelli scolastici)
11. Animali domestici
12. Casa/arredamento
13. Gaming/videogiochi

SCALA
1. Tutti i giorni o quasi
2. Più volte a settimana
3. Una volta a settimana
4. Più volte al mese
5. Una volta al mese
6. Qualche volta nell’ultimo anno
7. Una sola volta nell’ultimo anno
8. Mai

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D9. All’incirca quanto spendi in un anno?
SHOW ONLY ITEMS ≠ 8 IN D8
1. Viaggi e vacanze
2. Abbigliamento
3. Beauty e cura della persona
4. Tecnologia/elettronica
5. Spesa alimentari / generi per la casa
6. Eventi / intrattenimento
7. Cibo / bevande fuori casa
8. Sport / fitness
9. Abbonamenti digitali / streaming
10. Libri (esclusi quelli scolastici)
11. Animali domestici
12. Casa/arredamento
13. Gaming/videogiochi

SCALA
1. Oltre 1000 euro in un anno
2. Tra 900 e 1000 euro
3. Tra 800 e 900 euro
4. Tra 700 e 800 euro
5. Tra 500 e 700 euro
6. Tra 300 e 500 euro
7. Tra 100 e 300 euro
8. Meno di 100 euro in un anno

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D10. Quanto spesso cerchi informazioni prima di fare un acquisto?
1. Sempre
2. Molto spesso
3. Abbastanza spesso
4. Qualche volta
5. Raramente
6. Quasi mai
7. Mai

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D11. Quali sono le fonti principali in cui cerchi informazioni prima di fare i tuoi acquisti? Indica al massimo 3 fonti, quelle per te più importanti. 
1. Motori di ricerca (Google, Bing, ecc.)
2. Social Network (Facebook, Instagram, TikTok, ecc.)
3. Siti comparatori di prezzi/prodotti
4. Recensioni online (Amazon, Trustpilot, ecc.)
5. Amici, familiari o conoscenti
6. Visita diretta in negozio fisico
7. Sito web del produttore/brand
8. Assistenti AI (ChatGPT, Gemini, ecc.)
9. Forum e community online specializzate
10. Influencer/Content creator
11. Pubblicità (TV, radio, online)
12. Altra fonte

TOTALE RISPONDENTI: 99%

D12. Quando fai un acquisto, cosa guardi principalmente? Indica al massimo 4 aspetti, quelli per te più importanti. 
1. Prezzo e rapporto qualità/prezzo
2. Qualità percepita, materiali, durata/garanzia
3. Funzionalità/performance
4. Il nome del Brand (la marca)
5. Passaparola di amici/famigliari
6. I consigli di creator/influencer
7. Recensioni specializzate, comparatori, rating
8. Sconti, coupon, bundle (es. paghi 2 prendi 3), cashback, punti fedeltà
9. Offerte a tempo (drop, limited edition)
10. Prossimità del punto vendita
11. Consegna rapida e costi di spedizione, pick-up in negozio
12. Resi facili e gratuiti
13. Sito/app intuitivi, checkout veloce, assistenza rapida
14. Sicurezza del pagamento
15. Che sia di moda
16. Mi faccia sentire parte di una community
17. L’urgenza del bisogno
18. Valori e sostenibilità del brand (ambientali, etici, sociali)

TOTALE RISPONDENTI: 100%


D13. Quanto spesso ti affidi a recensioni di creator/community social quando valuti un acquisto in ciascuno dei seguenti ambiti?
1. Viaggi e vacanze
2. Abbigliamento
3. Beauty e cura della persona
4. Tecnologia/elettronica
5. Spesa alimentari / generi per la casa
6. Eventi / intrattenimento
7. Cibo / bevande fuori casa
8. Sport / fitness
9. Abbonamenti digitali / streaming
10. Libri (esclusi quelli scolastici)
11. Animali domestici
12. Casa/arredamento
13. Gaming/videogiochi

SCALA
1. Sempre
2. Molto spesso
3. Abbastanza spesso
4. Qualche volta
5. Raramente
6. Quasi mai
7. Mai

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D14. In generale con un voto da 1 a 10, quanto ti fidi delle recensioni di creator/community social quando valuti un acquisto?

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D15. Quanto spesso ti capita di utilizzare strumenti di AI (es. Chat GPT) per confrontare prezzi o riassumere recensioni prima di acquistare un prodotto?
1. Molto spesso
2. Spesso
3. Qualche volta
4. Raramente
5. Mai

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D16. Definisci un budget mensile per le spese personali?
1. No, mai
2. Sì, ma solo qualche volta
3. Sì, tutti i mesi

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D17. In media, quale quota del tuo reddito mensile riesci a risparmiare?
1. 0%, non risparmio niente
2. Tra l’1% e il 10%
3. Tra l’11% e il 20%
4. Tra il 21% e il 30%
5. Oltre il 30%

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D18. Con quale frequenza monitori le tue spese?
1. Quotidianamente
2. Settimanalmente
3. Mensilmente
4. Raramente, meno di una volta al mese
5. Mai o quasi mai

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D19. Usi app o fogli di calcolo per gestire budget e spese?
1. No, mai
2. Sì, ma solo occasionalmente
3. Sì, regolarmente

TOTALE RISPONDENTI: 100%

D20. Quanto ti ritieni preparato/a rispetto ai temi finanziari?
1. Molto preparato/a
2. Abbastanza preparato/a
3. Poco preparato/a
4. Per nulla preparato/a

TOTALE RISPONDENTI: 100%
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