IPSOS

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO
SECOND HAND MOTORI

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

IPSOS

3. SOGGETTO COMMITTENTE
SUBITO (GRUPPO ADEVINTA)

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

SUBITO (GRUPPO ADEVINTA)

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

17-25 FEBBRAIO 2025

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

CORRIERE.IT :
https://www.corriere.it/motori/news/cards/giovani-razionali-risparmiatori-ecco-I-identikit-compratori-auto-usat
e/numeri-imponenti_principale.shtml

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

17 SETTEMBRE 2025

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

SOCIETA, COMPORTAMENTI DI ACQUISTO AUTO USATE

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

POPOLAZIONE RESIDENTE SUL TERRITORIO ITALIANO, 25-64 ANNI CHE HANNO ACQUISTATO O
INTENDONO ACQUISTARE UN'AUTO USATA CONSULTANDO PIATTAFORME DI COMPRAVENDITA
ONLINE

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

NAZIONALE

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.



IPSOS

Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest | Nord Est Centro | Sud e Isole Totale
fino a 5mila abitanti 34 17 19 33 103
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti 33 15 10 31 89
tra 10mila e 100mila abitanti 91 52 57 159 359
piu di 100mila abitanti 65 36 66 82 249
Totale 223 120 152 305 800

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione casuale rappresentativo dell’'universo di riferimento stratificato per quote di area geografica, eta e
genere

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

800 casi rappresentativi della popolazione di riferimento dai 25 ai 64 anni, margine di errore compreso tra
+/- 0,7% e +/- 3,5% sulle stime relative al totale degli intervistati

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

INTERVISTE CAWI

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili Ciffa ovvvveveeeee, /N
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra .......... 7.734 % . 90,00
Totale interviste effettuate cifra ............ 800, % ........ 10,00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

TOTALE RISPONDENTI: 100%
YEAR/MONTH. Indichi la sua data di nascita.

TOTALE RISPONDENTI: 100%
RESP_GENDER. Lei é...?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
QMktSize_IT. Indirizzo di residenza?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
ITOSEDU. Qual € I'ultimo titolo di studio che ha conseguito?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
S1. Quale dei seguenti atteggiamenti descrive al meglio il suo comportamento riguardo l'acquisto di auto?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
S2. Chi si occupa/ si &€ occupato dell’acquisto dell'auto?

TOTALE RISPONDENTI: 30%
S3. Chi si occupa/ si & occupato dell'acquisto dell'auto?

TOTALE RISPONDENTI: 73%
S4. Cosa pensa che fara quando decidera di cambiare la sua attuale auto?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q2A. Quali delle seguenti piattaforme online di compravendita auto conosce, anche solo di nome o per aver
sentito nominare?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q2B. Quali delle seguenti piattaforme online di compravendita auto le & capitato di visitare?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q2c. Quali delle seguenti piattaforme online di compravendita auto le & capitato di visitare ultimamente?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q1. Con quale frequenza le capita di visitare le piattaforme online di compravendita auto?

TOTALE RISPONDENTI: 100%

Q2. Quanto si ritiene soddisfatto/a della sua ultima esperienza di visita su siti di piattaforme online di
compravendita auto?

TOTALE RISPONDENTI: 100%

Q3. Selezioni tutti i motivi per i quali ritiene utile visitare/ consultare le piattaforme online di compravendita
auto.

TOTALE RISPONDENTI: 100%

Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona. N

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Testo integrale: TOTALE RISPONDENTI: 100%
YEAR/MONTH. Indichi la sua data di nascita.

TOTALE RISPONDENTI: 100%
RESP_GENDER. Lei è. . .?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
QMktSize_IT. Indirizzo di residenza?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
IT05EDU. Qual è l’ultimo titolo di studio che ha conseguito? 

TOTALE RISPONDENTI: 100%
S1. Quale dei seguenti atteggiamenti descrive al meglio il suo comportamento riguardo l'acquisto di auto?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
S2. Chi si occupa/ si è occupato dell’acquisto dell’auto?

TOTALE RISPONDENTI: 30%
S3. Chi si occupa/ si è occupato dell’acquisto dell’auto?

TOTALE RISPONDENTI: 73%
S4. Cosa pensa che farà quando deciderà di cambiare la sua attuale auto?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q2A. Quali delle seguenti piattaforme online di compravendita auto conosce, anche solo di nome o per aver sentito nominare? 

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q2B. Quali delle seguenti piattaforme online di compravendita auto le è capitato di visitare? 

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q2c. Quali delle seguenti piattaforme online di compravendita auto le è capitato di visitare ultimamente? 

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q1. Con quale frequenza le capita di visitare le piattaforme online di compravendita auto?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q2. Quanto si ritiene soddisfatto/a della sua ultima esperienza di visita su siti di piattaforme online di compravendita auto?
TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q3. Selezioni tutti i motivi per i quali ritiene utile visitare/ consultare le piattaforme online di compravendita auto.
TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q4. Selezioni gli aspetti/ le caratteristiche delle piattaforme online di compravendita auto che, invece, potrebbero essere delle barriere e portarla a non visitarle/ consultarle.

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q2D. Oltre alle piattaforme che ha visitato ultimamente, quali altre considererebbe, eventualmente?
TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q2E. Per favore valuti ciascuna delle seguenti piattaforme online di compravendita auto in relazione alle sue aspettative.

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q4a. Quanto tempo è trascorso, indicativamente, da quando ha iniziato a visitare le piattaforme online
di compravendita di auto al momento in cui ha effettuato l’acquisto? 
TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q4b. Ha acquistato la sua auto…?

TOTALE RISPONDENTI: 44%
Q4bbis. Per quale motivo ha scelto di acquistare la sua auto da un concessionario/ venditore professionale
e non da un privato?

TOTALE RISPONDENTI: 19%
Q4c. Per quale motivo ha scelto di acquistare la sua auto da un privato e non da un concessionario/ venditore professionale?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q5. Lei ha acquistato un’auto…?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q6. Rispetto al tipo, Lei ha acquistato un’auto…?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q7. Quanto ha speso per l’acquisto della sua auto?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q8. Per quali motivi ha deciso di acquistare un’auto?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q9. Quale tipo di auto ha acquistato?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q10. Quali azioni ha fatto per prepararsi all’acquisto dell’auto?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q11. Oltre alle informazioni che può aver cercato personalmente nel periodo precedente
all’acquisto, può esserle capitato di vedere o sentire qualcosa in merito alle auto. Selezioni tutto ciò
che ricorda di aver visto o sentito prima di acquistare la sua auto 

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q12. Selezioni le 3 caratteristiche più importanti al che ha preso in considerazione quando ha acquistato la sua auto.

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q12bis. Quanto è d’accordo con le seguenti affermazioni che riguardano il ruolo del prezzo nel suo percorso
di acquisto dell’auto 

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q13. Che ruolo hanno avuto i seguenti fattori nella sua decisione di acquisto?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q14a. Pensando alla sua esperienza di acquisto dell’auto su piattaforme di compravendita online, quale tipo di esperienza stava idealmente cercando?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q14b. Quali caratterstiche/ benefici descrivono meglio quello che lei cercava durante l’ultima esperienza di cambio dell’auto su piattaforma on line?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q15a. Selezioni tutte le caratteristiche che associa alla piattaforma online di compravendita auto…

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q15b. Selezioni tutte le caratteristiche che associa alla piattaforma online di compravendita auto…

TOTALE RISPONDENTI: 66%
Q16. Lei ha detto di aver visitato Subito come piattaforma online di compravendita auto, le è capitato di visitare la piattaforma Subito per la compravendita di altre tipologie di prodotti? Se sì, quali?

TOTALE RISPONDENTI: 60%
Q16bis. Con che frequenza le capita di visitare il sito/app Subito?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q17. Indichi quali tra i seguenti servizi aggiuntivi sarebbe interessato/a ad avere a disposizione sulle piattaforme online di compravendita auto nel momento in cui valuta l’acquisto di una auto.

TOTALE RISPONDENTI: 100%
Q18. Per avere la sua fiducia, una piattaforma online di compravendita auto quali caratteristiche dovrebbe possedere?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
M1. Indichi con quali delle seguenti affermazioni si trova d’accordo

TOTALE RISPONDENTI: 100%
M2. Con quale frequenza guida la sua auto?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
M3. Ci possono essere diversi motivi per sedersi alla guida della propria auto. Considerando il suo utilizzo complessivo della macchina, selezioni la principale motivazione per il suo utilizzo.

TOTALE RISPONDENTI: 100%
M4. Con quale frequenza le capita di cambiare l’auto?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
M5. Quale delle seguenti attività fa regolarmente?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
M6. Indicate i social network che consultate abitualmente.

TOTALE RISPONDENTI: 100%
M7. Selezionate le attività, passatempi e interessi che vi piacciono di più.

TOTALE RISPONDENTI: 100%
EMP01. Qual è la sua attuale situazione professionale?

TOTALE RISPONDENTI: 100%
IT01MAR. Qual è il suo stato civile? 

TOTALE RISPONDENTI: 100%
HHCMP10. Di quante persone è composto il suo nucleo familiare?  

TOTALE RISPONDENTI: 100%
KIDS02. Quanti bambini/ragazzi di età inferiore a 18 anni vivono nel suo nucleo familiare?  

TOTALE RISPONDENTI: 100%
IT01INC. In quale categoria rientra il reddito annuo TOTALE DELLA SUA FAMIGLIA al lordo delle
imposte, indipendentemente dalle fonti da cui proviene?   
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