
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 

 

ribellino_r
Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Le marche iconiche oggi
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Ipsos Doxa Srl
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Unilever
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Unilever
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 15-18 maggio 2026
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 17 giugno 2026
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Popolazione residente sul territorio italiano 18-45 anni
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Nazionale
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: 500 casi rappresentativi della popolazione italiana dai 18 ai 45 anni, margine di errore compreso tra +/- 0,872% e +/-4,383 % sulle stime relative al totale degli intervistati
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: CAWI
	9 TEMI/FENOMENI: Società e costume
	Elenco dei Comuni: Nord Ovest 135 casi, 27%
Nord Est 95 casi, 19%
Centro 95 casi, 19%
Sud 120 casi, 24%
Isole 55 casi, 11%
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione rappresentativo della popolazione italiana dai 18 ai 45 anni secondo genere, età ed area geografica di residenza
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 500
	% Totale: 100
	Testo integrale: Q1. ASPETTI DI UNA MARCA ICONICA NEL TEMPO
TOTALE RISPONDENTI: 100%
Secondo te, cosa rende una marca iconica nel tempo?

Q2. ASPETTI DI UNA MARCA CHE SMETTE DI ESSERE ICONICA
TOTALE RISPONDENTI: 100%
Quando una marca ti sembra “superata” e smette di essere iconica?

Q3. ICONICITÀ VS VIRALITÀ
TOTALE RISPONDENTI: 100%
Oggi, secondo te, cosa distingue qualcosa di davvero iconico da qualcosa che è solo virale? 

Q4. DRIVER CHE GIUDANO LA SCELTA DELLE ESPERIENZE CULINARIE
TOTALE RISPONDENTI: 100%
Quando vuoi concederti un’esperienza culinaria, quali aspetti guidano la tua scelta?

Q5. LE ICONE A TAVOLA
TOTALE RISPONDENTI: 100%
Se pensi a qualcosa di iconico a tavola, quale tra le seguenti combinazioni sceglieresti come la più iconica?

Q6. DOVE NASCE OGGI QUALCOSA DI ICONICO NEL FOOD
TOTALE RISPONDENTI: 100%
Secondo te, oggi dove nasce più facilmente qualcosa di “iconico” nel mondo delle esperienze culinarie?

Q7. GLI ASPETTI DELLA CUCINA ITALIANACHE DEVONO RESTARE RICONOSCIBILI 
TOTALE RISPONDENTI: 100%
Anche quando si evolve o si reinventa, quale di questi aspetti della cucina italiana pensi debba restare riconoscibile?


	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: https://brand-news.it/brand/alimentari/food/calve-rinnova-lidentita-di-marca-con-investimenti-media-raddoppiati-e-campagna-affidata-ad-auge/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=calve-rinnova-lidentita-di-marca-con-investimenti-media-raddoppiati-e-campagna-affidata-ad-auge 
https://www.engage.it/brand-e-aziende/calve-rinnova-la-brand-identity-e-lancia-il-nuovo-spot-tv-un-classico-italiano-firmato-auge-budget-media-raddoppiato-nel-2026.aspx
https://youmark.it/calve-torna-tv-auge-rebranding/
https://www.touchpoint.news/2026/06/18/calve-unicona-che-da-condimento-diventa-ingrediente-di-carattere-in-cucina/ 
https://www.goldenbackstage.com/2026/06/calve-rinnova-identita-visiva.html 
https://www.milanodimoda.it/2026/06/18/calve-presenta-la-nuova-brand-identity-evoluzione-contemporanea-di-un-marchio-iconico/ 
https://timemagazine.it/calve-si-rinnova-nuova-identita-visiva-per-lo-storico-marchio/
https://www.foodaffairs.it/2026/06/18/calve-nuova-identita-visiva/ 
https://mediakey.it/news/calve-una-nuova-identita-visiva-per-unicona/ 
https://youmark.it/calve-torna-tv-auge-rebranding/http://www.thelunchgirls.it/2026/06/gen-z-e-icone-del-cibo-nuova-ricerca.html
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: Ipsos Doxa
	Non reperibili: 
	% Non reperibili: 
	Rifiuti: 
	% Rifiuti: 


