
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Fashion & Identity– Vestirsi senza infrastrutture
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: BVA Doxa
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: McArthurGlen 
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: McArthurGlen 
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 14 ottobre – 22 ottobre 2024
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 15/11/24
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: campione rappresentativo della popolazione con accesso ad internet + sovra campionamento in alcune regioni (Campania, Lazio, Piemonte/Lombardia, Veneto) con accesso a internet
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	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
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	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
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	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: con un campione di 517 interviste si calcola un margine di errore al 4,0 con livello di confidenza al 95%

	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: interviste cawi Panel proprietario BVA Doxa
	9 TEMI/FENOMENI: La ricerca ha indagato il ruolo dell’identità e le modalità di costruzione identitaria delle nuove generazioni, con l’obiettivo di identificare ruolo e rilevanza della moda per la massima espressione di sé.

	Elenco dei Comuni: ACI CASTELLO
ACI CATENA
ACI SANT'ANTONIO
ACIREALE
ACQUAPENDENTE
ADRIA
AFRAGOLA
Agrate Brianza
AGRIGENTO
AGROPOLI
ALBANELLA
ALBANO SANT'ALESSANDRO
ALBAREDO D'ADIGE
ALBEROBELLO
ALCAMO
ALGHERO
ALTAMURA
ANCONA
ANDORA
Andria
ANGHIARI
ANGUILLARA SABAZIA
ANTEGNATE
ANZIO
ARCO
AREZZO
ARGENTA
ARONA
ARQUA' POLESINE
ARZANO
ASCOLI PICENO
ASTI
AVIGLIANO
AZZANO DECIMO
BAGNACAVALLO
BAGNO A RIPOLI
BAGNOLI DI SOPRA
BARI
Barletta
BATTIPAGLIA
BAZZANO
BEDIZZOLE
BEINASCO
BELLUNO
BENEVENTO
BESANA IN BRIANZA
BIBBIANO
BIELLA
BIENTINA
Bisceglie
BITONTO
BOLOGNA
BOLZANO
BORGOSESIA
BRA
BRESCIA
BRIGNANO GERA D'ADDA
BRINDISI
BRONTE
Brugherio
BUSTO ARSIZIO
CAGLIARI
CALITRI
CALTANISSETTA
CAMPI BISENZIO
CAMPOMARINO
CANICATTI'
CANTU'
CAPISTRELLO
CAPOTERRA
CAPRINO VERONESE
CARBONIA
CARDITO
CARLENTINI
CARONNO PERTUSELLA
CARPENEDOLO
CARRARA
CASALBORDINO
CASALEONE
CASALPUSTERLENGO
CASARANO
CASATENOVO
CASERTA
CASORIA
CASTEL MAGGIORE
CASTEL SAN GIOVANNI
CASTELFIDARDO
CASTELFIORENTINO
CASTELFRANCO EMILIA
CASTELLAMMARE DI STABIA
CASTELL'ARQUATO
CASTIGLIONE DELLE STIVIERE
CASTROVILLARI
CATANIA
CATANZARO
CAVA DE' TIRRENI
CAVEDINE
CERMENATE
CERRETO SANNITA
CERRO MAGGIORE
CERVARO
Cesena
CHIAMPO
CHIETI
CHIOGGIA
CHIVASSO
CIAMPINO
CINISELLO BALSAMO
CITTA' DI CASTELLO
CITTA' SANT'ANGELO
CIVITANOVA MARCHE
CIVITAVECCHIA
CLUSONE
COCQUIO-TREVISAGO
CODIGORO
CODROIPO
COLBORDOLO
COLOGNA VENETA
COLOGNO AL SERIO
COMISO
COMO
CONEGLIANO
COPERTINO
CORATO
CORCIANO
CORDENONS
CORDIGNANO
CORMANO
COSENZA
CREMONA
CREVALCORE
CROTONE
CUNEO
CUSTONACI
DECIMOMANNU
Desio
DOMUSNOVAS
DUBINO
EMPOLI
ERCOLANO
FALCONARA MARITTIMA
FANO
FELINO
FERMO
Ferrara
FICAROLO
FIDENZA
FIRENZE
FISCIANO
FIUMICINO
FLORIDIA
Foggia
FOLLINA
Forli'
FORLIMPOPOLI
FOSDINOVO
FRANCAVILLA AL MARE
FRANCAVILLA ANGITOLA
FRASCATI
GAGLIANICO
GALLARATE
GAMBETTOLA
GATTATICO
GAVARDO
GENOVA
GHEDI
GIARRE
GIUGLIANO IN CAMPANIA
GIULIANOVA
Giussano
GORGONZOLA
GORIZIA
GRAGNANO
GRAVINA IN PUGLIA
GROSOTTO
GROSSETO
GRUMO APPULA
GUARDEA
GUIDONIA MONTECELIO
GUSPINI
IGLESIAS
IMOLA
IMPRUNETA
ISEO
ISOLA DOVARESE
ISPICA
JESI
LA SPEZIA
LACCHIARELLA
L'AQUILA
LARINO
LATINA
LAURENZANA
LECCE
LEGNAGO
LEGNANO
LENO
Lesmo
LICATA
Lissone
LIVORNO
LOCRI
LOMAGNA
LONATE POZZOLO
LUCCA
LUSIANA
MACERATA
MACOMER
MAGENTA
MAGIONE
MALALBERGO
MALETTO
MANDELLO DEL LARIO
MANFREDONIA
MANZANO
MANZIANA
MARANO DI NAPOLI
MARCIANISE
Margherita di Savoia
MARIGLIANO
MATERA
Meda
MELEGNANO
MELFI
MELZO
MENTANA
MESSINA
MESTRINO
MILANO
MIRABELLA ECLANO
MIRANDOLA
MIRANO
MISTERBIANCO
Modena
MODICA
MODUGNO
MOLA DI BARI
MONDOVI'
Monsampolo del Tronto
MONTALE
MONTEBELLUNA
MONTECCHIO MAGGIORE
MONTECORVINO ROVELLA
Montegiorgio
MONTESE
MONTESILVANO
MONTEVARCHI
MONTICHIARI
MONTOGGIO
Monza
MORBEGNO
MORCIANO DI ROMAGNA
MOTTA DI LIVENZA
MOTTOLA
MUGNANO DI NAPOLI
NAPOLI
NARDO'
NETTUNO
NOALE
NOCERA INFERIORE
NOCERA SUPERIORE
NOLA
NOVARA
NOVATE MILANESE
NOVENTA PADOVANA
Offida
OLEGGIO
ORBASSANO
ORISTANO
ORTONA
OSILO
OSTUNI
OVADA
PADERNO DUGNANO
PADOVA
PAESANA
PAGANI
PALERMO
PALIANO
PALOMBARA SABINA
PANDINO
PARABIAGO
Parma
PARTINICO
PATERNO'
PAVIA
Pedaso
PEDRENGO
PERUGIA
PESCANTINA
PESCARA
PESCHIERA DEL GARDA
PESCIA
PINEROLO
PIOLTELLO
PIOMBINO
PIOSSASCO
POGGIBONSI
POLICORO
POMIGLIANO D'ARCO
POMPEI
PONSACCO
PONTE NELLE ALPI
PONTEDERA
PONTINIA
PORDENONE
PORTICI
PORTO TORRES
PORTOGRUARO
POTENZA
POZZALLO
POZZUOLI
PRATO
PROCIDA
PUTIGNANO
QUARRATA
QUARTU SANT'ELENA
QUARTUCCIU
RACCONIGI
RAGUSA
RAPALLO
RAPOLLA
Ravenna
RECANATI
REGGIO DI CALABRIA
Reggio nell'Emilia
RENATE
RESANA
RHO
RICCIONE
Rimini
RIPI
RIVA DEL GARDA
ROCCALUMERA
ROMA
Roncello
ROVIGO
RUVO DI PUGLIA
SABAUDIA
SALA BAGANZA
SALA CONSILINA
SALERNO
SALSOMAGGIORE TERME
SAMBUCA DI SICILIA
SAN DONA' DI PIAVE
SAN FELICE A CANCELLO
SAN FILIPPO DEL MELA
SAN GIOVANNI IN PERSICETO
SAN GIOVANNI LA PUNTA
SAN GIOVANNI VALDARNO
SAN GIULIANO MILANESE
SAN GIUSEPPE VESUVIANO
SAN LAZZARO DI SAVENA
SAN LUCIDO
SAN MARTINO SICCOMARIO
SAN PANCRAZIO SALENTINO
SAN PRISCO
SAN SEVERO
SANNICANDRO GARGANICO
SANREMO
SANTA FLAVIA
SANTA MARGHERITA LIGURE
SANTA MARIA DI SALA
SANTA MARINELLA
SANT'ANTONIO ABATE
SANTARCANGELO DI ROMAGNA
SANT'EGIDIO ALLA VIBRATA
SANTHIA'
SANTO STEFANO DI CADORE
SARONNO
SASSARI
SAVA
SCAFATI
SCHIO
SEDEGLIANO
SEGNI
SELARGIUS
SENIGALLIA
Seregno
SERIATE
SERMIDE
SERRAMAZZONI
SERRAVALLE SCRIVIA
SESTO FIORENTINO
SESTO SAN GIOVANNI
SESTU
SETTIMO MILANESE
SETTIMO TORINESE
SEZZE
SIDERNO
SIENA
SIGNA
SIRACUSA
SORSO
SOTTO IL MONTE GIOVANNI XXIII
SOVERATO
SPINEA
SQUINZANO
STIA
TAGLIACOZZO
Taranto
TAURIANOVA
TAVARNELLE VAL DI PESA
TEGLIO
TERMINI IMERESE
TERMOLI
TERTENIA
TEZZE SUL BRENTA
TIVOLI
TORINO
TORRE SANTA SUSANNA
TORREBELVICINO
TORREMAGGIORE
TORRITA DI SIENA
TORTONA
Trani
TRAPANI
TREBISACCE
TREGNAGO
Trento
TREVISO
TRIESTE
TRIGGIANO
Trinitapoli
TRINO
UDINE
UMBERTIDE
USINI
VALLATA
VALMOZZOLA
VARAZZE
VARESE
VARZI
VASTO
Vedano al Lambro
VENARIA
VENEZIA MESTRE
VERGIATE
VERNIO
VERONA
VESPOLATE
VICENZA
VICO DEL GARGANO
VIETRI SUL MARE
VILLANOVA MONDOVI'
VITERBO
VITTORIA
ZAFFERANA ETNEA
ZAGAROLO
ZEVIO

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: campione per quote di genere, classi di età e area geografica
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1700
	% Totale: 
	Testo integrale: A TUTTI
F1. Sei…? Risposta Multipla
1. Single
2. Coniugato/Convivente
3. Separato/divorziato
4. Vedova/a
5. Coinvolto in una relazione
6. Altro (specificare)

A TUTTI
F2. Quante persone compreso/a te vivono nella tua abitazione…? Una sola risposta
1. Indica il numero
2. Non indica

A TUTTI
F3. Tu hai figli…?

3. tra 0 e 7 anni 
4. tra 8-14 anni 
5. oltre 14 anni 
6. non ho figli 



LA MODA E LO SHOPPING 


A TUTTI 
B1.  Quanto sei d’accordo con queste affermazioni... (mostrare singolo item)? 
1= per niente d’accordo 10= totalmente d’accordo (Random, carosello)

1. L’abbigliamento è un modo per dimostrare il proprio status sociale
2. L’abbigliamento è un modo per esprimere la propria individualità
3. Fare shopping è un modo per aumentare la propria autostima
4. Fare shopping è un modo per migliorare il proprio umore
5. La passione per lo shopping è qualcosa che si condivide con amici e famigliari

6. Sono disposto a spendere di più per essere sempre alla moda
7. È possibile comprare abbigliamento di buona qualità a prezzi accessibili
8. Faccio spesso ricerche online per confrontare prezzi e recensioni prima di effettuare un acquisto

9. Acquistare abbigliamento di seconda mano è un modo per ridurre l’impatto ambientale
10. Acquistare abbigliamento di collezioni precedenti è un modo per ridurre gli sprechi 
11. Nel comprare abbigliamento bisogna prestare attenzione a materiali organici, riciclati e a pratiche etiche di produzione
12. Sono disposto a pagare di più per capi di abbigliamento che rispettano l’ambiente


A TUTTI 
B2. Cosa per te è importante…? 
1 = per niente d’accordo e 10= totalmente d’accordo? (Random, carosello) 

Mi piace…

1. Seguire i trend della moda 
2. Un abbigliamento comodo e funzionale, non importa se non è sempre alla moda
3. Avere un look originale/particolare
4. Avere sempre il look giusto per ogni occasione
5. Avere capi di abbigliamento adatti a me, che vestono bene piuttosto che seguire le mode a tutti i costi
6. Avere un look armonico con la mia personalità/identità
7. Avere capi di abbigliamento/accessori sempre nuovi, cambiare
8. Seguire i consigli degli influencer in tema di shopping
9. Essere consigliata/o nei miei acquisti di abbigliamento
10. Acquistare capi di aziende che rispettano le condizioni di lavoro dei propri lavoratori
11. Acquistare capi di abbigliamento di materiali sostenibili/naturali
12. Limitare gli acquisti di abbigliamento, per salvaguardare l’ambiente come forma contro lo spreco

ABITUDINI DI ACQUISTO 


A TUTTI
A1. Quali di questi comportamenti è più vicino al tuo modo di essere rispetto all’acquisto di capi di abbigliamento? 

Sicuramente si Certamente si Indifferente Certamente si Sicuramente si
Preferisco avere tanti capi per potermi cambiare più spesso, meglio più vestiti ma a prezzi più contenuti    Preferisco avere meno capi ma di maggior pregio, di qualità
Mi piace scoprire nuovi marchi di abbigliamento    Tendo a comprare sempre gli stessi brand per i miei capi di abbigliamento, quelli che conosco

A TUTTI
A2. Con quale frequenza acquisti abbigliamento, scarpe o accessori? Una sola risposta

1. Almeno 2 volte al mese
2. Una volta al mese
3. Ogni 2-3 mesi
4. Ogni 4-5 mesi
5. Ogni 6 mesi
6. Una volta all’anno
7. Meno spesso
8. Mai


SE HANNO ACQUISTATO NELL’ULTIMO ANNO COD.1-6 A2
A3. Nell’ultimo anno hai acquistato abbigliamento, scarpe o accessori? Una sola risposta

1. Solo/prevalentemente online
2. Online e nei negozi nella stessa misura
3. Solo/prevalentemente fisicamente nei negozi 

SE HANNO ACQUISTATO NELL’ULTIMO ANNO COD.1-6 A2
A4. In particolare fatto 100 i tuoi acquisti di abbigliamento, scarpe e accessori dell’ultimo anno quanti diresti che sono stati …(somma deve fare 100)

• Online I__I__I__I
• Nei negozi I__I__I__I

SE FANNO ACQUISTI ONLINE – COD. 1 O 2 A A3
A5. Quali sono gli aspetti che rendono piacevole l’acquisto di abbigliamento online? Ruotare – possibili più risposte
1. È comodo
2. Risparmio denaro/prezzi convenienti
3. Risparmio tempo
4. È semplice
5. Evito le code e la confusione dei negozi
6. Ho più scelta di prodotti che non in un punto vendita
7. Posso farlo a qualsiasi ora
8. Posso farlo da qualsiasi luogo
9. Altro (specificare)

SE FANNO ACQUISTI NEI NEGOZI FISICI – COD. 2 o 3 A A3
A6. Quando fai acquisti ‘fisici’ dove acquisti abitualmente abbigliamento? Ruotare – possibili più risposte
1. Centri commerciali
2. Negozi di catene in città
3. Negozi di abbigliamento indipendenti
4. Outlet/Designer Outlet
5. Mercato
6. Altro (specificare)

A TUTTI
A7. Quali sono gli aspetti che rendono piacevole l’acquisto di abbigliamento nei negozi fisici? Ruotare – possibili più risposte

1. L’esperienza sensoriale: i tessuti, i colori, i dettagli della fattura
2. I consigli e il supporto degli assistenti di vendita
3. L’atmosfera, l’accoglienza del punto vendita
4. La possibilità di provare i capi
5. Mi permette di avere a disposizione il capo subito, mi dà una gratificazione immediata
6. La possibilità di condividere l’esperienza di acquisto con altri
7. Mi fa sentire parte di un gruppo, mi piace la socializzazione che si crea
8. Riesco a trovare inaspettate e vantaggiose offerte 
9. Verifico di persona la sostenibilità di quello che acquisto (provenienza, composizione ecc.)
10. Nessuno in particolare



A CHI INDICA DI ANDARE IN UN OUTLET – COD. 4 A A6
A8. Quali sono i punti di forza di un designer outlet? Cosa ti spinge a fare acquisti in un designer outlet? Possibili più risposte – Ruotare item 

1. I prezzi sono vantaggiosi
2. C’è una vasta scelta di negozi e di marchi
3. Trascorrere una giornata diversa
4. Usufruire dei servizi/eventi speciali proposti
5. Trovare negozi di marche più famose
6. Penso che sia una forma di riduzione degli sprechi: è modo per dare una seconda vita alle collezioni dei brand
7. Sono normalmente spazi ampi o all’aperto 
8. Ci vado perché ci vuole poco tempo per raggiungerlo
9. Nessuno in particolare

A TUTTI
A9. Generalmente, acquisti abbigliamento e accessori….? Possibili più risposte - ruotare

1. solo per te
2. anche per altri famigliari adulti (partner, genitori ecc.)
3. anche per i tuoi figli (SE bambini con meno di 14 anni)
4. per fare dei regali

IDENTITA’ & FASHION

A TUTTI
U1. Come ti descriveresti a una persona che non ti conosce? In quali di queste caratteristiche ti riconosci? massimo 4 risposte 

1. Curiosa/o
2. Autonoma/o
3. Spensierata/o, allegra/o
4. Appagata/o
5. Moderna/o al passo con i tempi
6. Dinamica/o, attiva/o
7. Semplice
8. Autorevole
9. Aggressiva/a
10. Solare, estroversa/o
11. Energica/o
12. Deluso/a
13. Preoccupato/a
14. Triste
15. Annoiato/a
16. Sereno/a

A TUTTI
U2. Quanto questi aspetti sono rilevanti nel definire , l’identità di una persona? Ruotare - Scala 1-10
• I valori/le cose in cui crede
• Il modo di comportarsi/relazionarsi con gli altri
• Le scelte importanti della vita (percorso di studio, professionale, scelte famigliari)
• L’aspetto esteriore/il modo di apparire/di vestire

A TUTTI
U3. In che misura pensi che l’aspetto esteriore/modo di apparire/di vestirsi di una persona sia un modo per comunicare ed esprimere la propria identità?
Scala 1-10

A TUTTI
U4. In particolare in che misura pensi che il tuo aspetto esteriore/modo di apparire/vestire rappresenti la tua identità?
Scala 1-10

A TUTTI
U5. In che misura diresti che… (scala 1-10 ruotare)

1. Cerco di essere sempre coerente nell’immagine di me che voglio trasferire, ma mi adatto al contesto
2. Ci sono ambienti e contesti in cui devo avere un abbigliamento che proprio non mi appartiene
3. Il mio modo di essere e di apparire è più importante del contesto in cui sono 







A CHI HA 25-40 anni
U6. Ripensando al passato, ma comunque all’età adulta dai 18 anni in poi, pensi che il tuo modo di apparire, l’identità che vuoi trasferire con la tua immagine sia cambiato più volte nel tempo? (multipla, random)

1. Sì, perché crescendo sono cambiati i contesti in cui mi trovo
2. Sì, perché nel tempo le mode sono cambiate
3. Sì, perché ho voluto tramettere di me immagini diverse
4. No, tutto sommato penso di essere sempre stato piuttosto coerente nell’immagine di me che ho voluto trasferire (singola)

A TUTTI
U7. Chi ti ha maggiormente condizionato nelle scelte del tuo aspetto esteriore/modo di apparire/di vestirti? (multipla, ruotare)
1. Famiglia
2. Amici
3. Gruppi che frequenti/comunità
4. I personaggi famosi (attori, cantanti, influencer…)
5. La moda/le mode del momento
6. La pubblicità
7. Altro (specificare)
8. Nessuno in particolare 
9. Non indica

A TUTTI
U8. Quale contesto ti ha maggiormente condizionato nelle scelte del tuo aspetto esteriore/modo di apparire/di vestirti? (multipla, ruotare)
1. Scuola
2. Lavoro
3. Il contesto sociale in cui sono cresciuto
4. L’ambiente sportivo in cui sono cresciuto
5. La parrocchia/l’oratorio
6. I locali che ho frequentato
7. Social network
8. Altro (specificare)
9. Nessuno in particolare 
10. Non indica

A TUTTI
U9. In che misura i diversi contesti in cui ti trovi (e. scuola/lavoro/tempo libero ecc.) condizionano le tue scelte nel modo di apparire/ vestirti?
Scala 1 - 10

A TUTTI
U10. Quali di questi canali consideri più utili per trovare ispirazioni per le scelte di come apparire, per la definizione del proprio modo di vestire? Ruotare . 
1. La pubblicità
2. I social
3. Le riviste di moda
4. I siti dei brand
5. Quello che vedo nei negozi/nelle vetrine
6. Nessuno di questi

A TUTTI
U11. Pensando alle influenze che possono arrivare dall’esterno, chi credi che possa essere un modello di ispirazione per le scelte di come apparire, per la definizione del proprio modo di vestire? Ruotare . max 3 risposte
1. La cultura pop
2. Gruppi giovanili di tendenza
3. I cantanti e mondo dello spettacolo
4. Influencer/creator
5. Attori/attrici
6. Sportivi
7. Il mondo della moda/modelli e stilisti
8. Nessuno in particolare


A TUTTI
U12. Chi ritieni sia per te un modello di ispirazione importante per le scelte di come apparire, del tuo modo di vestire?
Lista U11

A TUTTI
U13. Chi è stato per te un modello di ispirazione nel passato? Pensa ai diversi momenti della tua vita.
Lista U11

A TUTTI
U14. Pensi che il modo in cui i giovani costruiscono la loro identità esteriore oggi sia diverso rispetto alle generazioni precedenti? 
Scala 1-10

A TUTTI
U15. Quali social utilizzi? Ruotare – possibili più risposte
1. Instagram
2. YouTube
3. TikTok
4. Pinterest
5. Facebook
6. X/Twitter
7. Be Real 
8. Nessuno di questi

A TUTTI
U16. I social sono per te principalmente un ambiente/luogo: ruotare una sola risposta
1. in cui esprimere la tua identità
2. in cui ispirarti su modelli che possano contribuire alla costruzione della tua identità
3. altro / specificare 
4. nessuno di questi

SE SOCIAL INDICATO IN U15
U17. Su quali social trovi più stimoli, idee e suggestioni per il tuo modo di apparire? 
• Instagram
• YouTube
• TikTok
• Pinterest
• Facebook
• X/Twitter 
• Be Real 

A TUTTI
U18. Pensi che ci sia una differenza tra come ti mostri online e come sei nella vita reale?
Scala 1-10

A TUTTI
U19. Come ti senti quando confronti la tua vita con quella degli altri sui social media?
1. Deluso
2. Soddisfatto
3. Stupito
4. Coinvolto
5. Confortato
6. Mi rendo conto di altri modi di vivere
7. Vengo ispirato 
8. Considero i contenuti sui social media come artefatti e non li confronto con la mia realtà personale

A TUTTI
U20. Con quali parole/aggettivi descriveresti il tuo stile, il tuo modo di apparire/la tua identità esteriore….? Max 4 risposte, ruotare
1. Colore
2. Bianco/nero
3. Eleganza
4. Casual
5. Eccesso
6. Sobrietà
7. Classico 
8. Estroso
9. Streetwear
10. Alta moda
11. Vintage
12. Avanguardia
13. Nessuno di questi

A TUTTI – MOSTRARE IMMAGINI DI STILI 
U21. Quanto ti riconosci ad oggi, per l’identità esteriore, in questi possibili stili?
(1-10, ruotare stili)
1. Classico Elegante
2. Business Casual
3. Neoromantico
4. Preppy
5. Streetwear hero
6. Vitaminico
7. Eco Grunge
8. Fashionista
9. New Basic

A TUTTI – MOSTRARE IMMAGINI AVANGUARDIE
U22. Quanto consideri interessanti queste ‘avanguardie’?
scala 1-10
1. Sports Addicted
2. Quiet Luxury
3. Anime manga
4. Brat
5. Logomania
6. Genderless
7. Nessuno di questi

A TUTTI – MOSTRARE IMMAGINI AVANGUARDIE
U23. In quali di queste ‘avanguardie’ più ti riconosci? A quali ti ispiri nel tuo modo di apparire? Ruotare possibili più risposte
1. Sports Addicted
2. Quiet Luxury
3. Anime manga
4. Brat
5. Logomania
6. Genderless
7. Nessuno di questi

A TUTTI
U24. Quanto sei d’accordo con queste affermazioni... (1-10, ruotare)
1. La moda genderless (senza genere) è una delle tendenze più interessanti del momento
2. Mi piace che sempre più marchi propongano collezioni unisex o senza genere
3. La divisione tra moda maschile e moda femminile è limitante
4. Quando acquisto abbigliamento, preferisco scegliere capi che corrispondono al mio genere

A TUTTI
U25. Ti chiediamo infine di indicare, quanto in generale ti trovi d’accordo con le seguenti affermazioni. 
Ruotare item, singola per riga

Molto d’accordo
Abbastanza d’accordo
Poco d’accordo
Per niente d’accordo

1. Mi interessa molto scoprire culture e paesi diversi dal mio 
2. Se qualcuno la pensa diversamente da me, cerco di ascoltare le sue ragioni 
3. Penso che sia una ricchezza vivere in una società con persone che hanno provenienze diverse 
4. Mi trovo più a mio agio con persone che hanno un vissuto simile al mio
5. Penso che sia importante combattere le discriminazioni nei confronti delle persone parte della comunità LGBTQ+ 
6. Penso che sia importante combattere le discriminazioni nei confronti delle minoranze etniche e religiose  

A TUTTI
U26. Infine due domande sul Natale. Quanto ti senti coinvolto dalle feste Natalizie? Scala 1-10
U27. Quanto ti senti coinvolto dallo shopping Natalizio? Scala 1-10


Registrare Titolo di studio e Professione

Grazie per il tuo prezioso contributo, l’intervista è terminata
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