
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	Sostituzioni: 278
	% Sostituzioni: 4.23
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	% Totale: 15.21
	Testo integrale: SELEZIONE DEL CAMPIONE 
QUOTE  <Risposta singola>
S1 Tu sei…
1. Uomo 
2. Donna
3. Non binario
4. Altro
5. Preferisco non specificare


<Risposta singola>
S2 Qual è la tua età? 

|__|__| Chiudere intervista se < di 18 e > di 64

QUOTE Ricodificare nelle seguenti fasce d’età: 
1. 18-24
2. 25-34
3. 35-44
4. 45-54
5. 55-64


<Risposta singola>
S3 In quale comune abiti? 
<Open Auto complete>


QUOTE Ricodificare nelle seguenti AREA GEO: 
1. Nord Ovest (Valle d’Aosta, Piemonte, Liguria, Lombardia)
2. Nord Est (Veneto, Trentino-Alto-Adige, Friuli-Venezia-Giulia, Emilia-Romagna)
3. Centro Sardegna (Toscana, Marche, Lazio, Umbria, Sardegna)
4. Sud Sicilia (Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia)

<Risposta singola>
S4 Qual è l’ultimo titolo di studio che hai conseguito?

1. Master/dottorato
2. Laurea
3. Scuola media superiore con diploma
4. Inferiore al diploma

Ricodificare in:
1. Laurea o più (cod. 1 or 2)
2. Senza laurea (cod. 3 or 4)

 
Sezione 1: La cultura come motore dei viaggi
Benvenuto/a in questo questionario.

Q1 Cosa incide maggiormente sulla tua decisione di prenotare un viaggio?
<Risposta singola - randomize> 

1. Un evento culturale o un festival
2. Concerti o eventi culturali dal vivo
3. Un’esperienza gastronomica d’eccezione
4. Un momento dedicato al puro relax
5. Un luogo iconico che ho sempre desiderato visitare
6. Un consiglio da parte di una persona di cui mi fido
7. L’occasione di scoprire un posto autentico


Q2 Hai mai viaggiato con l’obiettivo principale di vivere un'esperienza culturale?
<Risposta singola> 

1. Sì, la maggior parte delle volte
2. Sì, una o due volte è successo qualche volta
3. No, ma mi piacerebbe 
4. No

<SE Q2=1 OR 2> 
Q2.1 Di quale tipo di esperienze si trattava?
<Risposta multipla - randomizzare> 

1. Mostre ed esposizioni 
2. Festival 
3. Siti archeologici o monumenti storici
4. Tradizione locale (ad es. Carnevale di Venezia, Palio di Siena, etc.)
5. Gastronomia 
6. Concerto 
7. Altro (specificare) <fixed – open>


Q3 Quale delle seguenti affermazioni descrive meglio cosa significa per te un’“esperienza di viaggio culturale”?
<Risposta singola - randomizzare> 

1. Visitare monumenti e siti storici
2. Visitare musei e mostre
3. Scoprire tradizioni e usanze locali
4. Assaporare la cucina e la gastronomia locali
5. Incontrare la gente del posto e gli artigiani
6. Partecipare a festival, concerti o spettacoli
7. Esplorare quartieri autentici
8. Conoscere la storia di una destinazione
9. Altro (specificare)







Q4.1 Quale delle seguenti affermazioni rispecchia meglio la tua visione del viaggio oggi?
<Risposta singola - randomize> 

1. Durante un viaggio cerco di visitare il maggior numero possibile di attrazioni. 
2. Preferisco visitare meno luoghi, ma viverli in modo più approfondito.

Q4.2 Quale delle seguenti affermazioni rispecchia meglio la tua visione del viaggio oggi?
<Risposta singola - randomize> 

1. La cultura è qualcosa che mi piace scoprire una volta arrivato a destinazione. 
2. Spesso un’esperienza o un evento culturale rappresentano il motivo stesso per cui decido di partire.


Q4.3 Quale delle seguenti affermazioni rispecchia meglio la tua visione del viaggio oggi?
<Risposta singola - randomize> 

1. Preferisco visitare i luoghi che tutti conoscono. 
2. Preferisco scoprire i luoghi che mi consiglierebbero gli abitanti del posto.

Q5 Quale o quali delle seguenti opzioni ritieni contribuire maggiormente a mantenere l'Italia attraente per i futuri visitatori? Per favore seleziona al massimo 2 risposte.
<Risposta multipla – max 2 risposte - randomizzare> 

1. Salvaguardia dei beni storici 
2. Sostegno alle comunità locali 
3. Tutela delle tradizioni artigianali 
4. Promozione di eventi culturali 
5. Sostegno alle imprese locali 
6. Salvaguardia delle tradizioni gastronomiche locali

Q5b Ti è mai capitato di rinunciare a visitare una destinazione, un'attrazione o un'esperienza perché troppo affollata di turisti? 
<Risposta singola> 

1. Sì, spesso
2. Sì, qualche volta
3. Raramente
4. Mai
Sezione 2: Le esperienze che rendono le destinazioni indimenticabili

Q6 Cosa ti rimane più impresso quando viaggi?
<Risposta singola - randomize> 

1. Visitare luoghi di interesse famosi 
2. Incontrare la gente del posto 
3. Scoprire un posto inaspettato
4. Partecipare a una tradizione locale o a un evento culturale
5. Sentirsi come uno del posto piuttosto che come un turista
6. Scoprire una perla nascosta della zona che non avevi previsto di visitare
7. Altro (specificare)
8. Storicità del negozio
9. Vicinanza a casa/lavoro
10. Altro (specificare) <fixed – open>
Q7 Quale delle seguenti affermazioni descrive meglio il tuo modo di viaggiare?
<Risposta singola - randomize> 

1. Preferisco attenermi al mio itinerario. 
2. Lascio volutamente spazio alle scoperte spontanee. 
3. Spesso cambio i miei piani se qualcuno del posto mi consiglia un posto che vale la pena visitare. 
4. Organizzo il mio viaggio incentrandolo sulle esperienze piuttosto che sulle attrazioni da non perdere.

Q8 Stai visitando una città e, inaspettatamente, ti imbatti in una delle seguenti situazioni. Quale di queste ti spingerebbe più probabilmente a cambiare i tuoi piani?
<Risposta singola - randomize> 

1. Una festa locale o un evento culturale 
2. Un laboratorio artigianale 
3. Un ristorante a conduzione familiare consigliato dalla gente del posto 
4. Un sito storico che non avevi previsto di visitare 
5. Un quartiere nascosto o un mercato locale 
6. Di solito mi attengo ai miei piani iniziali

Q8b Ti è mai capitato di cambiare i tuoi piani di viaggio seguendo il consiglio di una persona del posto?
<Risposta singola> 

1. Sì, molte volte
2. Sì, qualche volta
3. Raramente
4. Mai

Q9 Cosa ti dà la sicurezza necessaria per andare oltre i tuoi piani iniziali?
<Risposta singola - randomize> 

1. Possibilità di pagare in modo rapido e sicuro
2. Consigli affidabili
3. Facilità di prenotazione all’ultimo minuto
4. Assistenza clienti affidabile
5. Organizzazione flessibile del viaggio
6. Prezzi chiari
7. Recensioni positive di altri viaggiatori
8. Consigli della gente del posto
9. Consigli di familiari o amici
10. Altro (specificare) <fixed – open>

Q10 Quando ripensi al tuo viaggio preferito, cosa ti rimane più impresso?
<Risposta singola - randomize> 

1. Le persone
2. Il luogo 
3. Le emozioni 
4. La cultura 
5. Il cibo 
6. I momenti inaspettati







Sezione 3: Le persone e i luoghi che animano l'Italia

Q11 Quanto è importante, per te, l’incontro con la popolazione locale nel rendere una destinazione autentica e indimenticabile?
<Risposta singola> 

1. Estremamente importante
2. Molto importante
3. Abbastanza importante
4. Poco importante
5. Per niente importante


Q12 Quali protagonisti della vita locale contribuiscono maggiormente a rendere indimenticabile una destinazione?
<Risposta singola - randomize> 

1. Commercianti locali
2. Artigiani
3. Ristoratori
4. Guide turistiche
5. Professionisti del settore ricettivo
6. Artisti e intrattenitori
7. Residenti locali
8. Produttori alimentari
9. Altro (specificare) <fixed – open>

Q13 Quanto è importante per te sostenere le attività commerciali locali quando viaggi?
<Risposta singola>

1. Estremamente importante
2. Molto importante
3. Abbastanza importante
4. Poco importante
5. Per niente importante

Q13b Saresti disposto a spendere di più per vivere un'esperienza autentica e legata al territorio?
<Risposta singola>

1. Sicuramente sì
2. Probabilmente sì
3. Probabilmente no
4. Sicuramente no

Q14 Senza l’interazione con le persone del luogo, cosa mancherebbe di più ai viaggiatori?
<Risposta singola - randomize> 

1. La vera identità di una destinazione
2. Cultura e tradizioni autentiche
3. Luoghi nascosti che altrimenti non scoprirebbero mai
4. Le esperienze più memorabili
5. Sentirsi accolti dalla comunità




Q15 Quando un viaggio finisce, cosa speri che ti rimanga impresso più a lungo?
<Risposta singola – randomize> 

1. I ricordi che ho creato 
2. Le persone che ho incontrato 
3. La cultura che ho scoperto 
4. I luoghi che ho visitato 
5. Le esperienze che ho condiviso 
6. La sensazione di aver ricaricato le energie

PROFILAZIONE <CHIEDERE A TUTTI>
P1 OCCUPAZIONE 
<singola>
Le ultimissime domande su di te.

Qual è la tua attuale condizione lavorativa / contrattuale? 

1. Libero professionista, consulente con partita IVA, titolare di azienda o titolare di esercizio commerciale  
2. Sono dipendente con un contratto a tempo indeterminato 
3. Sono dipendente con un contratto a tempo determinato (apprendistato, tirocinio, stage, etc.)
4. Senza lavoro o in cerca di prima occupazione
5. Studente
6. Pensionato/a
7. Casalinga
8. Altre condizioni lavorative, specificare _____________________
Aggregare 
• OCCUPATO = Cod.1 or 2 or 3
• Non occupato = Cod.4 or 5 or 6 or 7 or 8 

P2 PROFESSIONE 
<Chiedere se cod.1 or 2 or 3 a domanda precedente> <Risposta singola> 
Qual è la tua professione?
1. Imprenditore
2. Architetto/ Interior designer
3. Avvocato/ commercialista
4. Manager, Dirigente
5. Quadro (capufficio, capo servizio, capo squadra)
6. Medico generico / Specialistico
7. Docente universitario
8. Insegnante (scuola elementare, media, superiore)
9. Impiegato/a (azienda pubblica, privata) 
10. Commerciante/ esercente di negozio 
11. Elettricista/ Idraulico/ meccanico
12. Operaio/a in fabbrica
13. Lavoratore edile (carpentiere, imbianchino, muratore)
14. Agricoltore dipendente
15. Ufficiali / sottoufficiali / gradati di esercito / forze dell’ordine
16. Altre professioni, specificare ______________

P3 FAMIGLIA 
<Risposta singola> 
Come descriveresti la tua condizione familiare? Nel rispondere pensa alle persone che vivono stabilmente in casa con te.

1. Vivo da solo
2. Vivo solo con i miei figli (genitore single)
3. Vivo con moglie/partner ed i nostri figli
4. Vivo con moglie/partner, ma non ci sono figli in casa
5. Vivo con i miei genitori/nonni
6. Condivido casa con altri coinquilini

In analisi creare la variabile “Genitori con figli” cod.2 or cod.3
P4 FIGLI 
<chiedere se vive con i figli, cod. 2 or 3 a dom. precedente>     <multipla>
Hai detto che vivi con tuo figlio/ i tuoi figli. Che età ha/hanno?
Seleziona le classi di età di appartenenza dei tuoi figli.

1. Meno di un anno
2. Da 1 a 3 anni
3. Da 3 a 5 anni
4. Da 6 a 10 anni
5. Da 11 a 15 anni
6. Da 16 a 18 anni
7. Oltre 18 anni

P5 AMPIEZZA CENTRO
<Risposta singola>
Quanti abitanti ha la città in cui vivi?

1. fino a 5.000
2. 5.001 – 10.000
3. 10.001 – 30.000
4. 30.001 – 100.000
5. 100.001 – 250.000
6. 250.001 – 500.000
7. oltre 500.000

P6 REDDITO 
<singola>
Qual è il reddito mensile NETTO del tuo nucleo famigliare?

Ti ricordiamo che le risposte verranno analizzate in maniera anonima e aggregata.

1. Fino a €1.000
2. Da €1.001 a €2.000
3. Da €2.001 a €3.000
4. Da €3.001 a €4.000
5. Da €4.001 a €5.000
6. Oltre €5.001
7. Preferisco non rispondere
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