Doxa S.p.A

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Gli italiani e la convivialita

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Doxa S.p.A

3. SOGGETTO COMMITTENTE
IKEA

4. SOGGETTO ACQUIRENTE
IKEA

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

Agosto 2025

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Conferenza stampa dedicata al mondo Cooking & Eating; Corriere della Sera

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

10 Settembre 2025

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Approfondire il rapporto degli italiani con la convivialita, il cibo e la cucina, esplorandone il valore identitario
e culturale nel contesto attuale. L'indagine si concentrera in particolare sull’evoluzione dei comportamenti
legati al momento del pasto, intercettando modalita di socializzazione, abitudini emergenti e contaminazioni
tra tradizione e innovazione.

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

Popolazione italiana dai 18 ai 70 anni

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

CATANIA

SAN PIERO PATTI
PALERMO

CASTELLO D'AGOGNA
ARBUS

SAN VITO DEI NORMANNI
SCAFATI
CALENZANO
VERCELLI

REGGIO DI CALABRIA
ABRIOLA

IMPERIA

SALERNO

VIADANA

MODUGNO

NOCERA INFERIORE
MONTECCHIO EMILIA
VENEZIA

Barletta

BARI

CORBETTA
BARCELLONA P0OZzZO DI GOTTO
Trani

NOVARA

VICENZA
REFRONTOLO
Bisceglie

AVELLINO

NAPOLI

MILANO

COMISO

AGUGLIARO

Rimini

TORINO

SPINEA

COLLEGNO

AOSTA

LUCCA

APPIGNANO

BRONI

BORGORICCO

Desio

POMIGLIANO D'ARCO
PERUGIA

RIONERO IN VULTURE
CALTANISSETTA

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

E' stato utilizzato un campionamento probabilistico proporzionale stratificato per genere, classe di eta,
ampiezza centri, area geografica

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Il campione e rappresentativo rispetto alle variabili: genere, classe di eta, ampiezza centri, area geografica
di residenza

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Le interviste sono state realizzate con metodo CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili ciffa ............ 214 /N
Rifiuti cifra oo, 0 % .o,
Sostituzioni cifra .......... 1.012 R,
Totale interviste effettuate cifra ............ 923, % v,

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

S1. Sei... CHECK QUOTAS
1. Uomo

2. Donna

S2. Quanti anni hai? NUMERICA /| /
S3. In quale regione vivi?
. Abruzzo

. Basilicata

. Calabria

. Campania

. Emilia Romagna

. Friuli Venezia Giulia

. Lazio

. Liguria

. Lombardia

10. Marche

11. Molise

12. Piemonte

13. Puglia

14. Sardegna

15. Sicilia

16. Toscana

17. Trentino Alto Adige
18. Umbria

19. Valle d’Aosta

20. Veneto

OCO~NOOSAWNPE

Quote Milano e Roma e Napoli

S4 Quante persone vivono nella casa in cui abiti, te compreso? (solo membri con cui vivi attualmente)
1. Soloio

2. 2 persone (io + un'altra persona)

3. 3 persone (io + altre 2 persone)

4. 4 persone (io + altre 3 persone)

5. 5 0 piu persone (io + altre 4 o piu persone)

ABITUDINI RELATIVE AL CUCINARE

D1. A casa, chi si occupa di cucinare generalmente? Includi i piatti salati e dolci
1. Tu da solo

2. Partner

3. Altro componente della famiglia

4. Altra persona (es. collaboratore domestico, cuoca, badante, ecc.)

Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona. N

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: E' stato utilizzato un campionamento probabilistico proporzionale stratificato per genere, classe di età, ampiezza centri, area geografica
	Sostituzioni: 1012
	% Sostituzioni: 
	Totale: 523
	% Totale: 
	Testo integrale: S1. Sei... CHECK QUOTAS
1. Uomo
2. Donna
S2. Quanti anni hai? NUMERICA ____/___/ 

S3. In quale regione vivi?
1. Abruzzo 
2. Basilicata
3. Calabria
4. Campania 
5. Emilia Romagna 
6. Friuli Venezia Giulia 
7. Lazio
8. Liguria
9. Lombardia
10. Marche
11. Molise
12. Piemonte   
13. Puglia 
14. Sardegna 
15. Sicilia 
16. Toscana 
17. Trentino Alto Adige 
18. Umbria
19. Valle d’Aosta
20. Veneto  

 Quote Milano e Roma e Napoli
S4 Quante persone vivono nella casa in cui abiti, te compreso? (solo membri con cui vivi attualmente) 
1. Solo io
2. 2 persone (io + un'altra persona)
3. 3 persone (io + altre 2 persone)
4. 4 persone (io + altre 3 persone)
5. 5 o più persone (io + altre 4 o più persone)
 

ABITUDINI RELATIVE AL CUCINARE


D1. A casa, chi si occupa di cucinare generalmente? Includi i piatti salati e dolci
1. Tu da solo
2. Partner
3. Altro componente della famiglia 
4. Altra persona (es. collaboratore domestico, cuoca, badante, ecc.)
5. Sia tu, sia altri (familiari/conviventi, collaboratore domestico, ecc.)

SE CUCINA DA SOLO O CON ALTRI
D2. Cosa rappresenta per te il momento del cucinare?
1. È un momento di relax e creatività
2. Qualche volta mi fa piacere cucinare, a volte lo sento come un peso
3. È un impegno che mi pesa, se potessi eviterei di farlo
4. Non so

SE CUCINA DA SOLO O CON ALTRI
D3. Di solito hai dei piccoli rituali o abitudini durante la preparazione dei pasti? (MULTIPLA)
1. Ascolto musica
2. Ascolto programmi in TV / Radio 
3. Ascolto Podcast
4. Preparo/dispongo gli ingredienti prima di iniziare a cucinare
5. Pulisco il più possibile mentre cucino (per evitare di dover ordinare dopo)
6. Faccio telefonate

SE CUCINA DA SOLO O CON ALTRI
D4. Oltre che per te, i tuoi familiari/conviventi, ti piace cucinare per altri (amici, parenti, ecc.)?
1. Sì, è un piacere e mi gratifica
2. Sì, anche se non lo faccio spesso
3. Non molto, preferisco altri modi per stare con familiari/conviventi o amici
4. Dipende dalle persone e dal tempo a disposizione

TUTTI 
D5. Se si parla di tradizione culinaria italiana, a cosa l’associ? Cosa ti viene in mente per prima cosa…
1. Le ricette di famiglia, come quelle della nonna
2. Uno o più piatti tipici rappresentativi dell’Italia / della mia regione
3. Fa parte dell’italianità / è motivo di orgoglio / ci contraddistingue
4. È un’idea un po’ idealizzata , penso sia qualcosa che appartenga al passato
 
D6. Passiamo ora al rapporto degli italiani con il cibo rispetto ad altri paesi. Quanto sei d’accordo con le seguenti affermazioni? Per gli italiani, la relazione con il cibo è … 

 Moltissimo Molto Abbastanza Poco Per niente

Più forte: si dà più importanza a cosa si mangia, agli orari, al ‘mangiare insieme’, a curare l’aspetto dei piatti e della tavola 1 2 3 4 5
Più conviviale: cucinare e mangiare sono spesso occasioni per passare tempo con gli altri 1 2 3 4 5
Meno aperto all’innovazione: prevale l’attaccamento alla tradizione rispetto alla curiosità e apertura verso il nuovo 1 2 3 4 5
1. 

D7. Secondo te, quanto le culture culinarie straniere (es. asiatica, sudamericana, mediorientale…) stanno influenzando le abitudini in Italia? Stanno modificando o meno i gusti, le scelte degli italiani?
1. Moltissimo
2. Molto
3. Abbastanza
4. Poco
5. Per niente

D8. Se sei da solo dove mangi più spesso? 
(se S4 cod. 2, 3, 4, 5) E se sei in coppia? 
(se S4 cod. 3, 4, 5) E dove mangi quando sei con le altre persone o familiari che vivono con te?

 Da solo Coppia Le persone che vivono con te
1. Al tavolo della cucina / sala da pranzo o ambiente unico sala/cucina 1 1 1
2. In soggiorno 2 2 2
3. Sul divano (davanti alla TV) 3 3 3
4. In camera da letto 4 4 4
5. Terrazzo / balcone (nelle belle giornate) 5 5 5


CONVIVIALITÀ
Ora parliamo di CONVIVIALITÀ, vale a dire il piacere di stare insieme, condividendo cibo, tempo o esperienze in modo piacevole e gratificante. La convivialità include il ‘dialogo’, scambi e chiacchiere tra le persone. 

D10.  Come definiresti l’idea di convivialità? Come la descriveresti? Puoi indicare qualunque situazione o momento, esperienza o emozione che ti viene in mente ______________ (OPEN)
Rilancio AI - 1: Rilancia chiedendo un approfondimento sui momenti e/o occasioni che rappresentano momenti conviviali 


D11. In quali occasioni ti capita più spesso di socializzare con amici o parenti, a casa o fuori casa? (MULTIPLA – RUOTARE)
1. Cene o pranzi organizzati a casa
2. Un caffè, un aperitivo, un brunch (informali, anche improvvisati)
3. Trovarsi all’aperto, in giardino, terrazza o balcone, nei mesi caldi
4. Trovarsi con amici in qualche luogo pubblico (es. giardini, piazza, ‘muretto’, ecc.)
5. Trovarsi a casa tua/di altri per fare chiacchiere e passare tempo insieme
6. Fare chat di gruppo, videochiamate 
7. Trovarsi per guardare un film, giocare a carte, ecc.
8. Trovarsi per guardare un evento in TV – es., olimpiadi, Sanremo, una partita (calcio, tennis...)
9. Fare sport insieme (andare in palestra, a sciare, a camminare, ecc.)
10. Andare a feste a casa di amici/conoscenti
11. Andare in locali per ballare, ascoltare musica
12. Altro e cioè ________________________________

D12. Alcuni dicono che è cambiato il modo in cui si va fuori con amici o parenti, anche perché il costo della vita è cresciuto. In che misura condividi le seguenti opinioni? 
Scala: “Molto in linea con le mie abitudini” – “Ogni tanto si, ogni tanto no, dipende dal periodo” – “Mi rispecchia poco”
1. Con gli amici/parenti preferiamo un aperitivo a una cena: ci consente di risparmiare e farlo più spesso
2. Preferisco risparmiare per un po’, ma poi concedermi un pranzo/una cena fuori casa 
3. Con amici e parenti organizziamo prevalentemente cene a casa, andare fuori è troppo costoso

D13. Parliamo della convivialità quando sei a casa con familiari, conviventi, amici o il tuo partner. Quale delle due affermazioni condividi di più? Associ la convivialità a…. (SINGOLA)
1. …qualsiasi momento in cui a casa si sta bene insieme. Può essere un film sul divano, un aperitivo, un pranzo o cena, il momento della colazione, due chiacchiere in cucina…. 
2. …. un momento un po’ speciale (come una festa, un invito, una ricorrenza, ecc.) 

D14. Quale frase descrive meglio il tuo modo di vivere la convivialità in casa? (SINGOLA)
1. Mi piace organizzare incontri, creare occasioni per accogliere amici, parenti a casa
2. Preferisco occasioni che nascono spontaneamente, dopo una telefonata, un incontro
3. Mi lascio guidare da chi vive con me
4. Non sono una persona molto conviviale, tendo a evitare di ricevere a casa

D15. Di solito si tratta di momenti:
1. Programmati / su invito (cene, ricorrenze)
2. Spontanei, capitano, nascono sul momento
3. Entrambi

D17. Di solito con chi vivi questi momenti? (MAX 2 RISPOSTE)
1. Famiglia / persone che vivono con me
2. Partner
3. Figli che vivono già fuori casa
4. Amici
5. Vicini o conoscenti
6. Anche da sola/o, ma con rituali speciali


D18. Pensa ancora a quando inviti qualcuno a casa, qual è la tua prima preoccupazione? (SINGOLA)
1. Cosa cucinare
2. Avere la casa in ordine
3. L’allestimento della tavola o dell’ambiente
4. Creare la giusta atmosfera
5. Non ho preoccupazioni, tutto è informale
6. Non invito quasi mai

D19. Quali tra questi elementi rendono i momenti più conviviali a casa? (MAX 2 RISPOSTE)
1. Il cibo preparato con più cura
2. La conversazione, le chiacchiere
3. La tavola ben apparecchiata
4. L’atmosfera di relax 
5. Giochi, attività condivise (vedere una partita, giocare a carte, ecc.)
6. La lentezza, il tempo senza fretta in relax
7. La vicinanza fisica (vedersi di persona, passare tempo insieme a familiari/ amici)

D20 Pensa a quando inviti familiari o amici per un aperitivo o mangiare qualcosa insieme. Ci sono oggetti o utensili che per te contribuiscono a rendere speciali questi momenti? L’uso di … (MULTIPLA – RUOTARE ITEM)
1. Piatti particolari (es. set decorati, di design, ecc.)
2. Bicchieri particolari (es. calici, tumbler, flute)
3. Taglieri, vassoi, alzate, ciotoline, cestini
4. Tovaglie, tovagliette, runner, tovaglioli
5. Utensili da cucina belli da mostrare (es. mestoli, pinze, tegami, pentole, ecc.)
6. Candele
7. Vasi, fiori freschi
8. Altro

D21. Come vivi l’ambientazione nei momenti conviviali? (SINGOLA)
1. Curi i dettagli e cerchi di creare l’atmosfera (set posate, bicchieri, piatti, fiori, luci, ecc.)
2. A volte curo un po’ di più i dettagli, ma senza rigidità
3. Mi comporto come in altre occasioni, non sono molto attento a questi aspetti

D23. Ti capita di “immortalare” un momento conviviale in casa (foto, video, post)? (SINGOLA)
1. Spesso, mi piace condividere sui social
2. Qualche volta, se è qualcosa di speciale
3. Raramente, non è il mio stile
4. Mai o quasi mai, preferisco godermi il momento

SE CUCINA SOLO/A O CON ALTRI
D24. Che tipo di cucina ti piace preparare nei momenti conviviali? (MAX 3 RISPOSTE - RUOTARE)
1. Cucina tradizionale italiana (es. lasagne, risotti, polpette, pasta al forno)
2. Cucina locale o regionale (es. milanese, pugliese, emiliana, siciliana...)
3. Piatti semplici della quotidianità (es. pasta al pomodoro, frittate, insalate)
4. Cucina healthy o vegetale (es. bowl, verdure al forno, legumi)
5. Cucina innovativa e/o scientifica per salato o pasticceria (es., ‘molecolare’: trasforma materia con disidratazione, succhi, azoto liquido, etc)
6. Cucina internazionale o etnica (es. curry, ramen, tacos, cous cous)
7. Cucina orientale (es. sushi, poke, noodles...)
8. Torte salate, focacce, pizze fatte in casa
9. Dolci, dessert, pasticceria fatta in casa

D25. Se a casa non avete voglia/tempo di cucinare e avete fatto un invito, cosa fai/fate?
Indica quello che fai/fate più frequentemente… (SINGOLA)
1. Ordino delivery
2. Preparo taglieri formaggi / salumi, stuzzichini
3. Compro qualcosa di pronto al supermercato / rosticceria
4. Invito gli altri a portare qualcosa

ACQUISTI PER CUCINA E CONVIVIALITÀ
D28. Nell’ultimo anno ti è capitato di comprare oggetti principalmente destinati ai momenti conviviali a casa? (MULTIPLA)
1. Utensili da cucina particolari (grattugie, pinze, affettaverdure, wok, ecc.)
2. Piatti, bicchieri, tazze o stoviglie
3. Tessili per la tavola (tovaglie, tovaglioli, runner)
4. Oggetti decorativi per creare atmosfera (es. candele, luci, vassoi)
5. Piccoli elettrodomestici da cucina (es. mixer, robot, griglia elettrica)
6. Complementi d’arredo (vasi, lampade, mensole…)
7. No, non ho acquistato oggetti dedicati a momenti conviviali (SINGOLA)

D29.  Ora pensa agli oggetti che contribuiscono a creare un’atmosfera conviviale a casa tua o di altri. Mi indichi quelli che più contribuiscono? Seleziona al massimo 3 risposte 
1. Sedie
2. Tavolini
3. Mobiletti
4. Lampade / lampadari
5. Specchi 
6. Accessori per cucina (piatti / bicchieri / pentole)
7. Tovaglie e biancheria da cucina
8. Lenzuola e biancheria da letto
9. Tende
10. Tappeti
11. Cuscini
12. Quadri / poster
13. Altro e cioè ______________________

D29.1  Perché hai scelto proprio questi oggetti? Cosa li rende adatti per i momenti di convivialità? (open)
RILANCIO AI - 1  Rilancia chiedendo approfondimenti sulle motivazioni che rendono questi oggetti adatti ai momenti conviviali 


D29.2  Sempre pensando a questo tipo di oggetti (mobili e mobiletti, luci, tessile, tappeti, ecc.) - a quale marca associ di più l’offerta gli oggetti che ti aiutano a creare l’atmosfera dei momenti conviviali? (SINGOLA)
D29.3 E a quali altre marche? (MULTIPLA)
1. ArredissimA
2. Centro Veneto del Mobile
3. Conforama
4. Ikea 
5. Leroy Merlin
6. Mondo Convenienza
7. Maisons du Monde
8. Marchio di negozio di arredamento indipendente
9. Poltrone & Sofà
10. Ricci Casa
11. Amazon
12. Home24
13. Jysk Arredamento
14. LoveTheSign
15. SKLUM 
16. Zara Home
17. Scavolini
18. Arredo 3
19. ACTION
20. Deghi Shop
21. Zara Home
22. Coin Casa
23. Temu
24. H&M home
25. Westwing
26. CASA
27. Piattaforme di vendita online di arredamento (es. Zenzero Shop e altri siti aggregatori…)
28. Altro (specificare)
29. Non associo un marchio a questo tipo di oggetti / non ho marchio preferito 

D30. Quanto sei d'accordo con le seguenti affermazioni su IKEA?
 Moltissimo Molto Abbastanza Poco Per niente

È un brand che parla anche alle nuove generazioni 1 2 3 4 5
È un brand che stimola la creatività nell’arredamento di casa 1 2 3 4 5
È accessibile, ma con idee originali / che fanno la differenza 1 2 3 4 5
Aiuta a creare momenti di convivialità 1 2 3 4 5
Propone buoni prodotti, anche senza spendere troppo 1 2 3 4 5
1. 

D31. Negli ultimi 12 mesi ti è capitato di…  (MULTIPLA)
1. Acquistare qualcosa da IKEA (negozio o online)
2. Visitare un negozio fisico di IKEA
3. Fare un pasto nel ristorante / bistrot IKEA
4. Ispirarti sul catalogo o App IKEA per arredare un ambiente/stanza 
5. Utilizzare oggetti IKEA non tuoi (es. a casa di amici, famiglia, coinquilino/conviventi)
6. Personalizzare o modificare un oggetto IKEA (pitturarlo, cambiarne solo alcune parti, ecc.; es. ricamare una tovaglia, cambiare un mobiletto)
7. Nessuno di questi / Non considero IKEA per gli acquisti (SINGOLA)

D32. Quali tra questi oggetti di IKEA pensi siano più adatti a creare convivialità in casa? Rispondi anche se non li possiedi …. (MULTIPLA)
1. Tavoli e sedie
2. Utensili da cucina
3. Tessili per la tavola o l’ambiente
4. Cuscini di varie dimensioni
5. Oggetti decorativi 
6. Lampade / sistemi di illuminazione
7. Tappeti e simili (es. grandi stuoie)
8. Divani e poltrone e pouf
9. Scatole 
10. Non saprei / nessuno in particolare

D33. Sempre pensando ai tuoi momenti di convivialità, con quale tra queste affermazioni sei d’accordo? (MULTIPLA)
1. Uso i social per trovare idee e IKEA è spesso tra i riferimenti nella ricerca
2. IKEA mi ispira soprattutto quando visito i negozi fisici
3. Preferisco altre fonti d’ispirazione (es. design, artigianato, Pinterest, Instagram …)
4. IKEA mi aiuta a rendere conviviale i miei spazi/ambienti di casa

D34. Se dovessi progettare il “momento conviviale perfetto” in casa con amici o partner, IKEA sarebbe… (SINGOLA)
1. Uno dei primi brand a cui penserei
2. Un’opzione tra le altre
3. Poco rilevante
4. Del tutto fuori dal mio radar

DOMANDE DI PROFILAZIONE

D35. Come definiresti il tuo nucleo familiare? Vivi con i genitori, in coppia, i tuoi figli sono piccoli, grandi, vivono in casa …?  (SINGOLA)
1. Vivo con i genitori (uno o entrambi)
2. Vivo da solo/a (single o separato/divorziato/vedovo) e senza figli
3. Sono separato/divorziato/vedovo con figlio/i conviventi 
4. Siamo una coppia giovane senza figli
5. Siamo una coppia con figlio/a piccolo/a o figli, prevalentemente piccoli
6. Siamo una coppia con figlio/a grandi o figli, prevalentemente grandi (adolescenti, all’università o lavoratori) che vivono con noi
7. Siamo una coppia matura, senza figli in casa (figli mai avuti o già fuori casa)
8. Vivo con altre persone più o meno della mia età (item per Gen Z/Millennials)
98. Altro

D37.  Qual è il tuo titolo di studio?
1. Senza titolo di studio / Licenza media
2. Diploma di scuola media superiore
3. Laurea
4. Master o Dottorato di Ricerca

D38. Quale è la tua condizione professionale?
1. Imprenditore
2. Libero professionista (Professionista / lav. autonomo / partita IVA / ecc.) 
3. Dirigente / Alto funzionario
4. Quadro
5. Impiegato
6. Commessa/Operaio
7. Insegnante
8. Commerciante/Artigiano
9. Casalinga
10. Pensionato
11. Studente
12. Disoccupato/in cerca di prima occupazione
13. Altra condizione professionale e cioè …
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