
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Spesa e risparmio 2025: ruolo della marca durante le festività natalizie
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: SWG SpA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Centromarca
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Centromarca
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 19 - 24 Novembre 2025
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 9 - 10 - 11 Dicembre 2025
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Popolazione maggiorenne (N=1190)
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Totale Italia
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 88
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 52
	Centrofino a 10mila abitanti: 29
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 59
	Totalefino a 10mila abitanti: 228
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 86
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 73
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 54
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 132
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 345
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 7
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 14
	Centropiù di 100mila abitanti: 7
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 14
	Totalepiù di 100mila abitanti: 42
	Nord OvestTotale: 181
	Nord EstTotale: 139
	CentroTotale: 90
	Sud e IsoleTotale: 205
	TotaleTotale: 615
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Campione rappresentativo dell'universo di riferimento per genere, età, zona, livello scolare e partito votato alle politiche 2022. Margine d'errore massimo delle stime: 3,51%
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Sondaggio realizzato con tecnica online CAWI
	9 TEMI/FENOMENI: Il ruolo della marca durante le festività natalizie
	Elenco dei Comuni: vedi Opzione b)
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campionamento probabilistico di tipo stratificato e/o di tipo ripetuto (panel ruotato)
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1190
	% Totale: 36.79
	Testo integrale: D.1 Parliamo ora delle prossime feste natalizie, nello specifico di regali e acquisti. In generale, quali regali pensa che farà ad amici e parenti questo Natale? (più risposte possibili)
• Generi alimentari e bevande
• Prodotti per la casa (es. candele, elementi di arredo)
• Prodotti per la cura della persona (es. profumi, saponi)
• Abbigliamento
• Attrezzature e vestiario per sport/fitness
• Giochi e videogiochi
• Libri e hobbistica (es. giochi di società, puzzle)
• Esperienze regalo (es. voucher per cene, viaggi, spa)
• Dispositivi tecnologici o elettronici
• Altro
(Base rispondenti: totale campione, N=1190)

D.2 Quando sceglie un regalo di Natale, quanto la marca rappresenta un elemento di prestigio da comunicare a chi lo riceve?
• Molto, voglio che il regalo comunichi qualità e prestigio
• Abbastanza, ma non è il fattore principale
• Poco, preferisco concentrarmi su altri aspetti del regalo
• Per niente, il brand non è rilevante per me
(Base rispondenti: totale campione, N=1190)

D.3 Durante le festività natalizie, tende a scegliere prodotti di marca per: (più risposte possibili)
• Generi alimentari e bevande
• Prodotti per la casa (es. candele, elementi di arredo)
• Prodotti per la cura della persona (es. profumi, saponi)
• Abbigliamento
• Attrezzature e vestiario per sport/fitness
• Giochi e videogiochi
• Libri e hobbistica (es. giochi di società, puzzle)
• Esperienze regalo (es. voucher per cene, viaggi, spa)
• Dispositivi tecnologici o elettronici
• Non faccio distinzione tra prodotti di marca e non di marca
(Base rispondenti: totale campione, N=1190)

D.4 Come cambiano le sue abitudini di acquisto durante il periodo natalizio rispetto al resto dell’anno?
• Compro più prodotti di marca rispetto al resto dell’anno
• Compro meno prodotti di marca rispetto al resto dell’anno
• Mantengo le stesse abitudini di acquisto
(Base rispondenti: totale campione, N=1190)

D.5 Quali delle seguenti caratteristiche esaltano il valore di un prodotto di marca per gli acquisti natalizi? (più risposte possibili) 
• Storia e tradizione dell’azienda produttrice
• Qualità dei prodotti
• Innovazione dei prodotti
• Corretto rapporto qualità-prezzo
• Reputazione della marca
• Comunicazione emozionale o pubblicitaria
• Valori condivisi (es. sostenibilità, etica)
• Altro
(Base rispondenti: chi fa regali di marca e/o sceglie prodotti di marca per le festività natalizie, N=1050)

D.6 Pensando nello specifico ai prodotti alimentari o di cura per la casa / la persona che acquista nel periodo natalizio, da regalare o da consumare durante le feste, dove li acquista? (più risposte possibili)
• I prodotti per la cura della casa/ della persona
• I prodotti alimentari 
Scala di risposta
Supermercati/Ipermercati
Discount 
Negozi specializzati
Online
(Base rispondenti: totale campione, N=1190)

D.7 E relativamente ai prodotti alimentari o di cura per la casa / la persona che acquista nel periodo natalizio, da regalare o da consumare durante le feste, quali sono i principali canali d’informazione che utilizza prima di effettuare l’acquisto? (più risposte possibili)
• I prodotti per la cura della casa/ della persona
• I prodotti alimentari
Scala di risposta
Negozi fisici 
Piattaforma e-commerce multibrand
Sito/app della marca  
Eventi della marca (es. temporary store, pop-up store) 
Social media / Influencer
Media tradizionali (TV, radio, giornali, riviste)
Amici, parenti 
Recensioni online/App
(Base rispondenti: totale campione, N=1190)

D.8 Se un prodotto che desidera è esaurito nei suoi luoghi di acquisto abituali, quanto è disposto/a a cercarlo presso altri rivenditori?
• Moltissimo, sono disposto/a a fare molte ricerche
• Abbastanza, ma solo entro certi limiti
• Poco, mi limito ai rivenditori abituali
• Per niente, cambio prodotto o brand
(Base rispondenti: totale campione, N=1190)

D.9 Rispetto al Natale 2024, il suo budget complessivo per le feste (acquisto dei regali, pranzi e cene per le festività) sarà: (risposta singola)
• Ridotto fino al 30%
• Ridotto tra il 30% e il 50%
• Ridotto di oltre il 50%
• Aumentato fino al 30%
• Aumentato tra il 30% e il 50%
• Aumentato di oltre il 50%
• Simile a quello dello scorso anno
(Base rispondenti: totale campione, N=1190)

D.10 Nello specifico dove pensa farà maggiori “tagli”? (2 risposte possibili)
• Quantità di regali
• “Qualità” dei regali (scegliendo opzioni meno costose)
• Quantità della spesa alimentare legata alle feste
• “Qualità” della spesa alimentare durante le feste (scegliendo opzioni meno costose)
• Quantità delle spese accessorie (decorazioni, addobbi)
• “Qualità” delle spese accessorie (decorazioni, addobbi) (scegliendo opzioni meno costose)
• Nessuna di queste
• Non saprei
(Base rispondenti: chi indica di aver diminuito il budget, N=481)

D.11 Nello specifico dove pensa spenderà di più rispetto al passato? (2 risposte possibili)
• Quantità di regali
• “Qualità” dei regali (scegliendo opzioni più costose)
• Quantità della spesa alimentare legata alle feste
• “Qualità” della spesa alimentare durante le feste (scegliendo opzioni più costose)
• Quantità delle spese accessorie (decorazioni, addobbi)
• “Qualità” delle spese accessorie (decorazioni, addobbi) (scegliendo opzioni più costose)
• Nessuna di queste
• Non saprei
(Base rispondenti: chi indica di aver aumentato il budget, N=146)

D.12 Pensando complessivamente ai pranzi e alle cene delle festività (24–26 dicembre), quale delle seguenti situazioni la descrive meglio? 
• Ospiterò almeno uno dei pasti e sosterrò io la maggior parte della spesa
• Ospiterò almeno uno dei pasti, ma la spesa sarà condivisa con altri
• Sarò ospite in almeno uno dei pasti e contribuirò portando cibo/bevande o partecipando alle spese
• Sarò ospite in almeno uno dei pasti e non contribuirò alla spesa
• Non farò pranzi o cene particolari per le feste
• Non so
(Base rispondenti: totale campione, N=1190)

D.13 Pensando complessivamente alle spese per il Natale 2025, quale budget indicativo prevede di destinare ai seguenti ambiti? (Consideri il budget della famiglia, lei compreso)
• Regali
• Pranzi e cene delle festività
• Attività e uscite (es. cinema, mercatini, eventi)
• Donazioni/charity
Scala di risposta
Nessuna spesa
Fino a 50 €
51 – 100 €
101 – 200 €
201 – 300 €
300 – 500 €
Più di 500 €
Non so / preferisco non indicare
(Base rispondenti: totale campione, N=1190)


	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: TESTATE ONLINE:
24plus.ilsole24ore.com
accadeora.it
affaritaliani.it
alimentando.info
Ansa.it
appianews.it
askanews.it
brand-news.it
businesspeople.it
campaniapress.it
cittadi.it
cittadinapoli.com
codirp.it
corriereadriatico.it
entilocali-online.it
finanza.lastampa.it
Food Navigator.com
foodaffairs.it
ildifforme.it
ilfattoalimentare.it
ilgiornale.it
ilmattino.it
ilmessaggero.it
iltempo.it
imprese-lavoro.com
instoremag.it
Intorno Tirano.it
italia-informa.com
lagazzettadelmezzogiorno.it
Leggo.it
logosnews.it
magazine.greenplanner.it
monetaweb.it
notiziarioflegreo.it
notizie.tiscali.it
notiziedi.it
OssolaNews.it
primopiano24.it
promotionmagazine.it
qds.it
quotidianodipuglia.it
radiostudio90italia.it
redazionenews.it
risparmio.tiscali.it
smtvsanmarino.sm
startupitalia.eu
zerkalospettacolo.com
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