
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Osservatorio sui consumi culturali in Emilia Romagna
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: SWG
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Confcommercio Impresa Cultura Italia
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Confcommercio Impresa Cultura Italia
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: dal 26 marzo al 3 aprile 2025
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 9 maggio 2025
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Popolazione maggiorenne residente in Emilia Romagna
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Emilia Romagna
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
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	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
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	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: l campione è rappresentativo della popolazione residente in Emilia Romagna maggiore di 18 anni.

Il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio (livello di significatività del 95%) è +/- 4% per i valori percentuali relativi al totale degli intervistati.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Online con metodo CAWI
	9 TEMI/FENOMENI: Consumi culturali in Emilia Romagna
	Elenco dei Comuni: Albareto
Albinea
Anzola dell'Emilia
Argelato
Argenta
Bagnacavallo
Bagnolo in Piano
Baiso
Bellaria-Igea Marina
Bertinoro
Bologna
Bomporto
Bondeno
Borghi
Brisighella
Budrio
Busseto
Campogalliano
Caorso
Carpaneto Piacentino
Carpi
Carpineti
Casalecchio di Reno
Casalgrande
Casola Valsenio
Castel Bolognese
Castel Maggiore
Castel San Giovanni
Castel San Pietro Terme
Castelfranco Emilia
Castelnovo ne' Monti
Castelnuovo Rangone
Castenaso
Castrocaro Terme e Terra del Sole
Cattolica
Cavezzo
Cavriago
Cento
Cervia
Cesena
Cesenatico
Codigoro
Collecchio
Colorno
Comacchio
Conselice
Copparo
Corniglio
Correggio
Cotignola
Crevalcore
Fabbrico
Faenza
Fanano
Ferrara
Fidenza
Fiorano Modenese
Fiorenzuola d'Arda
Fontanellato
Fontevivo
Forlì
Forlimpopoli
Formigine
Fornovo di Taro
Gambettola
Gattatico
Gatteo
Granarolo dell'Emilia
Guastalla
Imola
Longiano
Lugo
Malalbergo
Maranello
Massa Lombarda
Medicina
Meldola
Mercato Saraceno
Mirandola
Misano Adriatico
Modena
Modigliana
Molinella
Monte San Pietro
Montecchio Emilia
Monterenzio
Monzuno
Noceto
Nonantola
Novi di Modena
Ozzano dell'Emilia
Parma
Pavullo nel Frignano
Piacenza
Pianoro
Pieve di Cento
Podenzano
Poggio Renatico
Pontenure
Portomaggiore
Quattro Castella
Ravarino
Ravenna
Reggio nell'Emilia
Reggiolo
Riccione
Rimini
Riolo Terme
Riva del Po
Rivergaro
Rolo
Rubiera
Russi
Sala Baganza
Salsomaggiore Terme
San Cesario sul Panaro
San Felice sul Panaro
San Giorgio di Piano
San Giovanni in Persiceto
San Lazzaro di Savena
San Martino in Rio
San Mauro Pascoli
San Pietro in Casale
Santarcangelo di Romagna
Sant'Ilario d'Enza
Sarsina
Sasso Marconi
Sassuolo
Savignano sul Rubicone
Scandiano
Serramazzoni
Sestola
Sogliano al Rubicone
Soliera
Sorbolo Mezzani
Spilamberto
Torrile
Valsamoggia
Vergato
Verucchio
Vezzano sul Crostolo
Vigarano Mainarda
Vignola
Ziano Piacentino
Zocca
Zola Predosa
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale stratificato per quote da panel SWG.
I dati finali sono stati ponderati per ricondurli alla distribuzione esatta della popolazione di riferimento per genere, classe d'età e provincia di residenza.
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 610
	% Totale: 31
	Testo integrale: [Totale campione] Indicativamente, quanto spende ogni mese la sua famiglia per acquistare o fruire di beni, servizi e attività culturali? 
Range di spesa in fasce:
• Meno di 100 euro
• Tra 100 e 200 euro
• Tra 201 e 400 euro
• Tra 401 e 800 euro
• Tra 801 e 1.500 euro
• Tra 1.501 e 2.500 euro
• Tra 2.501 e 5.000 euro
• Oltre 5.000 euro

[Totale campione]  È in grado di indicarci in maniera più precisa qual è la spesa media mensile della sua famiglia per acquistare o fruire di beni, servizi e attività culturali? 
|__|__|__|__| euro

[Totale campione]  E negli ultimi 12 mesi le è capitato di fare un week end culturale in una città diversa dalla sua?
1. Sì, nella mia regione
2. Sì, fuori dalla mia regione
3. No, non mi è mai capitato

[Per chi  ha fatto un weekend culturale: 44%] Per fare questo week end culturale ha pernottato fuori?
• No, non ho pernottato 
• Sì, ho pernottato almeno una notte in una struttura privata
• Si, mi sono appoggiato per la notte da amici/conoscenti

[Per chi ha fatto un weekend culturale: 44%]  E quanto ha speso per l’ultimo weekend culturale a cui ha partecipato? 
Range di spesa in fasce:
• Meno di 100 euro
• Tra 100 e 200 euro
• Tra 201 e 400 euro
• Tra 401 e 800 euro
• Tra 801 e 1.500 euro
• Tra 1.501 e 2.500 euro
• Tra 2.501 e 5.000 euro
• Oltre 5.000 euro
*Valore puntuale in euro:

[Per chi non ha fatto un weekend culturale: 56%]  Quanto sarebbe disposto/a a spendere per un weekend culturale come quello prefigurato nella domanda precedente (consideri la spesa media per persona per tutte le attività del weekend)
Range di spesa in fasce:
• Meno di 100 euro
• Tra 100 e 200 euro
• Tra 201 e 400 euro
• Tra 401 e 800 euro
• Tra 801 e 1.500 euro
• Tra 1.501 e 2.500 euro
• Tra 2.501 e 5.000 euro
• Oltre 5.000 euro
*Valore puntuale in euro

[Totale campione] Negli ultimi 12 mesi, lei ha partecipato a una o più delle seguenti attività? (possibili più risposte per riga)
• Spettacoli teatrali di prosa
• Spettacoli teatrali comici
• Opera
• Balletto
• Concerti di musica classica
• Concerti di musica leggera
• Mostre temporanee d’arte
• Rassegne/festival teatrali
• Rassegne/festival cinematografici
• Festival scientifici
• Festival letterari
• Eventi all’aperto o in teatri con la presenza di personaggi del mondo della cultura
• Cerimonie e rappresentazioni storiche (laiche e religiose)
• Visite di musei permanenti e siti archeologici
• Altro: [Spazio per descrivere]
*Nella località in cui risiede abitualmente
*In un’altra località nella mia regione
*In un’altra località al di fuori della mia regione
*Non ho svolto quest’attività
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