
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Indagine sui vini spumanti: criteri di scelta, atteggiamenti verso qualità e narrazione del prodotto - Indagine presso i consumatori

	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa S.p.A
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Mionetto S.p.A.
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Mionetto S.p.A.
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 24-29 Marzo 2026
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 09 aprile 2026

	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Individui di età compresa tra 18 e 64 anni, residenti in tutto il territorio nazionale, che consumano, regolarmente o occasionalmente, vini spumanti
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Nazionale 
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 140
	Nord EstTotale: 75
	CentroTotale: 102
	Sud e IsoleTotale: 183
	TotaleTotale: 500
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Campione rappresentativo della popolazione italiana 18-64 anni che consuma vini spumanti (anche con frequenze inferiori a 2-3 volte all'anno).
Errore statistico, al 95% di probabilità: ±2,65%

	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: CAWI (interviste online)
	9 TEMI/FENOMENI: Pattern di consumo dei vini spumanti
Criteri e modalità di scelta del vino spumante
Percepito di qualità nei vini spumanti
Atteggiamenti verso la narrazione dei vini spumanti
Interesse verso il Cuvée
	Elenco dei Comuni: 

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione probabilistico casuale
Totale: 500 interviste
Quote campionarie utilizzate (rappresentative del territorio nazionale italiano):

GENERE
Uomini: 48%
Donne: 52%

ETA'
18-24 anni: 7%
25-34 anni: 19%
35-44 anni: 20%
45-54 anni: 27%
55-64 anni: 27%

AREA GEOGRAFICA
Nord Ovest: 28%
Nord Est: 15%
Centro: 20%
Sud: 25%
Isole: 11%
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 500
	% Totale: 69
	Testo integrale: Sez. introduttiva – PROFILAZIONE E SCREENING

Dom. A Sesso:  [CONTROLLO QUOTE]
1)	Maschio	
2)	Femmina	

Dom. B Età: [CONTROLLO QUOTE]
1)	18 – 24 anni
2)	25 – 34 anni
3)	35 – 44 anni
4)	45 – 55 anni
5)	55 – 64 anni

Dom. C Area geografica: [CONTROLLO QUOTE]
1)	Nord Ovest
2)	Nord Est
3)	Centro
4)	Sud
5)	Isole



 
Sez. 1 – ABITUDINI DI CONSUMO

[RISPOSTA SINGOLA]
Dom. 1 In media, con quale FREQUENZA ti capita di consumare, a casa o fuori casa, VINI SPUMANTI (es. Prosecco, Franciacorta, Asti, Champagne, altri spumanti…)?
1)	1 o più volte a settimana
2)	2-3 volte al mese
3)	1 volta al mese
4)	Ogni 2-3 mesi
5)	2-3 volte all’anno
6)	Meno spesso
7)	Non mi capita mai   CHIUDE INTERVISTA

[RISPOSTA MULTIPLA – RANDOMIZZARE ITEM]
Dom. 2 In genere, DOVE ti capita di consumare vini spumanti?
Puoi dare più risposte
1)	A casa tua, in famiglia
2)	A casa di amici
3)	Al bar
4)	In enoteca / wine bar
5)	Al ristorante / pizzeria
6)	In ristoranti qualificati, prestigiosi
7)	In altri luoghi / contesti     [fisso]
8)	Non saprei    [cod. singolo, fisso]

[RISPOSTA MULTIPLA – RANDOMIZZARE ITEM]
Dom. 3 E in quali OCCASIONI / MOMENTI ti capita di consumare vini spumanti?
Puoi dare più risposte
1)	Come aperitivo, prima del pranzo o della cena
2)	Durante un pranzo o una cena informale
3)	Durante un pranzo o una cena raffinata
4)	A fine pranzo e/o a fine cena
5)	Come vino per tutti i giorni
6)	Nelle feste / ricorrenze / occasioni importanti
7)	In altre occasioni / momenti    [fisso]
8)	Non saprei    [cod. singolo, fisso]









 
Sez. 2 – LA SCELTA DEL VINO SPUMANTE

[RISPOSTA MULTIPLA – MAX 5 RISPOSTE – RANDOMIZZARE ITEM]
Dom. 4 Quando devi scegliere un vino spumante da consumare o da acquistare, quali sono per te gli ASPETTI PIÙ IMPORTANTI DA CONSIDERARE NELLA SCELTA?
Puoi selezionare fino a 5 risposte
1)	Gusto (piacevolezza, equilibrio)
2)	Facilità di beva (leggerezza, gusto semplice e immediato)
3)	Qualità elevata
4)	Facilità di comprensione del prodotto (descrizione chiara, non tecnica)
5)	Prezzo / promozioni / sconti
6)	Marca/produttore
7)	Notorietà del prodotto 
8)	Storia del prodotto
9)	Tipo di spumante / metodo di produzione (es. Prosecco, Charmat, Metodo Classico, ecc.)
10)	Territorio / regione di provenienza 
11)	Origine italiana
12)	Grado di dolcezza (secco, extra dry, brut, dolce, ecc.)
13)	Naturalità / genuinità
14)	Consiglio di amici / familiari / esperti (sommelier, negozianti...)
15)	Recensioni
16)	Estetica della bottiglia / del packaging
17)	Abbinamento con il cibo
18)	Facile reperibilità in punto vendita / al ristorante
19)	Occasione di consumo (casa, ristorante, festeggiamento…)
20)	Abitudine, scelgo sempre lo stesso
21)	Altri aspetti          [fisso]
22)	Non saprei         [singolo, fisso] 

[RISPOSTA MULTIPLA – MAX 5 RISPOSTE – RANDOMIZZARE ITEM]
Dom. 5 Quali aspetti possono invece FRENARTI o BLOCCARTI nella scelta di un vino spumante da consumare o da acquistare?
Puoi selezionare fino a 5 risposte
1)	Gusto che non mi piace
2)	Scarsa bevibilità (troppo acido / troppo secco / troppo pesante)
3)	Prezzo troppo elevato
4)	Origine sconosciuta o poco chiara
5)	Scarsa notorietà del prodotto
6)	Percezione di prodotto troppo "artificiale", poco genuino
7)	Difficoltà a capire le differenze tra i prodotti
8)	Descrizioni troppo tecniche o complesse
9)	Paura di scegliere un prodotto di scarsa qualità
10)	Troppe opzioni disponibili (confusione a scaffale)
11)	Mancanza di consigli o indicazioni chiare
12)	Recensioni negative
13)	Etichetta poco chiara o poco informativa
14)	Bottiglia / packaging esteticamente poco attraente
15)	Scarsa conoscenza dei cibi con cui abbinarlo
16)	Difficile reperibilità in punto vendita / ristorante
17)	Esperienze negative passate
18)	Altri aspetti     [fisso]
19)	Non saprei / nessun aspetto in particolare   [singolo, fisso]

[RISPOSTA SINGOLA – RANDOMIZZARE ITEM]
Dom. 6 Quando scegli un vino spumante, tu di solito preferisci…
1)	Uno dal gusto semplice e immediato
2)	Uno dal gusto complesso e ricercato 

[RISPOSTA SINGOLA – RANDOMIZZARE ITEM]
Dom. 7 E ti attira di più un vino spumante che è presentato con una descrizione…
1)	Semplice e immediata, facile da capire
2)	Tecnica e dettagliata, ricca di informazioni 

[RISPOSTA SINGOLA]
Dom. 8 Immagina di dover acquistare una bottiglia di vino spumante. Qual è la fascia di prezzo che considereresti accettabile, che saresti disposto/a a pagare? Pensa ad una classica bottiglia da 75 cl. acquistata in enoteca o al supermercato.
1)	Meno di 5 €
2)	5 – 7 €
3)	8 – 10 €
4)	11 – 15 €
5)	16 – 20 €
6)	21 – 30 €
7)	31 – 40 €
8)	41 – 50 €
9)	51 – 70 €
10)	71 – 100 €
11)	Oltre 100 €
12)	Non saprei


Sez. 3 – IL PERCEPITO DI QUALITA’

[RISPOSTA MULTIPLA – MAX 5 RISPOSTE – RANDOMIZZARE ITEM]
Dom. 9 Quali caratteristiche associ ad un vino spumante DI QUALITÀ?
Puoi selezionare fino a 5 risposte
1)	Gusto piacevole, equilibrato
2)	Facile beva (leggerezza, gusto semplice e immediato)
3)	Bollicine fini
4)	Profumo intenso
5)	Colore brillante
6)	Bassa acidità
7)	Prezzo alto
8)	Elevata notorietà / storicità del prodotto
9)	Tradizione, prestigio
10)	Eleganza
11)	Origine DOC / DOCG
12)	Origine italiana
13)	Metodo classico
14)	Artigianalità
15)	Genuinità, naturalità
16)	Bottiglia esteticamente bella
17)	Altre caratteristiche       [fisso]
18)	Non saprei       [singolo, fisso]

[RISPOSTA SINGOLA PER GRUPPO – RANDOMIZZARE ITEM]
Dom. 10 Secondo te, è di qualità più elevata un vino spumante…
1)	Dal gusto semplice e immediato
2)	Dal gusto complesso e ricercato 

1)	Presentato con una descrizione semplice e immediata, facile da capire
2)	Presentato con una descrizione tecnica e dettagliata, ricca di informazioni 

[RISPOSTA MULTIPLA – MAX 3 RISPOSTE – RANDOMIZZARE ITEM]
Dom. 11 Tra i seguenti vini spumanti, quali consideri quelli DI QUALITÀ PIÙ ELEVATA?
Puoi selezionare fino a 3 risposte
1)	Metodo Classico (es. Franciacorta, Trento DOC, Champagne)
2)	Metodo Charmat / Martinotti (es. Prosecco)
3)	Metodo ancestrale (rifermentazione in bottiglia non filtrata)
4)	Cuvée (blend di uve o annate diverse)
5)	Spumanti millesimati (da una sola annata)
6)	Spumanti biologici / naturali
7)	Spumanti rosé
8)	Spumanti dolci (es. Moscato)
9)	Non saprei          [singolo, fisso]










Sez. 4 – ATTEGGIAMENTI VERSO LA NARRAZIONE DEI VINI SPUMANTI

[RISPOSTA SINGOLA PER RIGA – RANDOMIZZARE ITEM]
Dom. 12 Quando scegli un vino spumante da consumare, quanto ti interessa conoscere…

	Molto	Abbastanza	Così così	Poco	Per niente
L’origine, la storia					
Il metodo produttivo					
I consigli per berlo / degustarlo (modalità, abbinamento a ci-bi…)					

[RISPOSTA SINGOLA]
Dom. 13 Pensa alle DESCRIZIONI DEI VINI SPUMANTI CHE CONOSCI (origine, metodo produtti-vo, consigli di consumo…). Secondo te generalmente queste descrizioni sono…
1)	Molto chiare
2)	Abbastanza chiare
3)	Abbastanza complesse
4)	Molto complesse

[RISPOSTA SINGOLA]
Dom. 14 E secondo te, le DESCRIZIONI DEI VINI SPUMANTI DI QUALITÀ ELEVATA generalmente sono…
1)	Molto chiare
2)	Abbastanza chiare
3)	Abbastanza complesse
4)	Molto complesse

[RISPOSTA SINGOLA]
Dom. 15 Quanto è IMPORTANTE per te che la descrizione di un vino spumante (origine, meto-do produttivo, consigli di consumo…) sia SEMPLICE, CHIARA, COMPRENSIBILE anche da chi non ha una grande esperienza?
1)	Molto
2)	Abbastanza
3)	Così così
4)	Poco
5)	Per niente

[RISPOSTA SINGOLA]
Dom. 16 In che misura una descrizione TROPPO COMPLESSA O DETTAGLIATA di un vino spu-mante rischia di TRATTENERTI dal consumarlo?
1)	Molto
2)	Abbastanza
3)	Così così
4)	Poco
5)	Per niente







Sez. 5 – INTERESSE VERSO IL CUVÉE

[RISPOSTA SINGOLA]
Dom. 17 
In ambito enologico, il termine CUVÉE indica una selezione o miscela di vini provenienti da vitigni, vigneti o annate differenti con cui si ottiene uno spumante finale più ricco, equilibrato e di qualità.
Quanto sarebbe INTERESSANTE per te e per i tuoi gusti / esigenze una CUVÉE, ovvero un vino spumante con queste caratteristiche?
1)	Molto
2)	Abbastanza
3)	Così così
4)	Poco
5)	Per niente

[RISPOSTA SINGOLA]
Dom. 18 Immagina di dover acquistare una bottiglia di vino spumante CUVÉE. Qual è la fa-scia di prezzo che considereresti accettabile, che saresti disposto/a a pagare? Pensa ad una classica bottiglia da 75 cl. acquistata in enoteca o al supermercato.
1)	Meno di 5 €
2)	5 – 7 €
3)	8 – 10 €
4)	11 – 15 €
5)	16 – 20 €
6)	21 – 30 €
7)	31 – 40 €
8)	41 – 50 €
9)	51 – 70 €
10)	71 – 100 €
11)	Oltre 100 €
12)	Non saprei



L’intervista è terminata. Grazie per la tua partecipazione.

	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Note stampa e comunicati utilizzati in occasione di Vinitaly.
Testate specializzate / di settore, come:
Campaniapress.it
Notiziarioflegreo.it
Radiostudio90italia.it
Qds.it
Accadeora.it
Appianews.it
Askanews.it
Bereilvino.it
Canaleuno.it
Cittadinapoli.com
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