
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Indagine sulla clientela Private in Italia
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa S.p.A.
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: AIPB - Associazione Private Banking
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: AIPB - Associazione Private Banking
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Settembre – Ottobre 2024

	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 05032025
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Popolazione italiana che detiene investimenti con AUM familiare maggiore o uguale a 500.000€
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Nazionale
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: 700 casi clienti private - Margine di errore massimo al 95%: 3,7
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: CAPI
	9 TEMI/FENOMENI: Marketing: Osservatorio clienti Private con l'obiettivo di contribuire alla costruzione  dell'identità del Private Banking attraverso un sistema d'ascolto in grado di cogliere e monitorare i bisogni e le aspettative del target 
	Elenco dei Comuni: Adelfia (BA)
Albese con Cassano (CO)
Albisola Superiore (SV)
Albissola Marina (SV)
Alessandria (AL)
Alzano Lombardo (BG)
Anguillara Sabazia (RM)
Anzola dell'Emilia (BO)
Aprilia (LT)
Argelato (BO)
Argenta (FE)
Bagno a Ripoli (FI)
Barletta (BT)
Basiglio (MI)
Bergamo (BG)
Bianzè (VC)
Bologna (BO)
Bonavigo (VR)
Borgo d'Ale (VC)
Brescia (BS)
Brugherio (MB)
Calderara di Reno (BO)
Campi Bisenzio (FI)
Canepina (VT)
Cantù (CO)
Caprarola (VT)
Carini (PA)
Carmignano (PO)
Casale sul Sile (TV)
Casalecchio di Reno (BO)
Casaleone (VR)
Casalnuovo di Napoli (NA)
Casavatore (NA)
Casnigo (BG)
Castel Maggiore (BO)
Castenaso (BO)
Cavallino (LE)
Cazzano Sant'Andrea (BG)
Cento (FE)
Cerea (VR)
Cisterna di Latina (LT)
Como (CO)
Cornaredo (MI)
Crescentino (VC)
Dalmine (BG)
Ferentino (FR)
Firenze (FI)
Fiumicino (RM)
Frascati (RM)
Gandino (BG)
Genova (GE)
Imperia (IM)
Lamporo (VC)
Lastra a Signa (FI)
Leffe (BG)
Legnago (VR)
Livorno Ferraris (VC)
Lodi (LO)
Milano (MI)
Moncalieri (TO)
Monfalcone (GO)
Mornico al Serio (BG)
Motta Visconti (MI)
Novate Milanese (MI)
Noviglio (MI)
Osio Sopra (BG)
Ospedaletto Lodigiano (LO)
Paderno Dugnano (MI)
Piacenza (PC)
Quartu Sant'Elena (CA)
Roisan (AO)
Roma (RM)
Ronco all'Adige (VR)
Ronsecco (VC)
Rozzano (MI)
Rubano (PD)
San Giovanni Lupatoto (VR)
San Lazzaro di Savena (BO)
San Sebastiano al Vesuvio (NA)
Sant'Ambrogio di Valpolicella (VR)
Sant'Angelo Lodigiano (LO)
Scandicci (FI)
Settimo Milanese (MI)
Sommacampagna (VR)
Staranzano (GO)
Torino (TO)
Treviglio (BG)
Trieste (TS)
Tronzano Vercellese (VC)
Udine (UD)
Vado Ligure (SV)
Varazze (SV)
Vercelli (VC)
Verdellino (BG)
Verona (VR)
Villa Bartolomea (VR)
Villa di Serio (BG)
Zola Predosa (BO)
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione di soggetti private bancarizzati stratificato per sesso, età, area geografica
	Sostituzioni: 88
	% Sostituzioni: 11
	Totale: 700
	% Totale: 89
	Testo integrale: Percentuale di risposta:  100%
Può dirmi la sua occupazione attuale?
1. Imprenditore/trice  
2. Libero/a professionista
3. commerciante, artigiano/a, agricoltore, altra professione autonoma
4. dirigente
5. funzionario, quadro
6. impiegato/a, insegnante
7. redditiero/a
8. casalinga/o
9. pensionato/a
10. altro

Percentuale di risposta:  94,2%
In quale fascia si colloca la sua azienda per numero di addetti? 
1. 1-5 addetti 
2. 6-9 addetti 
3. 10 – 19 addetti
4. 20 – 49 addetti
5. 50 – 499 addetti
6. 500 addetti ed oltre
7. non indica

Percentuale di risposta: 92%
Sempre ai fini statistici, mi potrebbe dire in quale fascia si colloca il suo patrimonio finanziario familiare, considerando i capitali investiti e la liquidità (escludendo cioè solo eventuali beni immobili/ case/gioielli o altri beni rifugio ecc)?
Fra i 500.000 euro e 1.000.000 (1 milione) di euro  
Fra 1.000.001 e 2.000.000 di euro
Fra 2.000.001 e 5.000.000 di euro 
Fra 5.000.001 e 10.000.000 di euro 
Oltre 10.000.000 di euro 
Preferisce non rispondere

Percentuale risposte: 100%
Quante volte ha avuto contatti telefonici, video – call o di persona, negli ultimi 12 mesi, con il suo referente/consulente finanziario, con riferimento alla sua posizione?
1. Circa una volta alla settimana
2. 2 – 3 volte al mese
3. Circa una volta al mese
4. Circa una volta ogni 2 – 3 mesi
5. Circa una volta l'anno
6. Più raramente

Percentuale risposte: 100%
Facciamo una sintesi, durante i colloqui/contatti svolti, le capita di affrontare questi temi con i suoi referenti bancari/finanziari?
Presentazione di nuovi prodotti e servizi finanziari disponibili tramite la banca 
Bisogno di protezione dai rischi a cui è esposto/a lei e la sua famiglia e (per danni ai beni, salute, danni a terzi)
Programmazione dei suoi bisogni nei prossimi decenni /Evoluzione dei bisogni in relazione all’allungamento della vita
Organizzazione del patrimonio per un futuro passaggio agli eredi
Analisi del patrimonio immobiliare attuale suo e della sua famiglia
Esigenze di gestione del denaro anche di altri membri della sua famiglia (partner, figli, nipoti, etc) ...
Progetti futuri suoi e della sua famiglia (es. acquisti nuovi immobili, spese per i figli, spese per nuove attività ...)
Esigenze legate alla attività professionale / azienda 
Investimenti in economia reale (es. club deal ….)
Relazione tra i costi dei prodotti e le loro performance
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