SWG SpA

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO
OSSERVATORIO SWG DONNA MODERNA SUI DIRITTI - WAVE 4: GENERE E MEDIA

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

SWG

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Donna Moderna

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Donna Moderna

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

23-29 Luglio 2025

1 Tutti i campi sono obbligatori.




SWG SpA

6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

pubblicato su settimanale in versione cartacea di Donna Moderna e sul sito di Donna Moderna
(www.donnamoderna.com)

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

2 ottobre 2025 in versione cartacea e 1 ottobre 2025 in versione online

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

L'immagine dei generi nei media

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

Popolazione maggiorenne (N=1008) di cui 511 donne e 497 uomini

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Totale Italia

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

vedi Opzione b)

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti 63 46 25 57 191
tra 10mila e 100mila abitanti 89 60 68 136 356
piu di 100mila abitanti 89 65 74 96 324
Totale 241 171 167 289 868

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campionamento probabilistico di tipo stratificato e/o di tipo ripetuto (panel ruotato)

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Campione rappresentativo dell'universo di riferimento per genere, eta, zona e livello scolare. Margine
d'errore massimo delle stime: 3,10%

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Sondaggio realizzato con tecnica online CAWI

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra.......... 3952 % ........ 79,68
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra....cooeeeiinn, R,
Totale interviste effettuate cifra ......... 1.008, % ........ 20,32

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

D1. Pensa allo spazio che la televisione, i giornali, il web dedicano a successi, traguardi professionali,
vittorie sportive. Secondo te viene dedicato lo stesso spazio ai casi virtuosi con protagonisti uomini o
donne?

* Si, i media dedicano lo stesso spazio a uomini e donne

* No, & molto shilanciato verso gli uomini

* No, € molto shilanciato verso le donne

(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D2. E se pensi all’esposizione mediatica dedicata a uomini e donne di successo. A parita di competenze e
traguardi raggiunti - come ritieni che siano distribuiti tra uomini e donne?
« Personaggi del mondo dello sport

* Giornalisti

 Personaggi del mondo dell’arte e della cultura

« Personaggi del mondo dello spettacolo

 Personaggi delle istituzioni

« Personaggi del mondo della scienza

Modalita di risposta:

Si parla piu degli uomini

Si parla piu delle donne

Si parla di entrambi allo stesso modo

(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D3. Pensa al tono, agli argomenti o agli aggettivi con cui i media parlano di uomini e donne. Secondo te
vengono utilizzati nello stesso modo o0 vengono usati piu spesso per riferirsi ad un genere rispetto ad un
altro?

» Gossip

* Moglie di / marito di

* Ambizione

* Leader

» Competenza professionale

* Successo economico

* Razionalita

* Forza

* Empatia

 Accoglienza

* Genitorialita

Modalita di risposta:

Piu quando si parla di uomini

Pit quando si parla di donne

Non c’é differenza

(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D4. Negli ultimi anni anche le pubblicita, i film e le serie tv stanno andando verso una diversa
rappresentazione dei generi rispetto al passato. Per esempio si vedono sempre piu uomini che si dedicano

Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Testo integrale: D1. Pensa allo spazio che la televisione, i giornali, il web dedicano a successi, traguardi professionali, vittorie sportive. Secondo te viene dedicato lo stesso spazio ai casi virtuosi con protagonisti uomini o donne?
• Sì, i media dedicano lo stesso spazio a uomini e donne
• No, è molto sbilanciato verso gli uomini
• No, è molto sbilanciato verso le donne
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D2.  E se pensi all’esposizione mediatica dedicata a uomini e donne di successo. A parità di competenze e traguardi raggiunti - come ritieni che siano distribuiti tra uomini e donne?
• Personaggi del mondo dello sport
• Giornalisti
• Personaggi del mondo dell’arte e della cultura
• Personaggi del mondo dello spettacolo
• Personaggi delle istituzioni
• Personaggi del mondo della scienza
Modalità di risposta:
Si parla più degli uomini 
Si parla più delle donne
Si parla di entrambi allo stesso modo
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D3. Pensa al tono, agli argomenti o agli aggettivi con cui i media parlano di uomini e donne. Secondo te vengono utilizzati nello stesso modo o vengono usati più spesso per riferirsi ad un genere rispetto ad un altro?
• Gossip
• Moglie di / marito di
• Ambizione
• Leader
• Competenza professionale
• Successo economico
• Razionalità
• Forza
• Empatia
• Accoglienza
• Genitorialità
Modalità di risposta:
Più quando si parla di uomini 
Più quando si parla di donne
Non c’è differenza
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D4. Negli ultimi anni anche le pubblicità, i film e le serie tv stanno andando verso una diversa rappresentazione dei generi rispetto al passato. Per esempio si vedono sempre più uomini che si dedicano alla casa, alla famiglia e donne con ruoli apicali o più affrancate dalle mura domestiche. A tuo avviso questi cambiamenti sono…
• Negativi, non credo porteranno a nulla di buono
• Troppo repentini, capisco la necessità di una maggiore parità ma è troppo radicale / troppo veloce
• Positivi, stiamo andando nella direzione giusta
• Molto positivi, questi cambiamenti sarebbero già dovuti avvenire
• Inutili, sono solo cambiamenti di facciata ma la sostanza non cambia
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D5. Sei o sei stato iscritto/a a qualche social network (Facebook, Instagram, Tik Tok)?
• Sì, lo ero ma poi ho cancellato tutti i miei account
• Sì, sono attualmente iscritto ad almeno un social network
• Non utilizzo social network
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D6. Ti chiederemo adesso di indicare quale fra le seguenti frasi rispecchia di più l’utilizzo dei social network… (Possibili più risposte)
• sono spazi in cui le persone si sentono libere di esprimere se stessi
• sono spazi in cui trovi solo persone che la pensano come te
• fomentano divisioni, violenza e linguaggi d’odio
• fanno sentire meno sole le persone più fragili e più timide
• danno più peso alla forma, l’estetica e l’immagine rispetto ai contenuti e alla sostanza
• favoriscono l’isolamento di persone che non riescono a integrarsi nella società
• aiutano le persone a informarsi
• aiutano le persone a tenere contatti con amici lontani o a stringere nuovi legami
• aiutano le persone a coltivare i propri interessi
• favoriscono la diffusione di notizie false e poco accurate
• generano falsi eroi poco sani e costruttivi
• fanno un utilizzo improprio dei dati delle persone
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D7. A tuo avviso quanto le policy e le regolamentazioni presenti nei social network (Facebook, Instagram, Tik Tok…) si sforzano di limitare la diffusione di comportamenti violenti, linguaggio d’odio all’interno delle piattaforme? 
• Molto, hanno fortemente limitato questi tipi di comportamenti
• Abbastanza, ma c’è ancora del lavoro da fare
• Poco, hanno attuato regole molto poco restrittive
• Per nulla, la diffusione di questi comportamenti non è cambiata
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D8. Ormai gli influencer e i personaggi che diventano virali sui social network sono dei veri e propri modelli comportamentali. A tuo avviso quali vizi o virtù tendono a diffondere? Indica il tuo grado di accordo o disaccordo
• Stanno riscrivendo i ruoli di genere: sono meno attuali il “maschio alpha” e la “ragazza-immagine”
• Aiutano a parlare di più di problemi psicologici e disturbi mentali
• Sono diseducativi: fanno credere che l’unica cosa importante nella vita siano la fama e i soldi
• Mitizzano figure irraggiungibili dalla gente comune 
Modalità di risposta:
Del tutto d’accordo
D’accordo
In disaccordo
Del tutto in disaccordo
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D9. Tu hai figli? (Possibili più risposte)
• No
• Sì, sotto i 6 anni
• sì, di 6-9 anni
• sì, di 10-13 anni
• sì, di 14-17 anni
• sì, di 18-25
• sì, più grandi
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D10. L’uso dei social media è stato ormai sdoganato tra i minorenni, riscrivendo ruoli e regole in famiglia e non solo. Indica il tuo grado di accordo-disaccordo con le seguenti affermazioni
• Gli adulti e in generale chi è cresciuto senza smartphone e social network non capisce che questi strumenti sono il modo di comunicare dei giovani
• Intessere relazioni e contatti sui social network è anche un modo per trovare comprensione e un ascolto che non si trova nel mondo “reale”
• Gli smartphone e i social network sono dei “buchi neri” di tempo sottratto alle relazioni più vere e ad attività più costruttive
• Mi sono auto-imposto volontariamente dei limiti di tempo all’utilizzo dello smartphone / social network
• Mi chiedo spesso cosa faccia mio figlio/a tutto il tempo che passa sullo smartphone (modalità mostrata se con figli under 25)
• Ho difficoltà a trovare un modo di dialogare e parlare con mio figlio/a (modalità mostrata se con figli under 25) / Vorrei essere più capito e ascoltato dai miei genitori (modalità mostrata se under 25)
Modalità di risposta:
Del tutto d’accordo
D’accordo
In disaccordo
Del tutto in disaccordo
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D11. L’uso dei social tra i minorenni può avere conseguenze anche nella gestione delle relazioni, online e offline. Indica il tuo grado di accordo o disaccordo con le seguenti affermazioni
• Il problema non è dei ragazzi e del loro utilizzo dello smartphone ma di un sistema educativo che non riesce ad essere un riferimento costruttivo
• I ragazzi oggi hanno più difficoltà dei loro coetanei di ieri nel relazionarsi con i loro coetanei
• I ragazzi di oggi non sono capaci di gestire emozioni “negative” (rabbia, sconforto, frustrazione) quando le provano
• Ci si fida poco e si tende a “stigmatizzare” i ragazzi di oggi e di incolparli di un mondo che cambia in fretta
• Ci si focalizzare sempre e solo sull’utilizzo dello smartphone tra i giovani ma sono gli adulti in primi a farne un utilizzo intensivo e improprio
Modalità di risposta:
Del tutto d’accordo
D’accordo
In disaccordo
Del tutto in disaccordo
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D12. Gli smartphone ormai entrano nella vita dei bambini fin dai primi anni di età e l’età media in cui si riceve il primo smartphone si sta sempre più abbassando. Secondo te nel mondo di oggi – in cui ormai la presenza dello smartphone è una costante tra ragazzi e adulti – come un genitore dovrebbe regolare l’uso dello smartphone sui propri figli minorenni? 
• Cercare un confronto per educarlo/a a un utilizzo corretto e consapevole
• Concordare tempi, orari e momenti nei quali può usarlo
• Utilizzare funzioni di parental control per limitare l’utilizzo di alcune app/siti
• Utilizzare altre funzioni di controllo per sapere dove sono e cosa fanno online
• Un genitore non dovrebbe fare nulla, solo fidarsi del figlio e lasciargli autonomia
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D13. Quando vengono pubblicati sui giornali, online o in televisione servizi di cronaca nera (omicidi, rapine, stupri, etc…), tu come ti comporti?
• Generalmente non li seguo, non mi interessano
• Li seguo senza particolare attenzione
• Anche se non vorrei seguirli, mi faccio catturare dal racconto
• Mi appassiono e li seguo con attenzione 
• Cerco di approfondire le notizie confrontando quello che dicono fonti diverse
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D14. Negli ultimi anni sono tristemente accaduti alcuni fatti di cronaca nera che hanno coinvolto donne. Secondo te come si comportano, in generale, i mezzi di informazione nel raccontare i femminicidi? Quale approccio hanno?
• Neutro, si limitano a riportare la notizia
• Dettagliato, forniscono un resoconto sulle dinamiche della vicenda
• Morboso, si soffermano su dettagli inutili al racconto per approfondire fatti personali sulla vittima e l’omicida
• Disgustoso, speculano sulla vicenda per aumentare il numero di visualizzazioni o le copie vendute
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D15. Secondo te, di fronte ai femminicidi, cosa dovrebbero fare o non fare i media? (possibili più risposte) 
• Limitarsi a raccontare i fatti essenziali
• Raccontare le vicende ricostruendo tutti i fatti accaduti
• Soffermarsi sui particolari che riguardano come sono avvenuti gli omicidi
• Raccontare la storia personale delle vittime
• Raccontare la storia personale degli assassini
• Intervistare i famigliari e i conoscenti delle vittime
• Intervistare i famigliari e i conoscenti degli assassini
• Fare programmi di approfondimento e dibattito
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D16. Pensa ora al modo in cui si parla di fatti di violenza di genere o femminicidi sui media, indica il tuo grado di accordo o disaccordo.
• Quando parlano di femminicidi si focalizzano troppo sulle mancanze della vittima piuttosto che sulle colpe dell’assassino
• Il modo in cui parlano di questi avvenimenti crea schieramenti e radicalizzazioni senza alimentare un dialogo positivo tra i generi
• I media abusano la parola “femminicidio” anche quando non c’è un vero e proprio movente di genere nell’omicidio di una donna
Modalità di risposta:
Del tutto d’accordo
D’accordo
In disaccordo
Del tutto in disaccordo
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

D17. Con la frase “In Italia si parla molto di parità di genere e di femminismo ma il tono e il modo in cui si affrontano questi temi rischia di polarizzare l’opinione pubblica, coinvolgendo solo chi è già d’accordo e sensibile a questi temi e radicalizzando ancora di più chi è contrario”, tu sei…
• Del tutto d’accordo
• D’accordo
• In disaccordo
• Del tutto in disaccordo
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)
 
D18. Tra i tuoi coetanei maschi, quanto pensi sia diffusa la tendenza... 
• al maschilismo/sessismo
• a comportamenti aggressivi/violenti
Modalità di risposta:
Molto
Abbastanza
Poco
Per niente
(Base rispondenti: totale campione, N=1008)

	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: pubblicato su settimanale in versione cartacea di Donna Moderna e sul sito di Donna Moderna (www.donnamoderna.com)
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: SWG SpA
	Non reperibili: 3952
	% Non reperibili: 79.68
	Rifiuti: 
	% Rifiuti: 


